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PRIOPCENJE ZA MEDIJE

Pedeset godina Podravke na ruskom trzistu

2016. godina rekordna po prodaji Podravkinih proizvoda na ruskom trzistu

Podravka, vodeéa hrvatska prehrambena kompanija obiljezava 50 godina poslovanja
na velikom trZistu Rusije. Povijest i rezultate poslovanja Podravke na ruskom trzistu, na
konferenciji za medije odrzanoj danas u Moskvi, predstavili su Zvonimir Mrsic,
predsjednik Uprave Podravke, €¢lanice Uprave Olivija Jakupec i Iva Brajovi¢, zatim
potpredsjednik Podravke za Regiju Rusija i CIS, Damir Perlok, direktorica predstavnistva
Podravke za trziSte Rusije Marijana Mihali¢-Balog te Jakov Despot, direktor Hrvatske
gospodarske komore u Rusiji.

1967. godine, u okviru dogovora razmjene izmedu tadasnjeg SSSR-a i Jugoslavije, na
rusko su trziste ,zakoracili“ Vegeta, Podravka pile¢a juha s rezancima i goveda juha s
rezancima te vrlo brzo stekli povjerenje medu potroSacima. Ovim su se proizvodima
uskoro pridruzile i ostale juhe u vrecici, juhe u kocki, dje¢ja hrana, ajvar, proizvodi na
bazi rajCice, smrznuto povrée, pastete itd. Danas su Podravkini proizvodi dostupni Sirom

Ruske federacije — od Kalinjingrada do Dalekog istoka

Regija Rusija, ZND i Baltik, u 9 mjeseci 2016. godine ostvarili su najveci rast unutar
Podravka Grupe. Ukupna prodaja Podravke (hrana i lijekovi) na ruskom trziStu u
ovom periodu iznose 23,5 milijuna Eura, Sto je rast 55,2 posto u odnosu na godinu
ranije. Podravka je tijekom 2016. godine prodala viSe od 30 milijuna komada svojih

proizvoda na trziStu Rusije.

» [jjekom posljednjih 5 godina imamo kontinuirani trend rasta koji je najvise dosao do
izraZaja s osnivanjem viastitog poduzeca u 2014. godini kada smo poceli potpisivati
direktne ugovore s maloprodajnim lancima i distributerima, sto nam je omogucilo i Sirenje
asortimana i penetraciju u sve dijelove Ruske federacije. Sukladno tome, od 2014.

godine udvostrucili smo rast na ruskom trzistu unato¢ sankcijama, devalvaciji rublje i
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drugim nepovoljnim okolnostima.“— izjavio je Damir Perlok, potpredsjednik Podravke

za Regiju Rusijai CIS.

Podravka je lider na ruskom trzistu u dijelu univerzalnih zacCina i juha u vrecici za kuhanje
te predvodnik trendova u stvaranju prehrambenih proizvoda. Ovisno o kategoriji i vrsti
proizvoda, Podravka je medu 3 vodeée kompanije u odnosu na konkurenciju. U
segmentu univerzalnih zagina Podravka je drugi proizvodacu koli¢inskom i vrijednosnom
smislu, s trZiSnim udjelom od 15% vrijednosno (Izvor: Nielesen kolovoz 2015./rujan
2016).

Predsjednik Uprave Podravke, Zvonimir Mrsi¢ govorio je o daljnjim planovima i

ambicijama, kako za rusko trziSte tako i globalno.

»Planovi za buducnost precizno su zacrtani. Cilj Podravke je u narednih 5 godina rasti
na medunarodnim trziStima, kako organski tako i kroz strateSka partnerstva sa lokalnim
kompanijama na trzistu. Rusiju gledamo kao glavno trzZista za daljnji rast i razvoj koristeci
oba modela, a oéekujemo dvoznamenkaste stope rasta. Rusko trziste je postalo prvo
Podravkino izvozno trZiste jo§ daleke 1967. Od tada se puno toga promijenilo no u
globalnoj strategiji kompanije — rusko trZiste je vodece u smislu rasta i mogucnosti

razvoja.* zaklju€io je Zvonimir Mrsi¢ predsjednik Uprave Podravke.

Podravka danas izvozi u vide od 60 zemalja, ima 15 vlastitih kompanija na razli€itim
trzistima, 12 filijala, vlastitu distribuciju u 9 zemalja i 17 pogodna za proizvodnju u 4
zemlje. Sveukupno zaposljava 6200 ljudi, dok je u kompaniji Podravka Rusija trenutno

zaposleno 27 djelatnika.



