)
PODRAVKA

KORPORATIVNE KOMUNIKACIJE

Koprivnica, 28. srpnja 2017. godine

PRIOPCENJE ZA MEDIJE

REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA ZA 1. - 6. 2017. GODINE

Grupa Podravka u prvom polugodistu ostvarila 1.951,2 milijuna kuna

prihoda od prodaje

Prihodi od prodaje Grupe Podravka u prvom polugodistu 2017. godine iznosili
su 1.951,2 milijuna kuna. Na kretanje ukupnog prihoda od prodaje u Grupi
Podravka, koji je nizi u odnosu na isto razdoblje prosle godine za 37,4 milijuna
kuna, znacajno je utjecao izostanak prihoda Pi¢a koji je u prvom polugodistu
2016. godine iznosio 37,2 milijuna kuna te izostanak jednokratnog prihoda
Mesnog programa koji je u istom razdoblju godinu ranije iznosio 13,7 milijjuna
kuna s osnove natjeCaja za isporuke robnih rezervi. Ukoliko bi samo izuzeli
navedeni utjecaj Pi¢a i Mesnog programa, prihodi Grupe Podravka ostvaruju

rast od oko 1 posto.

Grupa Podravka ostvarila je u promatranom razdoblju gotovo 70 posto prihoda
od prodaje na inozemnom trzistu. Kada je pak rije¢ o prihodima od prodaje po
regijama, vrijedi istaknuti kako je u regiji Europa zabiljezen rast prihoda od
prodaje u iznosu od 4 posto, u regiji Rusija i ZND od 8,7 posto te u regiji Nova
trzista od 5,5 posto dok je Adria regija jedina regija koja je ostvarila nize prihode

od prodaje u iznosu od 4,7 posto.

Ostvarena bruto dobit u prvom polugodistu iznosi 689,3 milijuna kuna, a neto
dobit 24,8 milijuna kuna. Najvedi utjecaj na smanjenje iskazane neto dobiti imali
su, izmedu ostalog, veci troSkovi realiziranih opcijskih dionica u odnosu na

usporedno razdoblje (+9,3 milijuna kuna), visi troskovi otpremnina u odnosu na
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usporedno razdoblje (+22,4 milijuna kuna) te niza profitabilnost Grupe Zito u

odnosu na isto razdoblje godinu ranije (- 21 milijuna kuna).

Kada je rije€ o strateSkim poslovnim podru¢jima Grupe Podravka, segment
Prehrane ostvario je 1.544,4 milijuna prihoda od prodaje. Na nizu razinu prihoda
od prodaje, osim ve¢ spomenutih negativnih utjecaja Pi¢a i Mesnog programa,
utjecale su niZze narudzbe smrznutog povréa na trZistu Rusije, poremecaji na
trzistima regije Adrija uslijed izvanrednih okolnosti povezanih s najznacajnijim
kupcem, pritisci u Pekarstvu na trziStu Slovenije te proslogodisnje promjene
distributera u Zapadnoj Europi koji je joS u postupku preuzimanja kanala
prodaje.

Segment Farmaceutike ostvario je 406,8 milijuna kuna, Sto predstavlja rast od
7,3 posto u odnosu na usporedno razdoblje prethodne godine. Na navedeni rast
prodaje najvise su utjecali vlastiti brendovi koji su ostvarili rast prihoda od 8,3

posto.

Prosje¢na dnevna cijena dionice Podravke u promatranom razdoblju bila je 12,4
posto viSa u odnosu na usporedno razdoblje, a istodobno je doSlo i do rasta

prosjecnog dnevnog broja transakcija, koli€ina i dnevnog prometa.



