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Koprivnica, 23. srpnja 2019. godine

PRIOPCENJE ZA MEDIJE

REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA ZA 1. - 6. 2019. GODINE

Grupa Podravka nastavlja s uspjesnim poslovanjem i rekordnim

rezultatima

¢ Prihodi od prodaje porasli za 5,1 posto odnosno za 104,4 milijuna kuna

e Ostvarena neto dobit u iznosu od 140 milijuna kuna $to predstavlja rast
od 16,1 posto

¢ Navedeno ostvarenje rezultat je organskog rasta bez izvanrednih
utjecaja

¢ Nastavljeno razduzivanje, kreditne obveze smanjene za 144,1 milijun

kuna

Nadzorni odbor Podravke d.d. potvrdio je, na danas odrzanoj sjednici,
nerevidirane rezultate poslovanja Grupe Podravka za prvo polugodiste 2019.
godine te izrazio veliko zadovoljstvo ostvarenim. | u drugom tromjesecju
nastavljeni su pozitivni trendovi poslovanja na svim razinama. Nakon 2018. koja
je bila jedna od najuspjesnijih poslovnih godina u dugogodiSnjoj povijesti te
rekordnog prvog tromjesecja ove godine, Grupa Podravka nastavlja s rekordnim
poslovnim rezultatima i u prvoj polovici 2019. godine. Najvisa ostvarena
polugodiSnja dobit od 140 milijuna kuna rezultat je prvenstveno organskog
rasta, bez izvanrednih utjecaja. Rije€ je 0 najboljem operativnhom rezultatu i
najvisoj operativnoj dobiti prvog polugodista u dugogodiSnjoj Podravkinoj
povijesti Sto dodatno potvrduje uspjesnost poslovanja Grupe Podravka u prvom

polugodistu.
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,Ponosni smo na ostvarene rezultate poslovanja, a posebno veseli Cinjenica da
smo s Kulinarstvom kao najprofitabilnijim programom napravili preokret te iz
jednog padajuceg trenda inovativnim projektima ostvarili znacCajan rast.
Vjerujemo kako ¢emo i u narednom razdoblju nastaviti s pozitivnim trendovima
poslovanja na svim razinama koji sad ve¢ predstavljaju odredeni kontinuitet, a
pored toga predstoji nam i investiranje u modernizaciju tehnoloSkih procesa

Prehrane te nastavak unaprjedenja statusa nasih radnika.”

Neto dobit Grupe Podravka za prvo polugodiste iznosila je 140 milijuna kuna
odnosno 16,1 posto vise u odnosu na usporedno razdoblje godinu ranije. Rast
prodaje profitabilnog asortimana uz istovremenu kontrolu operativnih troSkova

rezultiralo je s dvoznamenkastim rastom profitabilnosti.

Prihodi od prodaje Grupe Podravka iznosili su 2.139,5 milijuna kuna Sto
predstavlja rast od 5,1 posto u odnosu na isto razdoblje godinu ranije. Na
kretanje prihoda od prodaje utjecao je rast oba poslovna segmenta, Prehrane i
Farmaceutike, uslijed povec¢anih prodajno-marketinskih aktivnosti te potraznje

za novo lansiranim inoviranim proizvodima.

Segment Prehrane ostvario je 1.684,3 miljuna kuna prihoda od prodaje
odnosno povecanje od 5,1 posto u odnosu na usporedno razdoblje godinu
ranije. U okviru navedenog segmenta svi poslovni programi ostvarili su rast
prihoda od prodaje te je ostvaren rast vlastitih brandova za 4,8 posto. Najvedi
rast ostvarili su poslovni program Riba od 17 posto, Djecja hrana, slastice i

shack 11,2 posto te poslovni program Kulinarstvo 5 posto.

Drugi segment Grupe Podravka, Farmaceutika ostvarila je 455,2 milijuna kuna
prihoda od prodaje Sto predstavlja rast od 5,2 posto u odnosu na isto razdoblje
godinu prije. Vlastiti brandovi Farmaceutike ostvarili su rast od 3 posto,
ponajviSe uslijed rasta prodaje na trzistu Rusije i Hrvatske. Vrijedi spomenuti
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kako je kategorija Bezreceptnog programa ostvarila rast prodaje od 9,1 posto,
Lijekovi na recept 2 posto dok je kategorija Ostala prodaja, uslijed rasta prodaje

trgovacke robe drustva Farmavita, ostvarila rast od 16,4 posto.

Kada je rijeC o ostvarenju prihoda od prodaje Grupe Podravka po regijama,
najveci relativni porast u iznosu od 13,2 posto zabiljezen je u regiji Zapadna
Europa i prekooceanske zemlje, potom Isto€na Europa 9 posto te Adria regija,

kao najznacajnije trziste Grupe Podravka, ostvarila je rast od 4,8 posto.

Cijena dionice u odnosu na isto razdoblje proSle godine porasla je za 83 kune, s

322 na 405 kuna, Sto predstavlja rast od 25,8 posto.

Fokus menadZzmenta i u nastavku godine biti ¢e na provedbi strategije
poslovanja koju se moze sazeti u tri klju€ne toCke: fokus na tradicionalna trzista
na kojima je Grupa Podravka ve¢ etablirani proizvodac, ulaganje u daljnji razvoj

vlastitih brandova i inoviranje proizvoda te efikasno upravljanje troSkovima.



