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Koprivnica, 30. listopada 2013.
PRIOPCENJE ZA MEDIJE

REZULTATI POSLOVANJA GRUPE PODRAVKA ZA RAZDOBLJE 1.-9.2013.
GODINE

Neto dobit Grupe Podravka rasla 17 posto i iznosi 136,6
milijuna kuna

e Profitabilnost Grupe Podravka raste na svim razinama

e Jednokratne stavke (otpremnine) u promatranom razdoblju iznose
41,7 milijuna kuna

e Neto dug nizi za 173 milijuna kuna

Grupa Podravka u prvih devet mjeseci 2013. godine ostvarila je 136,6 milijuna
kuna neto dobiti, bez jednokratnih stavki, Sto predstavlja rast od 17 posto u
usporedbi s neto dobiti istog razdoblja 2012. godine prikazane na usporediv
nacin. Bruto dobit Grupe Podravka za navedeno razdoblje iznosi 1.079,8
milijuna kuna i viSa je od istog razdoblja prosle godine za 4 posto dok je
EBITDA porasla za 11 posto i iznosi 271,8 milijuna kuna.

,Pozitivan trend na svim razinama profitabilnosti Grupe Podravka iz prvog
polugodista nastavio se i u narednom razdoblju. Navedene brojke govore nam
kako su poslovne odluke, koje se u kontekstu vremena u kojem se trenutno
gospodarstvo nalazi mogu smatrati mozda nepopularnima, bile u potpunosti
opravdane. Svjesni smo Cinjenice da zapoCet posao zasigurno nije zavrsio te
¢emo nastaviti s izgradnjom cCvrstih temelja kako bi naSa kompanija mogla u
potpunosti odgovoriti vrlo slozenim i sve zahtjevnijim trziSnim uvjetima.“ —
naglasio je Zvonimir Mrsi¢, predsjednik Uprave Podravke prigodom objave
devetomjeseclnih poslovnih rezultata.

Promatraju¢i navedeno razdoblje, vidljiv je kvalitetan pomak i u upravljanju
troSkovima poslovanja Grupe Podravka gdje ukupni troskovi biljeze pad od oko
4 posto u odnosu na isto razdoblje proSle godine. U strukturi troSkova, jedino
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troSkovi marketinga biljeze porast, uslijed veCih marketinSkih aktivnosti, dok
ostali troskovi biljeze znacajno smanjenje.

Posebno vrijedi istaknuti kako je neto dug na dan 30.09.2013. godine nizi za
173 milijuna kuna u usporedbi s krajem 2012. godine Sto svakako govori 0
sustavnom i kvalitetnom upravljanju razine zaduzenosti Grupe Podravka.

Ukupna prodaja Grupe Podravka u prvih devet mjeseci 2013. godini iznosila je
2.618,9 milijuna kuna, Sto predstavlja pad prodaje od 3 posto u odnosu nha isto
razdoblje 2012. godine.

Prodaja strateSkog poslovnog podruc€ja Prehrana i pi¢a iznosila je 2.032,8
milijuna kuna i niZza je za 4 posto u odnosu na isto razdoblje proSle godine.
Navedeni pad prodaje prvenstveno proizlazi iz nize razine prodaje na domac¢em
trzistu koje karakterizira dugotrajna recesija te pad osobne potrosnje, a
znaCajan utjecaj imalo je i svjesno ukidanje proizvodnog asortimana s
nezadovoljavaju¢om profitabilnoScu. Istovremeno, trziSta srednje Europe,
jugoisto¢ne Europe te zapadne Europe, prekooceanskih zemalja i Dalekog
istoka ostvaruju rast prodaje, uz najveci doprinos Poljske, Madarske i Austrije.

Prodaja StrateSkog poslovnog podrucja Farmaceutika za prvih devet mjeseci
ove godine iznosila je 586,1 milijuna kuna, $to predstavlja porast prodaje od 1
posto u odnosu na isto razdoblje 2012. godine. Porast prodaje Farmaceutike
generiran je rastom prodaje na inozemnim trzZistima, koja biljeZe rast od 4 posto,
uz najveci doprinos trzista Rusije te Bosne i Hercegovine.



