FINANCIJSKI REZULTATI 2018. GODINE
(NEREVIDIRANO)

GODINA REKORDA ZA ATLANTIC GRUPU

Zagreb, 28. veljaCe 2019. godine

ATLANTIC

GRUPA



SADRZAJ

1. KLJUCNI DOGADAJI U 2018. GODINI

2. FINANCIJSKI REZULTATI U 2018. GODINI

3. OCEKIVANJA ZA 2019. GODINU



KLJUCNI DOGADAJI U 2018. GODINI

POVIJESNO NAJVISA
PRODAJA NA SVIM

ORGANSKI RAST
PRIHODA |

REGIONALNIM
PROFITABILNOSTI TRASTIMA
POVIJESNO NAJVISA POVIJESNO NAJVISI NAJNIZI NETO
TRZISNA NOVAC GENERIRAN DUG/EBITDA OD 1,5x
KAPITALIZACIJA od POSLOVANJEM od OD AKVIZICIJE
HRK 3.868m HRK 634m DROGA KOLINSKE
POSTIZANJE NASTAVAK UVRSTENJE U
DOGOVORA O DEZINVESTIRANJA VODECE ,PRIME”
NAGODBI S AGROKOR NE-STRATESKIH TRZISTE

GRUPOM SEGMENATA ZAGREBACKE BURZE



ORGANSKI RAST PRIHODA | PROFITABILNOSTI

ORGANSKI RAST
PRIHODA

+ 4,2%
HRK 5.256m




REKORDNA OSTVARENJA NA TRZISTU KAPITALA

REKORDNA TRZISNA KAPITALIZACIJA
od HRK 3.868m
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UVRSTENJE na VODECE TRZISTE
ZSE

NAGRADA ZSE za NAJVECI
PORAST CIJENE u 2018. godini
+35%

PRVA NAGRADA za ODNOSE S
INVESTITORIMA na Konferenciji

Zagrebacke burze i fondovske

industrije

Povecanje PROSJECNOG
DNEVNOG PROMETA u 2018. godini
za 23%




SMANJENJE ZADUZENOSTI | SNAZAN NOVCANI TOK

NAJNIZI NETO DUG/EBITDA OD
AKVIZICIJE DROGA KOLINSKE

2010* 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

* Pro-forma konsolidirano
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USPJESI VLASTITIH BRENDOVA

ARGETA

Bosna i Hercegovina
Slovenija

Austrija

Svicarska

Crna Gora

od kolovoza 2018.
HRVATSKA

K The gooduda of bread

NO. 1 PéTE
IN EURQPE,

> - ° a
“Based off Nielsen RMS data for the Meat Pate/Spread category (deges
ending March 31,2018 for the 19 ELropean countries (Austris, Bgs d
Denmark, France, Germany, Great Britain, aly, Moat fo, Netherlants
Slovenia, Spain, Sweden, Switzerland) total retail markgtas per local 5o
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USPJESI VLASTITIH BRENDOVA

KAVA NOVE GENERACIJE!

harcafié - » barcang

.(

Barcaffe
Espresso
+13% yoy

B’n’'E
+19% yoy

§ HoReCa prodaja
+47% yoy

" ~ ,«- 7 AR
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110. JUBILEJ
N

gl Donat
| Mg

80. rodendan 10. rodendan
+9% yoy +6% yoy

. 110. rodendan
_, +25% yoy u
Rusiji




NOVI DISTRIBUCIJSKI UGOVORI

Red Bull
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ENERGY DRINK
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DEZINVESTIRANJE NESTRATESKIH SEGMENATA

Atlantic Grupa je prodala NEVU renomiranom

hrvatskom proizvodac¢u kozmetike — kompaniji
MAGDIS

Proizvodni pogon u Rakitju i proizvodni portfelj s
52 zaposlena

Atlantic Grupa ostaje distributer Nevinog portfelja

Prihodi od HRK 60m
EBITDA od HRK 4,4m

Neto negativan jednokratni utjecaj (dobit od
prodaje umanjena za rezervaciju po sudskom
sporu): HRK 19,7m

ASEPSOLETA
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REZULTATI U SKLADU S OCEKIVANJIMA

2018A/2018E: 102,8
2018A/2017A: 109,3

2018A/2018E: 99,2

2018A/2018E: 103,1
2018A/2017A:113,1

2018A/2017A: 100,3
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ORGANSKI RAST PRODAJE +4,2%

SPP Kava 1.124 1.086 3,5% = SPP Kava: rast svih kljucnih trzista i

SPP Pica 211 661 T | e
= SPP Pic¢a: rast Cedevite, Donat Mg,

SPP Slatko i slano 688 666 3,3% CoEkia Vet
SPP Zdravlje i njega 648 687 (5,7%) = SPP Slatko i slano: rast u Srbiji, BiH,
SPP Delikatesni namazi 639 569 12,4% Crnoj Gori i Sloveniji.
: : = SPP Zdravlje i njega: pad u Rusiji

SPP Sportska i aktivna prehrana 66,6%

P P Ly =02 ( 2 zbog dje€je hrane. Bez utjecaja djecje
Od toga usluzna proizvodnja za trece 0,3 193,9 (99,8%) hrane, prodaja +2,2%.
SDP Hrvatska 1.265 1.126 12,4% = SPP Delikatesni namazi: rast Argete
SDP Srbija 1.953 1.191 5.3% nzilw .regio_nalnim i zapadnoeuropskim
SDP S| = 419% trziStima i u SAD-u.

ZEE 908 872 =22 . SPP Sportska i aktivna prehrana: pad
GUMD 371 399 (7,0%) prodaje usluzne proizvodnje
Ostali segmenti* 333 311 7.1% (dezinvestiranje) i nizi prihodi viastitih

brendova.

Usklada** -2.818 -2.730 n/p

= SDP i DP: rast na svim vaznim trzistima
5.256 5.238 osim Rusije, Njemacke i Svicarske.

Uspored azdoblje p \ g odeno je izvjestavanju 2018 godinu. 13
* Ostali s gme nti k\ PPG 1rmel DPM ke d a, DP Austrija te p \ aktivnosti koje raju na poslovna i distri b l p odru j ( pra jedista i sluzbe podrske u Srbiji, Slov i Makedoniji) te su iskljuceni iz izvjeStavanih operativnih segmenata.
** Linija "Usklada" 105 a prodaju vlastitih bre d a koja je uklju SPP PPk emp p d SDR SDP DPk Z koj vodi distribuil



PRODAJA PO SEGMENTIMA
2018 2017

m Principalski brendovi
® Principalski brendovi 22 20/5

1% 25,2% 1%

m Kava 21.4% m Kava 20,8%
4%

8% |
m Pi¢a 12,6%

g m Slatko i slano 12,7%

m Slatko i slano 13,1%
. : . m Delikatesni namazi 10,9%

m Delikatesni namazi 12,1%

= m Zdravlje i njega 12,5%
m Zdravlje i njega 11,5% m j€ I njeg 0

m Sportska i aktivna
prehrana 7,7%

® Pica 13,5%

m Sportska i aktivha
prehrana 2,5%

®m Gourmet 0,6%

® Gourmet 0,7% 2
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PRODAJA PO TRZISTIMA

2018

m Hrvatska 33,0%

m Srbija 24,3%

@ar = Slovenija 17,3%
&

m Bosna i Hercegovina 8,0%
m Ostala trZista regije* 6,7%
m Klju€na europska trzista**

5,2%
m Rusija i ZND 3,4%

m Ostala trzista 2,1%

* Makedonija, Crna Gora, Kosovo
** Njemacka, Svicarska, Austrija, Svedska

£y
=

2017

0
30%

— 4

m Hrvatska 29,9%

m Srbija 23,1%

m Slovenija 16,7%

® Bosna i Hercegovina 7,8%

m Ostala trzista regije* 6,4%

m Kljuéna europska trzista**
8,1%

m Rusija i ZND 4,4%

m Ostala trzista 3,6%
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POVIJESNO NAJVISA PRODAJA NA REGIONALNIM TRZISTIMA

+10,8%

HRKm

1.736
1.566
1.800 -
1275 m 2018 2017
1.210
1.400 -
909  g73
1.000 -
d22—476
— 352335
200 ‘ ‘ ‘ ‘
Hrvatska Srbija Slovenija Bosna i Hercegovina  Ostala trziSta regije*

Hrvatska: rast (i) ljekarne Farmacia, (ii) Cedevita, Kala, Cockta, Argeta i Barcaffe te (iii) vecina vanjskih principala.
Srbija: rast klju¢nih brendova iz segmenata kave, slatko i slano, pi¢a, delikatesnih namaza i gourmeta.

Slovenija: rast (i) brendova Cockta, Cedevita i Donat Mg, Argete i Barcaffe te (ii) vanjskih principala.

BiH: rast brendova (i) Argeta, (ii) Cockta i Cedevita te (iii) Barcaffe espresso kave.

Ostala trzista regije: rast prihoda na trziStima Makedonije i Crne Gore, dok Kosova biljezi pad. 16



PREGLED PRODAJE PO TRZISTIMA

HRKm

42 99 = 2018 2017
- ) 0

600 7 425
2
400 - 229
190
178
109
200 -
0 T r
Klju€na europska trzista* Rusija i Zajednica Neovisnih Ostala trzista

Drzava

Kljuéna europska trzista (Njemacka, Svicarska, Austrija, Svedska): pad na vedini trzista uzrokovan padom prodaje u
sportskoj i aktivnoj prehrani. Isklju€ivanjem tog segmenta, prodaja +19,5%.

Rusija i ZND: Pad uzrokovan dje¢jom prehranom te sportskom i aktivnom prehranom, djelomi¢no nadoknaden rastom
brendova Donat Mg i Argeta. IskljuCivanjem utjecaja djeCje i sportske prehrane, prodaja blago raste.

Ostala trZista: osjetan pad uslijed pada sportske i aktivne prehrane. Isklju¢ivanjem tog segmenta, prodaja +6,0%.
17



PRODAJA PO PROIZVODNIM KATEGORIJAMA

2018. 2017.

m Vlastiti brendovi 66,9% m Vlastiti brendovi 66,6%
8% w»

® Principalski brendovi

® Principalski brendovi
25,2%

22,1%

® Farmacia 7,9% ® Farmacia 7,4%

® Privatne robne marke
0,1%

B Privatne robne marke 3,8%

= Vlastiti brendovi: +0,7% zahvaljujuci: Argeti, Cedeviti, Donat Mg, Cockti, Barcaffe, Grand, Bonito, NajlepSim zeljama,
Smokiju, Bananici i Prima. Padaju brendovi u sportskoj i aktivnoj prehrani i djecjoj hrani, a ukoliko isklju¢imo njihov utjecaj,
prodaja +4,4%.

= Eksterni brendovi: +14,3% temeljem rasta postoje¢ih i dodavanjem novih principala.
»= Privatne robne marke: -97,6% uslijed dezinvestiranja usluzne proizvodnje u sportskoj i aktivnoj prehrani te Neve.
= Farmacia: +6,2% na rastu prodaje postojecih lokacija te novoj specijaliziranoj prodavaonici (u 2018. brojimo 85 lokacija).
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RAST NORMALIZIRANE PROFITABILNOSTI

800 -
582 566
546 517
600 - l2018. 2017.
406
367 386 545
400 -
200 -
0 T T T T T T
EBITDA Normalizirana EBIT Normalizirani Neto dobit Normalizirana
EBITDA EBIT Neto dobit

= Na rast normalizirane EBITDA najveci utjecaj imali su rast prodaje u vecini poslovnih podrucja, nizi troSkovi
proizvodnih materijala i operativni troSkovi, unato¢ rastu troSkova nabavne vrijednosti prodane robe te povecanih
ulaganja u marketing.

» Znacajno nize kamate anulirane nizim pozitivnim te¢ajnim razlikama.

= Normalizirana Neto dobit raste posljedi¢no na rast normaliziranog EBIT-a i nizeg poreza na dobit. 19



OPERATIVNI REZULTATI SPP | SDP

SPP Kava 236% . Kava, Pi€a, Slatko i slano te
SPP Pi¢a 171 162 5 5% Delikatesni namazi: rast
’ prodaje i viSa bruto profitna
SPP Slatko i slano 131 120 9,4% marza, a unato¢  viSim
L o ulaganjima u marketing.
SPP Zdravlje i njega 45 68 (34,1%) .« zdravije i njega: unatoé rastu
SPP Delikatesni namazi 147 131 12,1%  Profitabilnosti Farmacije, pad
uzrokovan dje¢jom hranom
SPP Sportska i aktivna prehrana (64) (59) (9,2%)  Bebite Multivitom u Rusiji.
» Sportska i aktivna prehrana:
SDP Srbija 31 28 12,1% proces restrukturiranja.
SDP Hrvatska 31 28 11,3% . Distribucija: rast prodaje uz
SDP Slovenija 52 49 5a=  opimalnoUpravijanje
troSkovima.
GUMD 15 12 22,6% = Ostali segmenti: ukljuéuju
_ _ jednokratne stavke koje su i
Ostali segmenti* (272) (166) (63,8%)  glavni razlog negativnog

kretanja.

*Ostali segmenti ukljucuju DP Makedonija, DU Austrija, PP Gourmet te poslo vne akt ost\ KOje se ne alociraju na poslovna i distributivha podrucja (upravna
sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji, Bosni i Hercegovini i Makedoniji) te su iskljuc z izvjeStavanih operativnih segmenata.



STRUKTURA OPERATIVNIH TROSKOVA

Nabavna vrijednost prodane

== 1.506 28,7% B3t 25,1% 14,3%
Promjene vrijednosti zaliha 3 0,3% 7 0,1% n/p
Proizvodni materijal 1.392 26,5% 1.636 31,2% (14,9%)
Energija 58 1,1% 58 1,1% 0,9%
Usluge 413 7,8% 410 7,8% 0,7%
TroSkovi osoblja 843 16,0% 829 15,8% 1,7%
TroSkovi marketinga i prodaje 338 6,4% 310 5,9% 9,3%
Ostali operativni troSkovi 208 4,0% 22t 4,2% (5,9%)
Ostali (dobici)/gubici - neto 13 0,2% (65) (1,2%) n/p
Amortizacija 179 3,4% 176 3,4% 1,9%

= Nabavna vrijednost prodane robe raste uslijed viSe prodaje principalskih brendova te prebacivanja proizvodnje sportske i
aktivne prehrane kod usluznog partnera.

TroSkovi proizvodnih materijala nizi su uslijed prebacivanja proizvodnje te nizih cijena sirovina.

TroSkovi osoblja: visi broj zaposlenika i isplata dodatne nagrade zaposlenicima.

Marketinski troSkovi: veca ulaganja u segmentima pica, kave, delikatesnih namaza te slatkog i slanog.

Ostali operativni troSkovi padaju zahvaljujuéi restrukturiranju sportske i aktivne prehrane te bolje kontrole naplate u Rusiji.



FINANCIJSKI POKAZATELJI: NASTAVAK RAZDUZIVANJA

(u milijunima kuna) 2018. 2017. 31.12.2018.

Neto dug 862,9 RS

- . m Ukupni kapital i rezerve
Ukupna imovina 4.935,3 5.168,9 49%
Ukupno kapital i rezerve 2.398,4 2.249,9 = Dugoroéne financijske

= — obveze 12%
Odnos kratkotrajne imovine i

kratkoroénih obveza 1,44 1,46

m Kratkoro¢ne financijske
: i obveze 10%
Odnos neto duga i kapitala

9 % @B _
uvecanog za neto dug 2555 2R @ = Obveznica 4%
Neto dug/EBITDA* 1,5 2,3 % =
m Dobavljaci i ostale obveze
Pokri¢e troSka kamata* 11,3 8,8 19%

Kapitalna ulaganja 140,6 129,2 = Ostale obveze 7%

Novc€ani tok iz poslovnih aktivnosti 462,1 346,3

*Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2018. godinu.
*Bez jednokratnih stavaka 22
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OCEKIVANI NASTAVAK RASTA PRODAJE | PROFITABILNOSTI

Prodaja 5.400 5256 2, 7%
EBITDA 615 566 8,7%
=B 430 386 S0
Tro$ak kamata 30 38 (20,8%)

(krediti i obveznica)

STRATESKE SMJERNICE MENADZMENTA

» Fokus na: (i) jaCanje pozicije prepoznatljivih regionalnih brendova, (ii) internacionalizaciju pojedinih brendova,
(i) razvoj distribucijskog poslovanja te (iv) nastavak dezinvestiranja ne-strateskih poslovnih operacija koja
nemaju potencijal znac€ajnijeg rasta.

= OcCekuju se nize prosje€ne cijene sirove kave na globalnim trzistima roba na koje ¢e djelomiéno negativno
utjecati teCaj EURUSD.

= OcCekujemo kapitalne investicije od oko HRK 230m.

= Utjecaji dezinvestiranja ne-strateSkih poslovnih operacija, kao niti potencijalne akvizicije, nisu ukljueni u
navedena ocCekivanja.

24

* Normalizirano
** Plan za 2019. godinu usporediv je s podacima za 2018. godinu te ne ukljuuje primjenu novog IFRS 16.



DODATAK



KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

Prihod od prodaje 5.255.506 100,0% 5.238.169 100,0% 0,3%
Ostali prihodi TASTAEIRS] 1,4% 65.257 1,2% 15,1%
Nabavna vrijednost prodane robe 1.505.820 28,7% 1.317.355 25,1% 14,3%
Promjena vrijednosti zaliha 13.195 0,3% 6.644 0,1% 98,6%
Proizvodni materijal i energija 1.450.652 27,6% 1.693.309 32,3% (14,3%)
Usluge 412.548 7,8% 409.541 7,8% 0,7%
TroSkovi osoblja 842.955 16,0% 828.533 15,8% 1,7%
TroSkovi marketinga i prodaje 338.293 6,4% 309.522 5,9% 9,3%
Ostali troSkovi 208.166 4,0% 221.155 4,2% (5,9%)
Ostali dobici - neto 13.115 0,2% (64.859) (1,2%) n/p

EBITDA 545880 10,4% 582.226 11.1% (6.2%)

Amortizacija 179.113 3,4% 1=fo=to8 3,4% 1,9%

EBIT 366.767 ______7.0% 406468 7.8% (9,8%)

Rashodi od financiranja - neto 50.209 0,9% 49.559 0,9% 1,3%

Dobit prije poreza 316558 60% 356.909 ________6.8% (11,3%)

Porez 72.340 1,4% 80.685 1 5% (10,3%)

2210 276. 22 (11,6%)

MandnSkI interes 0, O% 0, 0% n/p

Neto dobit nakon manjinskih interesa 243, 97 275. 52 (11,5%)




KONSOLIDIRANA BILANCA

Nekretnine, postrojenja i oprema 966.860 19,6% 999.866 19,3%
Ulaganje u nekretnine 1.152 0,0% 1.209 0,0%
Nematerijalna imovina 1.706.820 34,6% 1.750.216 33,9%
Financijska imovina raspoloZiva za prodaju 1.027 0,0% 948 0,0%
PotrazZivanja od kupaca i ostala potrazivanja 52.168 1,1% 95.239 1,8%
Odgodena porezna imovina 31.943 0,6% 32.165 0,6%
Zallhe 493 910 10, O% 547 278 10 6%
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 1.247.343 25,3% 1.233.312 23,9%
Imovina namijenjena prodaji 5.583 0,1% 6.336 0,1%
PotraZivanja za porez na dobit 13.052 0,3% 5.029 0,1%
Dani depoziti 135 0,0% 253 0,0%
Derivativni financijski instrumenti 1.689 0,0% 0 -
Novac i novc';ani ekvivalenti 413.663 8,4% 497.079 9,6%
S
lasnicka glavnica raspodjeljiva imateljima manjinskog interesa
Obveze po primljenim kreditima 805.882 16,3% 1.135.191 22,0%
Odgodena porezna obveza 160.437 3,3% 162.652 3,1%
Ostale dugoro¢ne obveze 2.656 0,1% 3.017 0,1%
Rezerviranja 58.761 1,2% 50.456 1,0%
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze 926.188 18,8% 945.667 18,3%
Obveze po primljenim kreditima 472.386 9,6% 546.060 10,6%
Tekuca obveza poreza na dobit 10.174 0,2% 21.341 0,4%
Derivativni financijski instrumenti 0 0,0% 1.226 0,0%
Rezerviranja 100.421 2,0% 53.470 1,0%

Ukupno vlasniéka glavnica i obveze 4.935.345 5.168.930



KONSOLIDIRANI NOVCANI TOK

Novac generiran poslovanjem 633.824 505.076
Placene kamate - 61.860 -100.391
Plaéeni porez - 109.858 - 58.345
Novéani tok iz ulaga¢kih aktivrosti . ... .| | |
Povecéanje dugotrajne nematerijalne i materijalne imovine - 140.626 - 129.193
Primici od prodaje materijalne imovine 1.512 8.799
Stjecanje podruznica - - 2.207
Primici od prodaje imovine namijenjene prodaji 59.511 129.342
Primici od prodaje poslovanja s ¢ajevima - 18.750
Dani depoziti i krediti - neto - 8.540 - 638
Primljene kamate 1.604 4.584

' |
Otkup vlastitih dionica -2.164 -7.431
Obaveza po primljenim kreditima, neto od placenih naknada 80.064 120.394
Otplata obaveza po primljenim kreditima - 466.298 -437.715
Kupnja manjinskih udjela - - 1.906
Isplata dividende dioni¢arima - 66.674 - 44.984

Neto poveéanje novca i novéanih ekvivalenata -79.50 4.135

Dobici/(gubici) od te&ajnih razlika po novcu i novéanim ekvivalentima -3911 2214
Novac i nov€ani ekvivalenti na poc¢etku razdoblja 497.079 490.730
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja 413.663 497.079




HVALA NA POZORNOSTI

ATLANTIC



