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Komentirajuci financijska ostvarenja u prvih devet mjeseci 2019. godine, Emil Tedeschi, predsjednik Uprave
Atlantic Grupe, istaknuo je:

“Poslovanje Atlantic Grupe u prvih devet mjeseci obiljeZzava nastavak rasta prihoda i profitabilnosti u vec¢ini
poslovnih segmenata i trZita. Nastavili smo takoder sa strategijom dezinvestiranja non-core djelatnosti
izlaskom iz sportske i aktivne prehrane, osnazujuci istovremeno fokus na podrucja koja predstavljaju klju¢ne
generatore rasta i temelj transformacije za budu¢nost. To uklju€uje i ciljanu internacionalizaciju s brendovima
koji su dokazali medunarodni potencijal te razvoj distribucije kao vazne poluge rasta poslovanja, kao i spajanja
i preuzimanja. U tom smislu je i pojacana i Uprava kompanije te sada broji Sest ¢lanova. Posebno smo
zadovoljni ¢injenicom da trziSte kapitala prepoznaje na$ ukupni rezultat pa smo u prvih devet mjeseci imali i
povijesno rekordne vrijednosti dionice, ali i rekordni iznos dividende po dionici."
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KLJUCNI DOGADAJI
U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE

RAST PROFITABILNOSTI NADMASIO RAST PRIHODA

* PRIHODI OD PRODAJE U IZNOSU OD 4.012,4 MILIJUNA KUNA
+ 3,2% u odnosu na prvih devet mjeseci 2018. godine

+ DOBIT PRIJE KAMATA, POREZA | AMORTIZACIJE (EBITDA) OD 634,4 MILIJUNA KUNA,
BEZ MSFI 16 NAJMOVI 567,6 MILIJUNA KUNA
+ 8,3% u odnosu na prvih devet mjeseci 2018. godine bez utjecaja MSFI 16 Najmovi ( + 7,4% kada
isklju¢imo jednokratne stavke®)

* DOBIT PRIJE KAMATA | POREZA OD 452,9 MILIJUNA KUNA (EBIT), BEZ MSFI 16
NAJMOVI 448,1 MILIJUNA KUNA
+ 8,3% u odnosu na prvih devet mjeseci 2018. godine bez utjecaja MSFI 16 Najmovi (+ 7,1% kada
isklju¢imo jednokratne stavke*)

* NETO DOBIT NAKON MANJINSKIH INTERESA OD 353,5 MILIJUNA KUNA, BEZ MSFI 16
NAJMOVI 356,3 MILIJUNA KUNA
+ 11,6% u odnosu na prvih devet mjeseci 2018. godine bez utjecaja MSFI 16 Najmovi (+ 10,3% kada
isklju¢imo jednokratne stavke®)

FINANCIJSKI SAZETAK PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE

1.-9. 2019. 1.-9. 2019. bez

Kljuéni pokazatelji 1.-9. 2019. bez MSFI 1.-9. 2018. MSFI 16/
16 1.-9. 2018.

Prihod od prodaje (u

e 4.012,4 4.012,4 3.886,7 3,2%
milijunima kuna)
L{'J‘#ap)a” 0] (@ 4.061,0 4.061,0 3.938,4 3,1%
Norr?elllzwana EBITDA 15.2% 13.5% 13.0% +53 bb
marza
NETEREE e €/e o 328,7 3315 300,5 10,3%
nakon MI* (u milijunima kuna)
Pokazatelj zaduzenosti** 29,2% 20,9% 29,0% -802 bb

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2019. godinu osim u dijelu implementacije MSFI 16 — Najmovi***

* Neto pozitivan utjecaj jednokratnih stavki u prvih devet mjeseci 2019. godini iznosi 24,8 milijuna kuna na rezultate, a iskazano je u
okviru Ostalih dobitaka-neto, te uklju€uje dobit ostvarenu dodatnom naplatom vezanom za prodaju tvornica u segmentu sportske i
aktivne prehrane. Neto pozitivan utjecaj jednokratnih stavki u prvih devet mjeseci 2018. godini iznosi 18,8 milijuna kuna po osnovu
jednokratne dobit ostvarene prodajom drustva Neva.

** Pokazatelj zaduzenosti = Neto dug / (Ukupni kapital + Neto dug).

*** Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji pripremljeni su temeljem istih radunovodstvenih politika, prikaza i metoda izraduna koji su
se koristili prilikom pripreme godi$njih konsolidiranih financijskih izvjetaja Atlantic Grupe na dan 31. prosinca 2018. godine, osim
usvojenog novog standarda — MSFI 16 Najmovi koji je na snazi od 1. sije¢nja 2019. godine.
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KLJUCNI DOGADAJI
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1. NOVA UPRAVA ZA NOVI RAST

S 1.10. Uprava Atlantic Grupe proSirena je na Sest ¢lanova, te ju €ine predsjednik Uprave Emil Tedeschi
i ¢lanovi Neven Vrankovi¢, Zoran Stankovi¢, te novi ¢lanovi Lada Tedeschi Fiorio, Sre¢ko Naki¢ i Enzo
Smrekar.

Osnazivanje Uprave logi€an je nastavak implementiranja korporativne strategije i fokusa na nase glavne
kategorije i brendove, kako bismo zadrzali i unaprijedili njihovu relevantnost kod potrosaca. U tom
kontekstu usmjerava se i daljnji razvoj internacionalizacije poslovanja, koja se fokusira na brendove koji
su dokazali medunarodni potencijal i &ije su pozicije potro$adi verificirali. Uz glavne kategorije roba Siroke
potroSnje koje Cine kava, pi¢a, delikatesni namazi te slatki i slani snack, kompanija fokus takoder
usmjerava na daljnji rast i razvoj distribucije kao vazne poluge poslovanja s kojom je Atlantic regionalni
lider, te ljekarnickog lanca Farmacia.

Lada Tedeschi Fiorio, dosada$nja potpredsjednica Nadzornog odbora, zbog preuzimanja nove duznosti
koja je nespojiva s ¢lanstvom u Nadzornom odboru kompanije, napustila je Nadzorni odbor te je kao
¢lanica Uprave preuzela nadleznost za poslovni razvoj i strategiju. Sre¢ko Naki¢ ¢e kao novi ¢lan Uprave
voditi brigu o ukupnoj distribuciji, a Enzo Smrekar ¢e imati odgovornost za upravljanje brendovima Argeta
i Donat Mg koji imaju najveci internacionalni potencijal unutar portfelja Atlantic Grupe.

2. DEZINVESTIRANJE POSLJEDNJEG DIJELA SPORTSKE | AKTIVNE
PREHRANE

Pocetkom travnja Atlantic Grupa je s dugogodiSnjim partnerom u distribuciji sportske i aktivne prehrane,
drustvom Genuport Trade Gmbh, Hamburg, Njemacka, sklopila ugovor o prodaji drustva Tripoint koji
uklju€uje brendove Multipower, Champ i Multaben. StrateSko poslovno podruc¢je Sportska i aktivna
prehrana ostvarilo je u 2018. godini 133,7 milijuna kuna prihoda, odnosno 2,5 posto ukupnih prihoda od
prodaje Atlantic Grupe, te 64,3 milijuna kuna gubitka prije kamata, poreza i amortizacije. Atlantic Grupa
nastavlja s distribucijom proizvoda iz ovog portfelja na trzistima Hrvatske, Austrije, Italije i Srbije.
Navedena transakcija nije imala materijalno zna€ajan utjecaj na konsolidirane rezultate.

Nastavak je to korporativne strategije prodaje ne-strateSkih poslovnih operacija u okviru koje su veé
prethodno dezinvestirana proizvodna postrojenja sportske i aktivne prehrane belgijskom Aminolabsu
krajem 2017. godine. U prvom polugodistu 2019. godine na osnovu navedene transakcije naplaceno je
dodatnih 24,8 milijuna kuna $to je kroz ovo izvjeSce iskazano kao jednokratna stavka.

Njemacka kompanija Genuport kao dosadasnji distributer brendova Multipower, Champ i Multaben u
Njemackoj s odli€nim poznavanjem trzista je bila logi¢an izbor za partnera u ovom procesu. Genuport je
jedna od vodecih njemackih distribucijskih kompanija s dugom referentnom listom partnerskih kompanija
poput Wandera, Mondeleza, Snyder's Lancea, Weetabixa i mnogih drugih.

3. NOVI LOGISTICKO-DISTRIBUCIJSKI CENTAR U HRVATSKOJ

Krajem oZujka Atlantic Grupa sluzbeno je otvorila novi, suvremeno opremljeni logisti¢ko-distribucijski
centar kraj Velike Gorice, kojim osigurava adekvatnu logisticku podrS§ku dugoroénom razvoju
distribucijskog poslovanja.

Novoizgradeni objekt objedinjuje ukupne skladidne kapacitete Atlantic Grupe na podrucju Zagreba i
sredisnji je logistiCki centar za hrvatsko trziste. Investicija u izgradnju i opremanije vrijedna oko 20 milijuna
eura realizirana je u suradnji sa strateskim partnerom, tvrtkom Kamgrad, u roku od samo sedam mjeseci.
Ono $to projekt Cini osobito zanimljivim jesu njegove ambicije u podru¢ju digitalizacije skladisnog
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poslovanja pa je novi logisti¢ko distribucijski centar i pravi poligon za nove tehnologije koje su ve¢
ugradene ili su u procesu implementacije, poput autonomnih logisti¢kih robota.

U prvoj fazi osiguran je skladisni kapacitet od 30.000 paletnih mjesta, a moderan visokoregalni objekt
ima i moguénost dodatnog modularnog Sirenja u skladu s poslovnim potrebama, €ime se osigurava
dugoro€na odrzivost i podrska daljnjem razvoju distribucijske djelatnosti.

4. IMPLEMENTACIJA SAP-A U OPERACIJE SDP SRBIJA

Pocetkom 2019. godine ostvaren je uspjeSan pocetak rada SAP sustava u StrateSkom distribucijskom
podrucju Srbija &ija je implementacija trajala tijekom veéeg dijela 2018. godine. Projekt Implementacija
SAP-a, ukljuéujuéi i aplikaciju za mobilnu prodaju, aplikaciju za upravljanje marketinSkim troskovima,
Cognos BI rjeSenja, uz integraciju s postoje¢im rjeSenjima za upravljanje skladiStem, rutiranjem,
upravljanjem fakturama i sustavom upravljanja ljudskim resursima donosi na trziSte Srbije brojne
inovativne poslovne procese i unapredenja.

U sklopu ovog projekta naglasak je stavljen na unifikaciju poslovnih procesa pa je implementacija
izvrSena na trziStu Hrvatske koriStena kao referentni model.

5. NOVI DISTRIBUCIJSKI UGOVORI

Atlantic Grupa je sredinom ozujka zapoCela suradnju u distribuciji na podru¢ju Makedonije s
Beiersdorfom, globalnim kozmeti¢kim proizvodacem brendova za osobnu njegu. Portfelj proizvoda koji
ulazi u distribucijski asortiman Distribucijskog podru¢ja Makedonija, drzi vodece pozicije u kategorijama
osobne njege — njege lica, njege tijela, njege usana, univerzalnih krema za njegu koze te kozmetike
namijenjene muskarcima. Tako ¢e distribucijski portfelj Atlantic Grupe na makedonskom trziStu biti
proSiren za globalno poznate brendove Nivea, Labello i Atrix. Ukupna vrijednost o¢ekivane godiSnje
prodaje je viSe od 4 milijuna eura. Takoder, poCetkom oZujka zapoceli smo suradnju sa Ficosotom,
vodec¢im bugarskim proizvodaéem u segmentu osobne i kuéne njege. Ukupna vrijednost oCekivane
godi$nje prodaje takoder je viSe od 4 milijuna eura.

Distribucijsko poslovanje vazna je poluga razvoja ukupnog poslovanja Atlantic Grupe i strategije
kompanije, Sto potvrduju i ovi posljednji dogovori o suradnji s Beiersdorfom i Ficosotom. Nakon odli¢nih
rezultata ostvarenih Sirenjem portfelja suradnjom s Red Bullom u Srbiji, Mars grupom u Hrvatskoj,
Hippom u Makedoniji proSle godine, novi distribucijski ugovori na pocetku 2019. potvrduje deklariranu
strategiju razvoja kompanije.

S Niveom u distribucijskom portfelju, Atlantic Grupa ima 6 medu top 10 regionalnih brendova prema
Valicon istrazivanju.

6. ATLANTIC GRUPA NO.1 POSLODAVAC PARTNER

Selectio, tvrtka specijalizirana za savjetovanje u podrucju upravljanja ljudskim resursima i posredovanju
pri zaposljavanju, dodijelila je u lipnju ove godine priznanja za TOP poslodavce koji su ostvarili najvise
standarde upravljanja ljudskim potencijalom.

Atlantic Grupa, iako uvijek pri vrhu, ove se godine po prvi puta nalazi na prvom mjestu sa ukupno
postignutih 99% bodova u pet podru€ja upravljanja ljudskim potencijalima: Strategija, Regrutacija i
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selekcija, Upravljanje u€inkom, UsavrSavanje i razvoj te Odnosi prema zaposlenicima. Ovo priznanje
se odnosi na cijelu Grupu.

Od ove godine Atlantic je certificirao visoki standard HR praksi na svim trZistima na kojima posluje i
time potvrdio konzistentnost dobrih HR praksi na razini cijele Grupe.

7. REKORDNA DIVIDENDA

Prema odluci Glavne skupstine Drustva odrzane 27. lipnja 2019. godine, odobrena je isplata dividende
u iznosu od 32 kune po dionici odnosno sveukupno 106.599 tisuce kuna, Sto predstavlja povijesno
najvisu dividendu.
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PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO STRATESKIM POSLOVNIM
PODRUCJIMA | STRATESKIM DISTRIBUCIJSKIM PODRUCJIMA

ATLANTIC

(u milijunima kuna) 1.-9. 2018, YT
SPP Kava 817.8 816,5 0,2%
SPP Pic¢a 596,9 569,7 4,8%
SPP Delikatesni namazi 565,8 517,6 9,3%
SPP Slatko i slano 475,6 493,3 (3,6%)
SPP Zdravlje i njega 477,7 475,9 0,4%
SPP Sportska i aktivna prehrana 27,8 90,6 (69,3%)
SDP Hrvatska 1.032,2 951,3 8,5%
SDP Srbija 902,0 905,8 (0,4%)
SDP Slovenija 682,1 651,7 4.7%
Globalno upravljanje mrezom distributera 288,9 287,0 0,6%
Ostali segmenti* 271,9 217,8 24,8%
Usklada** -2.126,3 -2.090,6 n/p

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2019. godinu.

U prvih devet mjeseci 2019. godine Atlantic Grupa ostvarila je 4,0 milijardi kuna prihoda od prodaje $to
predstavlja rast od 3,2% u odnosu na isto razdoblje proSle godine. Rast prihoda dolazi nastavno na
izvrsne prodajne rezultate StrateSkog poslovnog podrucja Delikatesni namazi i StrateSkog poslovnog
podrucja Pi¢a, i skoro svih distribucijskih podruéja. Ukoliko bismo iskljucili utjecaj prihoda od StrateSkog
poslovnog podrucja Sportska i aktivna prehrana, segmenta koji je u potpunosti dezinvestiran pocetkom
travnja ove godine, rast prihoda bi iznosio 5,0%.

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nacin da prihodi od prodaje individualnih Strateskih poslovnih podrucja
i Poslovnih podrucja predstavljaju ukupnu prodaju treéim stranama na trzistima (bilo direktno iz StrateSkog poslovnog podrucja (SPP) ili
Poslovnog podrucja (PP), bilo kroz StrateSka distribucijska podru¢ja (SDP), Distribucijska podrucja (DP) i Globalno upravljanje mrezom
distributera (GUMD)) dok prihodi od prodaje Strateskih distribucijskih podrucja, Distribucijskih podrugja i Globalnog upravljanja mrezom
distributera obuhvacaju prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitih proizvoda. Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju

za 2019. godinu.

* Ostali Segmenti uklju€uju DP Austriju, DP Makedoniju te poslovne aktivnosti koje se ne alociraju na poslovna i distributivna podru¢ja (upravna

sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji, Bosni i Hercegovini i Makedoniji) te su isklju€eni iz izvjeStavanih operativnih segmenata.

** Linija "Usklada" odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je uklju¢ena i u SPP i PP kojem pripada i u SDP, DP i GUMD kroz koje su

proizvodi distribuirani.
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STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE KAVA je gotovo na istim razinama prihoda
od prodaje kao i proSle godine bez bitnijih promjena na svim regionalnim trZistima.
Gledano po kategorijama, rast ostvaruje svjeze mljevena przena kava kao
najznacajnija kategorija, unutar koje espresso kava biljezi najznacajnijij rast. Rastu je
pridonio primarno brend Barcaffe u segmentu svjeZze mljevene przene kave. Instant
turska kava Black'n'Easy te Barcaffe&GO biljeze dvoznamenkaste stope rasta.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE PICA biljeZi rast prihoda od prodaje na svim
vodeéim trzistima, pri ¢emu su najveci rast ostvarila trziSta Hrvatske, Slovenije, Bosne i
Hercegovine i Srbije, a od trzista van regije znac¢ajan doprinos dosao je od trzista Rusije,
Austrije i Italije. Rast prihoda ostvarili su recepturno i vizualno osvjezena Cockta,
vitaminski instant napitak Cedevita te funkcionalna voda Donat Mg. Brend Cedevita ove
godine slavi 50. rodendan te je tim povodom predstavijena nova kampanja kao dio nove kreativne
platforme ,,Okus Generacije CE* koja je lansirana sredinom ozujka. Cockta je poCetkom ozujka lansirala
novi proizvod pod nazivom Cockta Free vodena &injenicom sve brzeg rasta trenda potroSnje gaziranih
pi¢a bez Secera te sve ve¢im trendom zdravijeg nacina Zivota.

Znadajan rast prihoda zabiliezilo je STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE
DELIKATESNI NAMAZI kao posljedica izvrsnih poslovnih rezultata na svim
regionalnim trzistima te zahvaljujuéi rastu prodaje na zna€ajnim zapadnoeuropskim
trzistima (Njemacke, Austrije i Nizozemske) te na trzistu Rusije. Valja istaknuti da su za
Argetu tri najznacajnija trziSta; Bosna i Hercegovina, Hrvatska i Slovenija, ostvarila
dvoznamenkasti rast.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE SLATKO | SLANO zabiljeZilo je pad prihoda od
prodaje primarno na trzistima Kosova, Srbije i Hrvatske. Navedeni pad je djelomi¢no
nadoknaden rastom na trziStu Bosne i Hercegovine te na trziStu Austrije. Gledano po
kategorijama, flips pod brendom Smoki biljezi najveci rast prihoda od prodaje od 7,3%.
Pad prihoda od prodaje ovog podruéja primarno je uzrokovan izlaskom iz kategorije
Cipsa te izostankom prodaje na trziStu Kosova koji je uvjetovan povec¢anjem carina na uvoz robe iz Srbije.
Bez navedenih utjecaja prodaja ovog podrucja bi bila na istim razinama kao i prosle godine.

@)

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE ZDRAVLJE | NJEGA je gotovo na istim
razinama prihoda kao i prosle godine. Pad prihoda od prodaje brenda Multivita te djecje
hrane pod brendom Bebi na ruskom trziStu u potpunosti je nadoknaden gotovo
dvoznamenkastim rastom prihoda ljekarnickog lanca Farmacia te rastom prodaje
dodataka prehrani pod brendom Dietpharm. Ukoliko isklju¢imo utjecaj pada prihoda od
prodaje djecje hrane, te utjecaj izostanka prodaje Nevinog asortimana u dijelu u kojem ga nismo nastavili
distribuirati, prodaja ovog podrucja je rasla 3,8%.

®)

STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE HRVATSKA zabiljezilo je
znacajan rast prihoda kao posljedica izvrsnih rezultata principalskih brendova
ali i vlastitih brendova. Vlastiti brendovi su ostvarili rast u vecini kategorija, a
prednjace Argeta iz segmenta delikatesnih namaza, Cedevita i Cockta u
segmentu pi¢a te Smoki u segmentu slatko i slano. Kod principalskih brendova najveéi rast
ostvario je dugogodisnji principal Ferrero te novi principal Mars. Rast prihoda ostvario je i HOReCa
kanal, zahvaljujuci ponajprije izvrsnim rezultatima Cedevite i Cockte.

(]

STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SRBIJA zabiljeZilo je blagi pad prodaje kao
posljedica pada prodaje svjeze mljevene przene kave pod utjecajem izrazito cjenovno agresivne
konkurencije. Navedeni pad je djelomi¢no nadoknaden rastom Cockte iz segmenta pi¢a, Argete
iz segmenta delikatesnih namaza, te Smokija iz segmenta slatko i slano. Od principalskih
brendova, najveci rast dolazi od novog principala Red Bull te postojeéeg principala Rauch.
Znacajan rast prodaje ostvario je HoReCa kanal zahvaljuju¢i rastu prihoda od Barcaffe espressa
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te principala Rauch i Red Bull.

STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SLOVENIJA biljiezi rast prihoda od prodaje od svih
vlastitih brendova pri €¢emu se osobito istiCu delikatesni namazi pod brendom Argeta, svjeze mljevena
przena kava pod brendom Barcaffe, vitaminski instant napitak pod brendom Cedevita te redizajnirana
Cockta. Medu principalskim brendovima isti¢u se Ferrero, Rauch i Hipp. I1zvrsne rezultate biljezi HoReCa
segment zahvaljujuéi espresso kavi pod brendom Barcaffé, izvrsnim rezultatima Cedevite te uspjehu
redizajnirane Cockte.

GLOBALNO UPRAVLJANJE MREZOM DISTRIBUTERA je gotovo na istim razinama prihoda kao i
proSle godine. Najveci rast prodaje biljezi trziSte Njemacke, Francuske, Nizozemske, Australije i
Svicarske i to u segmentu delikatesnih namaza pod brendom Argeta. Rusko trZiste bilieZi pad prihoda
od prodaje djecje hrane pod brendom Bebi koji je djelomi¢no nadoknaden rastom prodaje funkcionalne
vode pod brendom Donat Mg i delikatesnih hamaza pod brendom Argeta. Takoder, na rezultat ovog
segmenta utje€e i pad prodaje na trziStu Kosova koji je uvjetovan povecéanjem carina na uvoz robe iz
Srbije. Ukoliko isklju¢imo utjecaj pada prihoda od prodaje djecje hrane, prodaju proizvoda iz segmenta
sportska i aktivna prehrana te prodaju proizvoda iz segmenta slatko i slano na trziStu Kosova, prodaja
ovog podrucja je rasla 8,9%.

OSTALI SEGMENTI biljeze rast prihoda u oba segmenta; u distribucijskom podru¢ju Makedonija i u
distribucijskom podruéju Austrija.

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE MAKEDONIJA ostvaruje dvoznamenkaste stope rasta
zahvaljujuéi rastu vlastitih i principalskih brendova. Medu principalima se osobito isti€u Hipp i
novougovoreni principali Ficosota i Beiersdorf, dok se medu vlastitim istiCu Cedevita u segmentu
pi¢a, Argeta u kategoriji delikatesnih namaza i Smoki u kategoriji flipsa. HoReCa kanal ostvario
je rast prihoda zahvaljujuci rastu prodaje Barcaffe espresso kave, Cedevite te principala Ferrero.

Rast prihoda biljezi i DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE AUSTRIJA ponajprije zbog rasta vlastitih
brendova, prvenstveno rasta Cedevite, Donat Mg i Cockte u segmentu pi¢a, Argete u segmentu
delikatesnih namaza te Smokija u segmentu slatko i slano.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE

U PRVIH DEVET MJESECI

2019. GODINE

ATLANTIC

GRUPA

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO SEGMENTIMA

1.-9. 20109.

&

|

3\

1.-9. 2018.

m Principalski brendovi 26,8%

m Kava 20,4%

= Pi¢a 14,8%

u Delikatesni namazi 14,1%

= Slatko i slano 11,9%

= Zdravlje i njega 11,3%

m Sportska i aktivna prehrana 0,7%

u Principalski brendovi 24,6%

= Kava 21,0%

u Pi¢a 14,7%

= Delikatesni namazi 13,3%

= Slatko i slano 12,7%

n Zdravlje i njega 11,4%

= Sportska i aktivha prehrana 2,3%

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO TRZISTIMA

% prihoda

% prihoda od 1.-9.2019./

(u milijunima kuna) 1.-9. 2019. od prodaje 1.-9. 2018. prodaje 1.-92018.
Hrvatska 1.415,0 35,3% 1.299,9 33,4% 8,9%
Srbija 919,2 22,9% 920,5 23,7% (0,1%)
Slovenija 683,3 17,0% 652,3 16,8% 4,8%
Bosnai Hercegovina 330,8 8,2% 324,9 8,4% 1,8%
Ostala trzista regije* 316,2 7,9% 270,5 7,0% 16,9%
Kljuéna europska trzista** 174,2 4,3% 209,9 5,4% (17,0%)
Rusija i ZND 101,5 2,5% 118,7 3,1% (14,5%)
Ostala trziSta 72,1 1,8% 90,0 2,3% (19,9%)

*Ostala trzista regije: Makedonija, Crna Gora, Kosovo
**Kljuéna europska trzista: Njemad&ka, Svicarska, Austrija, Svedska

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2019. godinu

TRZISTE HRVATSKE ostvarilo je rast prihoda od 8,9% nastavno na rast prihoda od: (i) vlastitih
brendova pri €emu su najvedéi rast ostvarili brendovi Cockta i Cedevita u segmentu pi¢a, Argeta
u segmentu delikatesnih namaza, Smoki u segmentu slatko i slano te Dietpharm u segmentu
zdravlje i njega, (ii) ljekarni¢kog lanca Farmacia, te (iii) vanjskih principala od kojih su najveci rast
iskazali Ferrero, Unilever, Asahi, Philips te novi principal Mars.

TRZISTE SRBIJE je gotovo na istim razinama prodaje kao i prosle godine. Rast prodaje biljeze
vlastiti brendovi: (i) Cockta i Cedevita u segmentu pica, (ii) Argeta u segmentu delikatesnih namaza,
te (iii) Smoki u segmentu slatko i slano, ¢ime je nadoknaden blagi pad prodaje svijeze mljevene przene
kave pod brendovima Grand kafa i Bonito. Od principalskih brendova rast dolazi od novog principala
Red Bull.

TRZISTE SLOVENIJE rast prihoda od prodaje temelji na rastu prihoda od svih kategorija proizvoda, pri
¢emu se od vlastitih brendova istiCu: (i) svjeze mljevena przena kava pod brendom Barcaffe, (ii)
vitaminski instant napitak pod brendom Cedevita i redizajnirana Cockta, (iii) delikatesni namazi pod
brendom Argeta, te (iv) flips pod brendom Smoki. Medu principalskim brendovima isti€u se Ferrero,
Rauch i Hipp.

Rast prihoda od 1,8% na TRZISTU BOSNE | HERCEGOVINE ostvaren je zahvaljujuéi rastu
prodaje: (i) delikatesnih namaza pod brendom Argeta, (ii) Cokolada pod brendom Najlep3e Zelje i
flipsa pod brendom Smoki iz asortimana slatko i slano, (iii) piéa pod brendom Cedevita i Cockta
te (iv) brenda Dietpharm u segmentu zdravlje i njega. Ukoliko uklju¢imo utjecaj izostanak prodaje
Nevinog asortimana na ovom trzi$tu te utjecaj izlaska iz kategorije Cipsa, ovo trziSte bi ostvarilo
rast prodaje od 5,8%.

Dvoznamenkasti rast prihoda na OSTALIM TRZISTIMA REGIJE ostvaren je zahvaljujuéi rastu
prihoda na trziStu Makedonije ¢ime je nadoknaden pad na trziStu Kosova primarno uvjetovan
znacajnim povecéanjem carina na uvoz robe iz Srbije i Bosne i Hercegovine na Kosovo. Ukoliko isklju¢imo
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE

utjecaj prodaje proizvoda iz segmenta slatko i slano na trziStu Kosova, Ostala trzista regije bi biljezila
rast od 20,4%.

KLJUCNA EUROPSKA TRZISTA biljeze pad prodaje primarno zbog pada prodaje na trzistu
Njemacke kao posljedica dezinvestiranja StrateSkog poslovnog podru¢ja Sportska i aktivna
prehrana koji je djelomi¢no nadoknaden rastom Argete u segmentu delikatesnih namaza. TrziSta
Austrije i Svicarske biljeze rast prvenstveno zbog rasta prodaje u segmentu delikatesnih namaza
pod brendom Argeta. Ukoliko bismo iskljucili prodaju brendova iz StrateSkog poslovnog podrucja
Sportska i aktivna prehrana te prodaju principalskih brendova na trziStu Njemacke, Kljuéna
europska trzista bi biljezila rast od 10,8%.

Pad prodaje na TRZISTU RUSIJE | ZAJEDNICE NEOVISNIH DRZAVA prvenstveno je uzrokovan
padom prihoda od prodaje brenda Multivita te djecje hrane pod brendom Bebi, koji je djelomi¢no
nadoknaden rastom prihoda od funkcionalnih voda pod brendom Donat Mg i delikatesnih namaza
pod brendom Argeta.

Pad prihoda od prodaje biljeze OSTALA TRZISTA uslijed pada prodaje u segmentu sportske i
aktivne prehrane kao posljedica dezinvestiranja istoimenog segmenta. Navedeni pad je
djelomi¢éno nadoknaden rastom prodaje delikatesnih namaza pod brendom Argeta na vecini
ostalih trzista.

PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO PROIZVODNIM KATEGORIJAMA

|
1.-9.2019. 1.-9.2018.
m Vlastiti brendovi 64,9% m Vlastiti brendovi 67,5%
= Principalski brendovi 26,8% = Principalski brendovi 24,6%
= Farmacia 8,3% = Farmacia 7,9%

U prvih devet mjeseci 2019. godine VLASTITI BRENDOVI zabiljezili su blagi pad prihoda primarno kao
posljedica dezinvestiranja segmenta Sportska i aktivha prehrana. Ukoliko isklju€¢imo prodaju brendova
iz segmenta Sportska i aktivha prehrana, vlastiti brendovi bi ostvarili rast prihoda od 1,7%. Rastu su
najvise doprinijeli: (i) Argeta u segmentu delikatesnih namaza, (ii) Cockta i Cedevita u segmentu pi¢a,
(iif) Barcaffe u segmentu kave, (iv) Smoki u segmentu slatko i slano te (v) Dietpharm u segmentu zdravlje
i njega.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE

U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE ATI.ANTIC

GRUPA

Sa 1.075,3 milijuna kuna prihoda od prodaje, PRINCIPALSKI BRENDOVI su ostvarili znac¢ajan rast
prihoda od 12,3%. Rast je u najvecoj mjeri ostvaren rastom prihoda od prodaje principala Ferrero,
Hipp, Asahi i Unilever te novim principalima uklju€uju¢i Mars u Hrvatskoj, Red Bull u Srbiji te Hipp,
Ficosota i Beiersdorf u Makedoniji.

Znacajan rast od 9,3% ostvario je ljekarnic¢ki lanac FARMACIA ostvarivsi prihode u visini od 334,1
milijuna kuna zahvaljujuci rastu prodaje postojecih i novih Farmacia lokacija. U prvih devet mjeseci 2019.
godine otvorene su Cetiri nove prodajne lokacije te danas Farmacia broji 89 ljekarni i specijaliziranih
prodavaonica.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE
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DINAMIKA PROFITABILNOSTI
U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE

DINAMIKA PROFITABILNOSTI

(u milijunima kuna) . ble'égl\héo;gie 1.-9.2018. - ?\)Iglgllié?ez
1.-9. 2018.
Prihod od prodaje 4.012,4 4.012,4 3.886,7 3,2%
EBITDA 634,4 567,6 5241 8,3%
Normalizirana EBITDA* 609,6 542.8 505,3 7,4%
EBIT 4529 448,1 413,8 8,3%
Normalizirani EBIT* 428,1 423,3 395,0 7,1%
Neto dobit nakon Ml 353,5 356,3 319,3 11,6%
Normalizirana Neto dobit nakon MI* 328,7 331,5 300,5 10,3%
e mane
EBITDA marza 15,8% 14,1% 13,5% +66bb
Normalizirana EBITDA marza* 15,2% 13,5% 13,0% +53bb
EBIT marza 11,3% 11,2% 10,6% +52bb
Normalizirana EBIT marza* 10,7% 10,5% 10,2% +39bb
Neto profitna marza 8,8% 8,9% 8,2% +66bb
Normalizirana Neto profitna marza* 8,2% 8,3% 7,7% +53bp

U prvih devet mjeseci 2019. godine Atlantic Grupa ostvarila je EBITDA u iznosu od 634,4 milijuna kuna,
odnosno 567,6 miljuna kuna bez utjecaja novog standarda — MSFI 16 Najmovi, Sto predstavija
usporedivi rast od 8,3% u odnosu na isto razdoblje prosle godine. EBITDA bez utjecaja novog standarda
— MSFI 16 Najmovi te normalizirana za jednokratne stavke iznosi 542,8 milijuna kuna Sto predstavlja rast
od 7,4%. Najveci utjecaj na rast normalizirane EBITDA imao je dezinvestiranje neprofitabilnog segmenta
Sportska i aktivha prehrana te rast prodaje u strateskim poslovnim podrudjima Pi¢a i Delikatesni namazi
te vecine distribucijskih podrucja, a unato€ rastu troskova trgovacke robe i proizvodnih materijala, usluga
i troSkova osoblja. Normalizirana neto dobit biljeZi rast od 10,3% uslijed nizih tro8kova kamata, a
nastavno na kontinuirano razduzivanje kompanije.

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji pripremljeni su temeljem istih raCunovodstvenih politika, prikaza
i metoda izraCuna koji su se koristili prilikom pripreme godiSnjih konsolidiranih financijskih izvjeStaja
Atlantic Grupe na dan 31. prosinca 2018. godine, osim usvojenog novog standarda — MSFI 16 Najmovi
koji je na snazi od 1. sije€nja 2019. godine. Grupa je primijenila pojednostavljeni prijelazni pristup
tranzicije te nije prepravila usporedne iznose za godinu prije prvog usvajanja. Pravo na koriStenje imovine
koje se odnosi na najam prostora vrednuje se na nacin kao da su se nova pravila primjenjivala oduvijek.
Pravo na koriStenje imovine koje se odnosi na najam ostale imovine vrednuje se u visini obveze za najam
nakon usvajanja standarda (uskladeno za sve unaprijed placene ili obracunate troSkove najma).

* Neto pozitivan utjecaj jednokratnih stavki u prvih devet mjeseci 2019. godini iznosi 24,8 milijuna kuna na rezultate, a iskazano je u
okviru Ostalih dobitaka-neto, te uklju¢uje dobit ostvarenu dodatnom naplatom vezanom za prodaju tvornica u segmentu sportske i
aktivne prehrane.

Neto pozitivan utjecaj jednokratnih stavki u prvih devet mjeseci 2018. godini iznosi 18,8 milijuna kuna po osnovu jednokratne dobit
ostvarene prodajom drustva Neva
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FINANCIJSKI POKAZATELJI

U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE ATI_ANTIC

GRUPA

FINANCIJSKI POKAZATELJI

(u milijunima kuna) 30.9.2019 31.12.2018
Neto dug 701,4 862,9
Ukupna imovina 5.137,4 4.935,3
Ukupno kapital i rezerve 2.647,2 2.398,4
Odnos kratkotrajne imovine i kratkoro¢nih obveza 1,38 1,44
Odnos neto duga i kapitala uve¢anog za neto dug 20,9% 26,5%
Neto dug/EBITDA 12M 1,2 15

(u milijunima kuna) 1.-9. 2019. 1.-9. 2018.
Pokrice troSka kamata 31,0 13,5
Kapitalna ulaganja 166,7 121,5
Noveéani tok iz poslovnih aktivnosti 430,6 359,8

12M = Pokazatelj za posljednjih 12 mjeseci

* Stavke bilance i financijski pokazatelji su zbog prakti¢nosti racunati bez primjene MSFI 16 Najmovi. Utjecaj MSFI 16 Najmovi
na financijske pokazatelje ¢e biti prikazan krajem 2019. godine. Nov¢&ani tok iz poslovnih aktivnosti ukljuuje utjecaj MSFI 16
Najmovi.

Medu kljuénim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u prvih devet mjeseci 2019. godini vazno
je istaknuti sljedece:
=  Odnos neto duga i kapitala uveéanog za neto dug niZi je za ¢ak 551 baznih bodova zahvaljujuci
smanjenju neto duga od 161,5 milijuna kuna u odnosu na kraj 2018. godine.
=  Zaduzenost mjerena odnosom neto duga i normalizirane EBITDA spustila se s 1,5 na kraju
2018. godine na 1,2 na kraju prvih devet mjeseci 2019. godine.
= Istovremeno je pokri¢e troS8ka kamata s normaliziranom EBITDA u usporednom razdoblju
naraslo s 13,5 puta u 2018. godini na 31,0 puta.
=  Povecéanjem nov&anog toka iz poslovnih aktivnosti od 70,8 milijuna kuna na 430,6 milijuna kuna
(372,8 milijuna kuna bez utjecaja MSFI 16 Najmovi) u prvih devet mjeseci 2019. godine odituje
se stabilnost poslovanja Grupe.

STRUKTURA PASIVE BILANCE ATLANTIC GRUPE NA DAN 30. RUJNA
2019. GODINE (S PRIMJENOM MSFI 16 NAIJMOVI)

= Ukupni kapital i rezerve 47,8%
= Dugoroc¢ne financijske obveze 11,6%
18%
= Kratkoro¢ne financijske obveze 11,7%
48%
m = Obveznica 3,6%
= Dobavljaci i ostale obveze 18,6%
M Ostale obveze 6,7%
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FINANCIJSKI POKAZATELJI

U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE ATI_ANTIC

GRUPA

PREGLED KLJUCNIH STAVKI U KONSOLIDIRANOM IZVJESTAJU O
NOVCANOM TOKU

U prvih devet mjeseci 2019. godine doslo je do rasta nov€anog toka iz poslovnih aktivnosti u odnosu na
isto razdoblje prosle godine zbog poboljSane profitabilnosti i nizih troSkova financiranja.

Kapitalna ulaganja u prvih devet mjeseci 2019. godine prvenstveno se odnose na ulaganja u proizvodnu
opremu poslovnih podrucja u cilju povecanja efikasnosti proizvodnih procesa, razvoj novih proizvoda te
razvoj IT infrastrukture, poslovnih sistema i aplikacija.

Od znacajnih investicija istiCu se:

- SPP SLATKO | SLANO: ulaganje u liniju pakiranja Smoki i ulaganje u liniju za proizvodnju
Bananice;

- SPP KAVA: ulaganje u proizvodnu opremu radi povecanja efikasnosti proizvodnje (kameni
mlinovi, zamjena przionika);

- SPP PICA: ulaganje u proizvodnu opremu radi poveéanija efikasnosti (reparacija puhalica boca
Rogaska) i ulaganje u novu liniju HoReCa pakiranja Cedevita (povecanje kapaciteta)

- SDP HRVATSKA: ulaganje u novi logisti¢ko-distribucijski centar;

- IT: ulaganje u infrastrukturu, digitalne tehnologije i implementaciju poslovnih aplikacija te
Zamjenu opreme.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVIH DEVET MJESECI 2019. GODINE
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OCEKIVANJA
ZA 2019. GODINU

STRATESKE SMJERNICE MENADZMENTA ATLANTIC GRUPE ZA 2019,
GODINU

U 2019. godini menadzment ¢e se fokusirati na (i) jaanje pozicije prepoznatljivih regionalnih brendova,
(i) internacionalizaciju pojedinih brendova, (iii) razvoj distribucijskog poslovanja jaCanjem postojecih i
akvizicijama novih principala te (iv) nastavak dezinvestiranja ne-strateSkih poslovnih operacija koja
nemaju potencijal znac€ajnijeg rasta.

U 2019. godini menadzment Atlantic Grupe o€ekuje nize prosjec¢ne cijene sirove kave na globalnim
trzistima roba na koje ¢e djelomi¢no negativno utjecati te¢aj EUR/USD, zbog kupnje navedene sirovine
u dolarskoj valuti.

U 2019. godini o€ekujemo pla¢anja vezana uz kapitalne investicije u iznosu od oko 230 milijuna kuna.

Utjecaji dezinvestiranja ne-strateskih poslovnih operacija, kao niti potencijalne akvizicije, nisu uklju¢eni
u navedena ocekivanja, izuzev onih koja su ve¢ realizirana od pocetka 2019. godine.

(u milijunima kuna) 2019. plan* 2019./2018

Prodaja 5.300 5.256 0,8%
EBITDA 630 566 11,3%
EBIT 445 386 15,3%

Trosak kamata

0,
(krediti i obveznica) 30 38 (21,1%)

*Normalizirano
Plan za 2019. godinu usporediv je s podacima za 2018. godinu te ne uklju€uje primjenu novog MSFI 16 Najmovi, kao ni jednokratne
stavke realizirane u prvih devet mjeseci.
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SAZETI KONSOLIDIRANI FINANCIJSKI IZVJESTAJI ZA

DEVETOMJESECNO RAZDOBLJE ZAVRSENO 30. RUJNA 2019,
(NEREVIDIRANO)



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

u tisuéama kuna, nerevidirano

Ukupan prihod
Prihodi od ugovora s kupcima
Ostali prihodi

Poslovni rashodi

Nabavna vrijednost prodane robe
Promjena vrijednosti zaliha
Proizvodni materijal i energija
Usluge

Troskovi osoblja

Tros$kovi marketinga i prodaje
Ostali troSkovi

Ostali dobici - neto

Dobit iz poslovanja prije amortizacije

Amortizacija i umanjenje vrijednosti
dugotrajne imovine

Dobit iz poslovanja

Rashodi od financiranja - neto
Dobit prije poreza

Porez na dobit

Neto dobit

Pripada:

Manijinskim udjelima
Dioni¢arima Drustva

Zarada po dionici od dobiti raspolozive
dioni¢arima Dru$tva u toku razdoblja

- osnovna
- razrijedena

Sij. - Ruj.
2019.
4.061.016

4.012.407
48.609

(3.426.590)
(1.135.010)
27.534
(1.118.854)
(242.352)
(635.447)
(226.079)
(130.803)
34.421

634.426

(181.564)

452.862

(23.761)

429.101

(74.941)

354.160

641
353.519

106,09
106,09

Sij. - Ruj.
2018.
3.938.373

3.886.679
51.694

(3.414.262)
(1.054.129)
(10.281)
(1.096.404)
(298.339)
(609.956)
(232.163)
(137.259)
24.269

524.111

(110.271)

413.840

(31.461)

382.379

(62.820)

319.559

274
319.285

95,80
95,80

Indeks

103,1
103,2
94,0
100,4
107,7
n/p
102,0
81,2
104,2
97,4
95,3
141,8

121,0

164,7

109,4

75,5

112,2

119,3

110,8

233,9
110,7

Srp. - Ruj.
2019.

1.451.055
1.438.332
12.723

(1.214.609)
(440.468)
(7.987)
(369.856)
(84.719)
(213.085)
(58.590)
(41.198)
1.294

236.446

(59.416)

177.030

(7.824)

169.206

(28.458)

140.748

770
139.978

42,02
42,02

Srp. - Ruj.
2018.

1.419.410
1.398.749
20.661

(1.191.678)
(400.954)
(12.762)
(379.418)
(106.254)
(203.293)
(66.354)
(47.371)
24.728

227.732

(36.830)

190.902

(14.397)

176.505

(24.715)

151.790

95
151.695

45,51
45,51

Indeks

102,2
102,8
61,6
101,9
109,9
62,6
97,5
79,7
104,8
88,3
87,0
5,2

103,8

161,3

92,7

54,3

95,9

1151

92,7

810,5
92,3
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O OSTALOJ SVEOBUHVATNOJ DOBITI

Sij.-Ruj. Sij.-Ruj. Srp.-Ruj. Srp.-Ruj.
u tisuéama kuna, nerevidirano 2019. 2018. 2019. 2018.
Neto dobit 354.160 319.559 140.748 151.790
Zastita nov€anog toka 4 5.734 0,1 1.900 (2.838) n/p
Tecajne razlike 2.880 (26.583) n/p 7.595 9.376 81,0
Ukupno sveobuhvatna dobit 357.044 298.710 150.243 158.328
Pripada:
Manjinskim udjelima 633 231 274,0 779 118 660,2
Dioni¢arima DrusStva 356.411 298.479 119,4 149.464 158.210 94,5
Ukupno sveobuhvatna dobit 357.044 298.710 119,5 150.243 158.328 94,9
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANA BILANCA

u tisuéama kuna, nerevidirano

IMOVINA

Dugotrajna imovina

Nekretnine, postrojenja i oprema

Pravo na koristenje imovine

Ulaganje u nekretnine

Nematerijalna imovina

Odgodena porezna imovina

Financijska imovina kroz ostalu sveobuhvatnu dobit
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja

Kratkotrajna imovina

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Potrazivanja za porez na dobit

Derivativni financijski instrumenti

Novac i nov€ani ekvivalenti

Imovina namijenjena prodaji
Ukupno kratkotrajna imovina

UKUPNO IMOVINA

KAPITAL | OBVEZE

Kapital i rezerve pripisane dioni¢arima Drustva
Dionicki kapital

Kapitalna dobit

Vlastite dionice

Pricuve

Zadrzana dobit

Manijinski udjeli
Ukupno kapital

Dugoroéne obveze

Obveze po primljenim kreditima
Obveze po najmovima
Odgodena porezna obveza
Ostale dugoro¢ne obveze
Rezerviranja

Kratkoroéne obveze

Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze
Obveze po primljenim kreditima

Obveze po najmovima

Tekuéa obveza poreza na dobit
Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNO KAPITAL | OBVEZE

30. rujna 2019.

961.156
371.758
308
1.702.678
32.472
1.028
52.081
3.121.481

584.415
1.359.342
40.190
1.849
396.287
2.382.083
5.583
2.387.666

5.509.147

133.372
881.276
(3.696)
(85.800)
1.705.705
2.630.857

4.502
2.635.359

535.124
301.745
158.648
2.309
64.147
1.061.973

1.023.422
564.439
81.830
50.517
91.607
1.811.815

2.873.788

5.509.147

31. prosinca 2018.

966.860
1.152
1.706.820
31.943
1.027
52.168
2.759.970

493.910
1.247.478
13.052
1.689
413.663
2.169.792
5.583
2.175.375

4.935.345

133.372
881.275
(92)
(81.628)
1.461.644
2.394.571

3.869
2.398.440

805.882

160.437
2.656
58.761
1.027.736

926.188
472.386

10.174
100.421
1.509.169
2.536.905

4.935.345
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

Od dioni¢ara Drustva

Zadrzana
dobit

u tisuéama kuna, nerevidirano Dionicki kapital Pri¢uve

Stanje 1. sije¢nja 2018. 1.012.947 : 1.285.668

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit - - 319.285
Zastita nov¢anog toka - 5.734 -
Ostali sveobuhvatni gubitak - 26.540 -

Ukupno sveobuhvatna dobit

2.246.187

319.285
5.734

298.479

Manjinski
udjeli

2.249.850

319.559
5.734

298.710

Transakcije s vlasnicima:

Otkup vlastitih dionica (1.936) - -
Isplata s temelja dionica 2.957 - -
Dividenda za 2017. godinu - - (66.674)

Stanje 30. rujna 2018. 1.013.968 . 1.538.279

prosinca 2018. 1.014.555 . 1.461.644

(1.936)
2.957
(66.674)
2.479.013

2.394.571

(1.936)
2.957
(66.674)
2.482.907

2.398.440

Prilagodba na pocéetnu primjenu MSFI 16 - (9.923) -

Stanje 1. sije¢nja 2019. 1.014.555 . 1.461.644

(9.923)

2.384.648

(9.923)

2.388.517

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit - - 353.519
Zastita nov¢anog toka - 4 -
Ostala sveobuhvatna dobit - 2.888 -

353.519
4
2.888

354.160
4
2.880

Ukupno sveobuhvatna dobit
Transakcije s vlasnicima:

Otkup vlastitih dionica (10.800) - -
Isplata s temelja dionica 7.197 - -
Dividenda za 2018. godinu - - (106.599)
Prijenos - 2.859 (2.859)

356.411

(10.800)
7.197
(106.599)

357.044

(10.800)
7.197
(106.599)

Stanje 30. rujna 2019. 1.010.952 : 1.705.705

2.630.857

2.635.359
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

Sije¢anj - Rujan

u tisu¢ama kuna, nerevidirano 2019.
Novéani tok iz poslovnih aktivnosti
Neto dobit 354.160
Porez na dobit 74.941
Amortizacija i umanjenje vrijednosti 181.564
Gubitak / (Dobitak) od prodaje podruznice 115
(Dobitak) / Gubitak od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme (1.367)
Ispravak vrijednosti kratkotrajne imovine 14.010
Tecajne razlike, neto (1.289)
Smanjenje rezerviranja za rizike i troSkove (1.263)
Dobici od svodenja na fer vrijednost financijske imovine (4.160)
Pla¢anja temeljem dionica 7.197
Prihodi od kamata (581)
Rashodi od kamata 25.049
Ostale nenov&ane promjene, neto 1.832
Promjene u radnom kapitalu:
Poveéanje zaliha (113.704)
Povecanije kratkoro¢nih potrazivanja (193.606)
Povecanje kratkoro¢nih obveza 174.343
Novac generiran poslovanjem 517.241
Pla¢ene kamate (23.516)
Pla¢eni porez (63.130)
430.595
Novéani tok koristen za investicijske aktivnosti
Nabava nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne imovine (166.656)
Primici od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme 3.194
Primici od prodaje podruznica 64.411
Dani krediti i depoziti (1.234)
Primici od danih kredita i depozita 5.373
Primljene kamate 581
(94.331)
Novéani tok koristen za financijske aktivnosti
Otkup vlastitih dionica (10.800)
Primici od primljenih kredita, neto od placenih naknada 210.774
Otplata primljenih kredita (389.196)
Isplata dividende dioni¢arima (106.599)
Otplata najmova (57.819)
(353.640)
Neto smanjenje novca i novéanih ekvivalenata (17.376)
Novac i nov€ani ekvivalenti na pocetku razdoblja 413.663
Novac i nov¢ani ekvivalenti na kraju razdoblja 396.287

Sije¢anj - Rujan
2018.

319.559
62.820
110.271
(20.049)
99
20.800
(5.957)
(9.011)
(6.357)
2.957
(1.311)
37.417
(5.201)

(46.886)
(180.171)
202.771

481.751

(51.555)
(70.435)
359.761

(121.513)
1.145
8.030

(32.295)
3.023
1.311

(140.299)

(1.936)
80.065
(262.215)
(66.674)

(250.760)

(31.298)

497.079
465.781
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 - OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (Drustvo) osnovano je u Republici Hrvatskoj. Osnovne aktivnosti
Drustva i njegovih ovisnih drustava (Grupa) opisane su u BiljeSci 3.

Sazete konsolidirane izvjesStaje za devetomjeseCno razdoblje zavrSeno 30. rujna 2019.
odobrila je Uprava Drustva u Zagrebu 28. listopada 2019. godine.

SaZeti konsolidirani izvjestaji nisu revidirani.

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
2.1. OSNOVA SASTAVLJANJA

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji Grupe za devetomjeseéno razdoblje zavr§eno 30.
rujna 2019. sastavljeni su sukladno Medunarodnom rac¢unovodstvenom standardu 34 —
Financijsko izvjeStavanje u toku godine.

Sazeti konsolidirani izvjestaji ne ukljuuju sve podatke i objave koji su obvezni za godisSnje
konsolidirane financijske izvjestaje te ih se treba Citati zajedno s godisnjim konsolidiranim
financijskim izvjeStajima Grupe na dan 31. prosinca 2018. godine.

2.2. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji pripremljeni su temeljem istih raCunovodstvenih
politika, prikaza i metoda izraCuna koji su se Koristili prilikom pripreme godisnjih
konsolidiranih financijskih izvjeStaja Atlantic Grupe na dan 31. prosinca 2018. godine, osim
usvojenog novog standarda — MSFI 16 Najmovi koji je na snazi od 1. sije€nja 2019. godine.

Grupa je primijenila pojednostavljeni prijelazni pristup tranzicije te nije prepravila
usporedne iznose za godinu prije prvog usvajanja. Pravo na koriStenje imovine koje se
odnosi na najam prostora vrednuje se na nacin kao da su se nova pravila primjenjivala
oduvijek. Pravo na koriStenje imovine koje se odnosi na najam ostale imovine vrednuje se
u visini obveze za najam nakon usvajanja standarda (uskladeno za sve unaprijed plaéene
ili obraCunate tro§kove najma).

Grupa koristi predloZzeno izuzece u standardu o ugovorima o najmu za koje se uvjeti najma
zavrSavaju u roku od 12 mjeseci od datuma pocetne prijave te za ugovore o najmu za koje
je predmetna imovina male vrijednosti. Grupa ima najmove odredene uredske opreme
(npr. opremu za fotokopiranje) koji se smatraju ugovorima 0 najmu imovine s malom
vrijednoScu.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
(nastavak)

2.2. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE (nastavak)

UcCinci primjene MSFI 16 za devetomjese¢no razdoblje zavrSeno 30. rujna 2019. su kako
slijedi:

(u tisuéama kuna) Sij. - Ruj. 2019.
Povecanje troSka amortizacije (62.069)
Smanjenje troska najamnina 66.855
Operativna dobit 4.786
Povecanje financijskih rashoda (7.534)
Neto dobit (2.748)
Pravo na koriStenje imovine 371.758
Kapital i rezerve 11.817

Obveze za najam (383.575)
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Model poslovanja Grupe organiziran je kroz Sest strateSkih poslovnih podrucja. Od 1.
sije€nja 2019. godine poslovno podru¢je Gourmet pripojeno je strateSkom poslovnom
podrucju Delikatesni namazi. Poslovi distribucije organizirani su na nacin da pokriju pet
najvecih trZzista — Hrvatska, Srbija, Slovenija, Makedonija, Austrija te je dodatno osnovan
odjel Globalnog upravljanja mrezom distributera, koji pokriva trzista kojima se dominantno
upravlja putem distribucijskih partnera.

ATLANTIC

GRUPA

OPERATIVNO POSLOVANIE

» KAVA SDP HRVATSKA

SPP — Stratesko poslovno podrucje
SDP — Stratesko distribucijsko podrucje
DP — Distribucijsko podrucje

StrateSko poslovno vijece odgovorno je za strateSka i operativna pitanja. Zbog efikasnijeg
upravljanja pojedina¢nim poslovnim i distribucijskim podrucjima, organizacijska podrucja
ujedinjavaju zajedno sli¢ne poslovne aktivnosti ili proizvode, zajedni¢ka trzista ili kanale
prodaje.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Zbog Cinjenice da DP Makedonija i DP Austrija ne prelaze prag materijalnosti, koji
zahtijeva MSFI 8 za izvjeStajne segmente, oni se iskazuju unutar pozicije ,Ostal
segmenti“. Pozicija ,Ostali segmenti“ sastoji se takoder i od poslovnih aktivnosti koje se
ne alociraju na prethodno spomenuta poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista i
sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji, Bosni i Hercegovini i Makedoniji) te su iskljuena iz
izvjeStavanih operativnih segmenata.

StrateSko poslovno vijece prati poslovne rezultate segmenata zasebno u svrhu donosenja
odluka o alokaciji resursa i ocjeni poslovanja. Ocjenjivanje uspjeha operativnih segmenata
temeljeno je na prihodima od prodaje te na dobiti ili gubitku iz poslovanja. Na razini Grupe
upravlja se prihodima i rashodima od financiranja i porezom na dobit te oni nisu alocirani
po operativnhim segmentima.

Prodaja individualnih poslovnih podrucja predstavlja ukupnu prodaju tre¢im stranama na
trzistima (bilo direktno iz poslovnih podruéja, bilo kroz distribucijska podrucja). Prodaja
distribucijskih podrucja obuhvaca prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju
vlastitih proizvoda. Ovo duplo prikazivanje prodaje vlastitih proizvoda eliminira se u liniji
,2Usklada”. U svrhu izraCuna operativne dobiti segmenata, prodaja izmedu operativnih
segmenata vrSi se pod uobiCajenim komercijalnim uvjetima koji bi bili primjenjivi i na
nepovezane trece stranke.

Prihodi od prodaje’ Sij. - Ruj. Sij. - Ruj.
(u tisu¢ama kuna) 2019. 2018.
SPP Kava 817.828 816.533
SPP Pi¢a 596.893 569.740
SPP Delikatesni namazi 565.782 517.604
SPP Zdravlje i njega 477.739 475.922
SPP Slatko i slano 475.617 493.275
SPP Sportska i aktivha prehrana 27.840 90.610
SDP Hrvatska 1.032.151 951.301
SDP Srbija 901.958 905.777
SDP Slovenija 682.133 651.693
Globalno upravljanje mrezom distributera 288.862 287.020
Ostali segmenti 271.932 217.837
Usklada (2.126.328) (2.090.633)
Ukupno 4.012.407 3.886.679

* Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2019. godinu
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — ZARADA PO DIONICI

Osnovna zarada po dionici

2019. 2018.
Neto dobit dioniCarima (u tisucama kuna) 353.519 319.285
Prosje¢no ponderirani broj dionica 3.332.229 3.332.958
Osnovna zarada po dionici (u kunama) 106,09 95,80

Osnovna zarada po dionici izraCunava se na nacin da se neto dobit Grupe podijeli s
ponderiranim prosjecnim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku razdoblja, koji ne
ukljuCuje prosjeCan broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo i koje drzi kao vlastite
dionice.

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduci da nije bilo
konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

BILJESKA 5 - DUGOTRAJNA MATERIJALNA | NEMATERIJALNA IMOVINA

Tijekom devetomjesecnog razdoblja zavrSenog 30. rujna 2019. godine, Grupa je nabavila
nekretnina, postrojenja i opreme te nematerijalne imovine u vrijednosti od 110.595 tisuc¢a
kuna (2018.: 72.804 tisuce kuna).

BILJESKA 6 — ZALIHE

Tijekom devetomjesecnog razdoblja zavrSenog 30. rujna 2019. godine, Grupa je iskazala
vrijednosno uskladenje zaliha u iznosu od 11.968 tisu¢a kuna (2018.: 13.201 tisu¢a kuna)
uslijed ostecenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak ukljuen je u ostale troSkove
poslovanja.

BILJESKA 7 — ISPLATA DIVIDENDE

Prema odluci Glavne skupstine Drustva odrzane 27. lipnja 2019. godine, odobrena je
isplata dividende u iznosu od 32,00 kune po dionici odnosno sveukupno 106.599 tisu¢a
kuna (2018.: 20,00 kuna po dionici odnosno sveukupno 66.674 tisuCe kuna). Isplata
dividende realizirana je u srpnju 2019.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 8 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se odnose na stanja u bilanci na dan
30. rujna 2019. godine i 31. prosinca 2018. godine i stavke raCuna dobiti i gubitka za
devetomjesecno razdoblje zavrdeno 30. rujna su kako slijedi:

(svi iznosi izraZeni su u tisu¢ama kuna)
POTRAZIVANJA

Kratkoro¢na potrazivanja
Ostale povezane stranke

OBVEZE

Obveze prema dobavljaéima
Ostale povezane stranke

PRIHODI

Prihodi od prodaje robe
Ostale povezane stranke
Ostali prihodi

Ostale povezane stranke

RASHODI

TrosSkovi marketinga i unapredenja prodaje
Ostale povezane stranke

Ostali troskovi

Ostale povezane stranke

Neto rashodi od financiranja

Dionicari

30. rujna 31. prosinca

2019. 2018.

105.309 83.033

1.971 1.833

Sij. - Ruj. 2019. Sij. - Ruj. 2018.
397.668 393.063

828 1.036

2.974 3.074

1.621 1.639

- 7.219
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 9 - PRODAJA PODRUZNICA

Atlantic Grupa je pocetkom travnja 2019. godine s dugogodiSnjim partnerom u distribuciji
sportske i aktivne prehrane, njemackim Genuportom, sklopila ugovor o prodaji poslovnog
podrucja sportske i funkcionalne prehrane koja ukljuuje marke Multipower, Champ i Multaben.
Time je nastavljena korporativna strategija dezinvestiranja ne-strateskih poslovnih operacija u
okviru koje su ve¢ prethodno dezinvestirana proizvodna postrojenja sportske i aktivhe prehrane
belgijskom Aminolabsu. Prodajna cijena je u potpunosti naplacena do kraja lipnja 2019. godine.
Grupa je je ostvarila neto negativan rezultat od 115 tisu¢a kuna.

Primljena naknada za prodaju podruznice
(u tisu¢éama kuna)

Novac 12.592
Sadasnja vrijednost prodane neto imovine (8.524)
TroSkovi transakcije (4.183)
Gubitak od prodaje podruznice (115)

Sadasnja vrijednost neto imovine prodane podruznice na
dan 1. travnja 2019.
(u tisu¢ama kuna)

Nekretnine, postrojenja i oprema 867
Nematerijalna imovina 426
Zalihe 11.230
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 15.457
Novac i nov€ani ekvivalenti 4.103
Rezerviranja (2.164)
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze (21.395)

8.524

Novcani tok od prodaje podruznice
(u tisu¢ama kuna)

Primljena naknada u novcu 12.592
Novac u prodanoj podruznici (4.103)
Primici od prodaje podruznice, neto 8.489

Tijekom 2019. godine Grupa je naplatila i 55.922 tisu¢a kuna potrazZivanja po osnovi prodaje
proizvodnih postrojenja u 2017. godini. Od navedenog iznosa, 31.195 tisu¢a kuna na dan 31.
prosinca 2018. godine bilo je iskazano kao potrazivanje dok je preostalih 24.727 tisu¢a kuna
iskazano kao dobit teku¢eg razdoblja.
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Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23
Zagreb

Mati¢ni broj: 1671910
Zagreb, 28. listopada 2019. godine

Na temelju ¢lanka 407. do 410. Zakona o trziStu kapitala (Narodne novine 88/08,
146/08 i 74/09) predsjednik Uprave Drustva Atlantic Grupa d.d., Miramarska 23,
Zagreb daje

IZJAVU POSLOVODSTVA O ODGOVORNOSTI

Konsolidirani i zasebni financijski izvjestaji Atlantic Grupe d.d. sastavljeni su u skladu
s Medunarodnim racunovodstvenim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) te
hrvatskim Zakonom o raCunovodstvu.

Konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje od 01. sijeCnja 2019. godine do 30.
rujna 2019. godine daju cjelovit i istinit prikaz imovine i obveza, dobitaka i gubitaka,
financijskog polozaja i poslovanja Drustva.

IzvieS¢e poslovodstva za razdoblje okon€ano 30. rujna 2019. godine sadrzi istinit i
vjeran prikaz razvoja i rezultata poslovanja DruStva uz opis najznacajnijih rizika i
neizvjesnosti kojima je DrusStvo izlozeno.

Predsjednik Uprave

ot

Emil Tedeschi
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GRUPA

Kontakt:

Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23

10 000 Zagreb
Hrvatska

Tel: +385 1 2413 322
E-mail: ir@atlanticgrupa.com
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ATLANTIC GRUPA d.d.

dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska

tel: +385 (1) 24 13 900

fax: +385 (1) 24 13 901

Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu

MBS: 080245039

MB: 1671910

OIB: 71149912416

Broj rauna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa
40,00 kn

Temeljni kapital od 133.372.000,00 kuna uplacen je u cijelosti.

Uprava: Emil Tedeschi, Neven Vrankovi¢, Zoran Stankovi¢, Lada Tedeschi Fiorio,

Srec¢ko Naki¢, Enzo Smrekar
Predsjednik Nadzornog odbora: Zdenko Adrovi¢
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