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KOMENTAR PREDSJEDNIKA UPRAVE ahakals

Komentirajudi financijska ostvarenja i klju¢ne poslovne
dogadaje koji su obiljezili prvi kvartal 2017. godine, Emil
Tedeschi, predsjednik Uprave Atlantic Grupe, istaknuo
je:

»Atlantic Grupa je u prvom kvartalu 2017. godine u vecini
poslovnih segmenata i na vecini trzista ostvarila odli¢ne
prodajne rezultate uz pobolj3anje profitabilnosti i
nastavak smanjenja zaduZenosti. Ostvareni rezultati bili
bi ¢ak i bolji da u oZujku nije doslo do kontroliranog
smanjenja obujma poslovanja s ¢lanicama koncerna
Agrokor, pojedina¢no najveceg kupca Atlantic Grupe, s
obzirom na njihove probleme s likvidnosti i nemogucnost
podmirivanja obveza. Unato¢ tome, a zahvaljujudi
dobrim prodajnim rezultatima drugih maloprodajnih
partnera, navedeni smo manjak prihoda uspjeli u
potpunosti nadoknaditi. Nedavno pokrenuto
restrukturiranje koncerna Agrokor daje nadu da ¢e se vec
u narednim mjesecima nade poslovanje s Agrokorom
vratiti na razine prije krize ¢ime bi se ostvarili preduvijeti
za jos bolje rezultate u narednim razdobljima.*
E—
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KLJUCNI DOGADA]I
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

REZULTATI U SKLADU S OCEKIVANJIMA UZ ZNACAJAN RAST
PROFITABILNOSTI

« PRIHODI OD PRODAJE U IZNOSU OD 1.121,2 MILIJUNA KUNA
- 2,9% u odnosu na prvi kvartal 2016. godine

- DOBIT PRIJE KAMATA, POREZA | AMORTIZACI)JE (EBITDA) OD 108,9 MILIJUNA KUNA
+ 4,8% u odnosu na prvi kvartal 2016. godine

- DOBIT PRIJE KAMATA | POREZA (EBIT) OD 70,3 MILIJUNA KUNA
+0,6% u odnosu na prvi kvartal 2016. godine

« NETO DOBIT NAKON MANJINSKIH INTERESA OD 52,3 MILIJUNA KUNA
+15,4% u odnosu na prvi kvartal 2016. godine

FINANCIJSKI SAZETAK PRVOG KVARTALA 2017. GODINE

—
Prihod od prodaje (u milijunima kuna) 1.121,2 1.155,2 (2,9%)
Ukupan prihod (u milijunima kuna) 1.128,4 1.162,4 (2,9%)
EBITDA marza 9,7% 9,0% +72 bb
Neto dobit nakon MI (u milijunima kuna) 52,3 45,3 15,4%
Pokazatelj zaduZenosti* 42,1% 46,9% - 477 bb

*Pokazatelj zaduZenosti = Neto dug / (Ukupni kapital + Neto dug)
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KLJUCNI DOGADA]I
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

1. VLASTITI BRENDOVI U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

Slovenski su kupci Argetu Exclusive u kategoriji pastete proglasili Odabranim Proizvodom godine 2017. To je
najveca svjetska nagrada za pobolj$ane, nove, inovativne proizvode i zadovoljstvo kupaca, koja se dodjeljuje u
38 kategorija. Citateljice i ¢itatelji hrvatskog portala Zena.hr, glasajuci u 27 kategorija, izabrali su Ajvar Bakine
Tajne kao najbolji proizvod u kategoriji Zdrava hrana, a drugo mjesto je pripalo extra dzemu Marelica Bakine
Tajne.

U okviru Strateskog poslovnog podrudja Kava, proveden je rebranding i predstavljeno novo vizualno rje3enje
Grand Arome — ,Prava Zenska pri¢a“. Kava pod brendom Barcaffe na trzi$tu Hrvatske je ostvarila najvisi trzisni
udio od lansiranja te je uz rast od volumni 4,3% i vrijednosni rast od 3,7% zabiljeZila trzisne udjele od 15,5%
(volumno) i 16,1% (vrijednosno)*.

Stratesko poslovno podrugje Slatko i slano lansiralo je 6 potpuno novih receptura i preko 10 akcijskih proizvoda.
Inovaciju predstavlja prosirenje brenda Menaz novom Menaz glazurom koja se jednostavnim i brzim
postupkom pripreme pretvara u ¢okoladni preljev za kolace i torte. U sklopu brenda Najlep3e Zelje lansirane su
nove Cokolade i individualno pakirani vafli, a brend Nela vafli dobio je nove recepture i premium dizajn. U
slanom programu uveden je novi okus HOT Smokijevog podbrenda Mega Hrskera.

Stratesko poslovno podru¢je Zdravlje i njega lansiralo je Kondroin H rapid kremu i Veneton Duo Active gel.
Melemova obitelj dobila je tri nova ¢lana: Melem obogacen esencijalnim uljima lavande, kadulje i ruzmarina,
dok je Plidenta na trziste izbacila specijalnu pastu Plidenta Healthcare Fullwhite3 s kompletnim ucinkom
izbjeljivanja.

2. 1ZAZOVI U SURADN]JI S KLJUCNIM KUPCEM

Krajem 2016. godine koncern Agrokor i regionalne maloprodajne kompanije u njegovom vlasnistvu, koje su
kumulativno najvedi regionalni maloprodajni partner Atlantic Grupe, dozivjeli su poteskoc¢e u redovnom
poslovanju, koje su pokusali ublaZiti optimizacijom zaliha i usporavanjem placanja dobavlja¢ima, $to se
otitovalo i u prodajnim rezultatima Atlantic Grupe u 2016. godini. NaZalost, situacija se pogor3ala u prvim
mjesecima 2017. godine te je kulminirala tijekom oZujka kada je Atlantic Grupa, u svrhu ograni¢avanja kreditnog
rizika, kontrolirano smanijila isporuke ¢lanicama koncerna Agrokor. Zna¢ajno pogorsanje situacije i procijenjena
sistemska vaZnost navedenih kompanija za cjelokupno gospodarstvo Hrvatske i zemalja u regiji u kojima
posluju, potakla je Vladu Republike Hrvatske da predlozi Zakon o postupku izvanredne uprave u trgovackim
drustvima od sistemskog znacaja za Republiku Hrvatsku te po¢etkom travnja imenuje izvanrednog povijerenika,
koji je zapoteo s procesom sustavnog rjeSavanja krize te prvom fazom restrukturiranja Agrokora. Tijekom
travnja se poslovanje gore navedenih kompanija postupno stabilizira.

3. PREGLED INFORMACIJSKIH TEHNOLOGIJA

Prvi kvartal 2017. godine protekao je u znaku u novog projekta upravljanja IT uslugama na razini Grupe te
implementacije projekata modernizacije i konsolidacije infrastrukture i poslovnih sustava pokrenutih krajem
2016. godine. U podru¢ju informacijskih sustava naglasak je bio na projektima digitalizacije poslovne
administracije, uvodenja grupne platforme za izvje3tavanje te na konsolidaciji IT sustava na razini Grupe. U
domeni IT infrastrukture fokus je stavljen na postizanje grupnih sinergija, standardizaciju procesa te na dizanje
kvalitete usluge internim korisnicima. Pokrenuta je implementacija grupnog rje3enja upravljanja IT uslugama

* AC Nielsen Retail Panel, period prosinac 2016. godine — sije¢anj 2017. godine (postotne promjene na godisnoj razini)
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KLJUCNI DOGADA]I
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

koje ¢e osigurati unaprjedenje razine IT usluga internim korisnicima i omoguciti standardizirano strukturirano
pracenje klju¢nih IT procesa.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODA)E
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO STRATESKIM POSLOVNIM PODRUC]JIMA |
STRATESKIM DISTRIBUCIJSKIM PODRUC]IMA

(u milijunima kuna) Q12016 Q1 2017/ Q1 2016
SPP Kava 215,1 212,1 1,4%
SPP Pic¢a 133,8 133,4 0,3%
SPP Slatko i slano 149.5 146,0 2,4%
SPP Delikatesni namazi 116,6 106,9 9,0%
SPP Zdravlje i njega 137,3 1281 7,2%
SPP Sportska i aktivna prehrana 98,9 152,7 (35,2%)
SDP Srbija 233,2 227,7 2,4%
SDP Hrvatska 200,4 196,0 2,3%
DP Slovenija 158,3 1743 (9,2%)
SDR Zona Zapad 120,4 134,9 (10,7%)
Ostali segmenti* 180,3 173,0 4,2%
Usklada** (622,7) (630,0) n/p

Prihod od prodaje 11212 i (2,9%)

Atlantic Grupa je u prvom tromjese¢ju 2017. godine ostvarila 1,1 milijardi kuna prihoda od prodaje $to
predstavlja pad od 2,9% u odnosu na prethodnu godinu. Pad je u najvecoj mjeri prouzrokovan padom prodaje
u Strateskom poslovnom podrugju Sportska i aktivna prehrana, $to je ve¢im dijelom posljedica proslogodidnjeg
prekida suradnje s najve¢im kupcem privatne robne marke. Ukoliko se izuzme efekt prihoda od prodaje
navedenog kupca, prihodi od prodaje su rasli za 1,5%. Dodatan negativan utjecaj na rezultat imala je prosje¢na
deprecijacija srpskog dinara od 2,9%, dok je pozitivan utjecaj do3ao od prosje¢ne aprecijacije ruske rublje od
23,0%. Ukoliko se izuzmu utjecaji promjena te¢aja navedenih valuta, prihodi od prodaje rasli su za 1,2%.

Unato¢ zna¢ajnom negativnom utjecaju pada prihoda ostvarenih preko najvecdeg regionalnog maloprodajnog
lanca, Atlantic Grupa je uspjela nadoknaditi sav izgubljeni promet viSom prodajom preko ostalih kupaca te je
ukupan prihod u prvom tromjeseju 2017. godine Srbiji, Hrvatskoj i Sloveniji jednak prihodu ostvarenom u
istom lanjskom razdoblju.

Pozitivan utjecaj na prodajne rezultate imala su strate3ka poslovna podru¢ja Delikatesni namazi, Zdravlje i
njega, Slatko i slano, Kava, Pica te Strateska distribucijska podru¢ja Srbija, Hrvatska i HoReCa.

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nacin da prihodi od prodaje individualnih Strateskih poslovnih
podrucja i Poslovnih podrucja predstavljaju ukupnu prodaju tre¢im stranama na trzistima (bilo direktno iz Strateskog poslovnog podrucja ili
Poslovnog podrudja, bilo kroz Strateska distribucijska podrucja, Strateske distribucijske regije i Distribucijska podrucja) dok prihodi od prodaje
Strateskih distribucijskih podrucja, Strateski distribucijskih regija i Distribucijskih podrucja obuhvacaju prodaju proizvoda vanjskih principala
kao i prodaju vlastitih proizvoda. Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2016. godinu.

* Ostali Segmenti ukljucuju SDR HoReCa, SDR ZND i Baltik, PP Dje¢ja hrana, DP Makedonija, PP Gourmet te poslovne aktivnosti koje se ne
alociraju na poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji i Makedoniji) te su iskljuceni iz izvjeStavanih

operativnih segmenata.

** | inija "Usklada" odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je ukljucena i u SPP i PP kojem pripada i u SDP, SDR i DP kroz koje su proizvodi

distribuirani.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE KAVA biljezi rast prihoda od prodaje ponajvise
zahvaljujudi prodajnim rezultatima na srpskom, bosanskohercegova¢kom i hrvatskom
trzistu. Mjereno prema kategorijama, rast biljeze turska kava i espresso. Rast na trzistu
Srbije ostvaren je unato¢ volumnom i vrijednosnom padu kategorije turske kave (-2,9%,
odnosno -2,3%%*) te prosje¢noj deprecijaciji srpskog dinara (-2,9% u odnosu isto
razdoblje lani), uz istovremeno ostvarivanje vrijednosnog trzinog udjela od 53,3%%*. Kao §to smo ve¢

napomenuli, kava pod brendom Barcaffe na trzistu Hrvatske ostvarila najvisi trzisni udio od lansiranja,
odnosno od 15,5% (volumno) i 16,1% (vrijednosno)*. Rast na navedenim trzistima je nadmasio pad na
trzistima Makedonije (uzrokovan snaznim cjenovnim pritiskom konkurencije) i Slovenije (uzrokovan
poteskoc¢ama u suradnji s Mercatorom).

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE PICA zabiljeZilo je blagi rast prihoda zahvaljujuci
rastu prihoda u Hrvatskoj i Rusiji, koji je premasio pad prihoda zabiljeZzen na slovenskom i
bosanskohercegovackom trzistu te u Crnoj Gori. Osjetan pad prihoda od prodaje u Sloveniji
posljedica je negativnog utjecaja otezane suradnje s najve¢im kupcem Mercatorom, a odnosi

se na sve proizvodne kategorije. Navedeni negativni utjecaj su djelomi¢no ublaZili odli¢ni
prodajni rezultati u HoReCa segmentu. Pozitivan rezultat hrvatsko trziste zahvaljuje rastu prihoda od prodaje
vitaminskih instant napitaka pod brendom Cedevita u sva tri prodajna kanala (maloprodaja, HoReCa i on-the-
go kanal) te rastu prihoda od prodaje vode pod brendom Kala, dok je za rast prihoda u Rusiji odgovoran
dvoznamenkasti rast prihoda funkcionalne vode Donat Mg.

Rastu prihoda STRATESKOG POSLOVNOG PODRUCJA SLATKO | SLANO pridonio je rast
i slatkog i slanog asortimana na vecini znacajnih trzista. Posebno veseli dvoznamenkasti rast
na trzistu Hrvatske, ostvaren zahvaljujuc¢i zna¢ajnom rastu prodaje keksa i flipsa. Na trzistu
Srbije brendovi ovog poslovnog podrugja su vodedi u svojim trzisnim kategorijama — Bananica

u kategoriji individualno pakiranih vafla (volumni trzisni udio od 40,6%**), Smoki u kategoriji
Flipsa (volumni trzi3ni udio od 57,1%%*%*), Najlep3e Zelje i MenaZz u kategoriji ¢okolada (volumni trzisni udio od
26,2%%*) te Stark napolitanke u kategoriji vafla (volumni trZi¥ni udio od 24,4%"). Mijereno prema
kategorijama, pad prihoda je zabiljeZio jedino &ips pod brendom Chipsos.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE DELIKATESNI NAMAZI nastavlja ostvarivati
rekordne rezultate, zahvaljujuci kontinuiranom rastu prihoda na svim trzidtima regije (pri
¢emu prednjate Hrvatska, Bosna i Hercegovina, Srbija, Makedonija i Crna Gora s
dvoznamenkastim stopama rasta), ali i izvrsnim prodajnim rezultatima u Svedskoj i

Nizozemskoj. Uz delikatesne namaze pod brendom Argeta, dvoznamenkasti rast su iskazali
i sendvi¢i pod brendom Montana.

STRATESKO POSLOVNO PODRUC|E ZDRAVLJE | NJEGA biljeZi znacajan rast prihoda od
prodaje uslijed rasta prihoda ljekarni¢kog lanca Farmacija te rasta prihoda od prodaje

proizvoda iz Nevinog i Multivitinog asortimana, pri ¢emu kod Neve izvanredan rast prihoda

ostvaruju proizvodi pod brendom Melem, dok kod Multivite rastu prihodi od prodaje Vitamina

®)

C na ruskom trzistu.

* AC Nielsen Retail Panel, period prosinac 2016. godine — sije¢anj 2017. godine (postotne promjene na godisnoj razini)

** AC Nielsen SKU Performance Monitor, period prosinac 2016. godine — sijecanj 2017. godine
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE SPORTSKA | AKTIVNA PREHRANA pad prodaje
zabiljezilo je prvenstveno zbog raskinute suradnje s najveé¢im kupcem privatne robne marke
(prestanak suradnje dogodio se koncem oZujka 2016. godine), ali i lodijim prodajnim
rezultatima vlastitih brendova Champ, Multaben i Multipower.

Rast prihoda STRATESKOG DISTRIBUCIJSKOG PODRUCJA SRBIJA ostvaren je zahvaljujudi odli¢nim
prodajnim rezultatima gotovo svih segmenata, a posebno turske kave pod brendovima Grand i Bonito te
espresso kave. Dobre prodajne rezultate ostvarili su i brendovi Cockta, Cedevita i Donat Mg iz segmenta pica,
Argeta iz segmenta delikatesnih namaza, Smoki, Bananica, Prima 3tapici te keksi i napolitanke iz segmenta
slatko i slano, kao i veéina eksternih principala. Vazno je naglasiti da su manju prodaju Mercatora Srbija u
potpunosti nadoknadili visi prihodi ostalih klju¢nih kupaca i maloprodajnih mjesta.

Rast prodaje STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE HRVATSKA ostvarilo je zahvaljujudi rastu prodaje
od distribucije vlastitih brendova, prvenstveno Argete, Cedevite, Barcaffea te proizvoda iz Starkovog i Nevinog
asortimana, kao i rastu prodaje principalskih brendova Ferrero, Philips, Rauch i SABMiller, a unato¢ snaznom
negativnom utjecaju otezane suradnije s ¢lanicama koncerna Agrokor.

Osjetan pad prodaje DISTRIBUCIJSKOG PODRUCJA SLOVENIJA posliedica je negativnog utjecaja oteZane
suradnje s Mercatorom, u svjetlu krize koncerna Agrokor u Hrvatskoj. Navedeni pad prodaje dobrim je dijelom
nadoknaden odli¢nim prodajnim rezultatima ostalih kupaca. Pad prihoda su iskazale sve kategorije proizvoda
osim delikatesnih namaza pod brendom Argeta.

STRATESKA DISTRIBUTIVNA REGIJA ZONA ZAPAD pad prodaje biljezi pretezno na njemackom trzistu, zatim
na trzistima Ujedinjenog Kraljevstva i Turske, kao posljedica nizih prihoda od prodaje proizvoda iz Strateskog
poslovnog podru¢ja Sportska i aktivna prehrana. Navedeni pad djelomi¢no je nadoknaden rastom prihoda na
trzistima Svedske, Australije, Sjedinjenih Americkih Drzava i Austrije. Pritom se medu segmentima rastom
isti¢u principal Nocco, delikatesni namazi pod brendom Argeta te proizvodi iz portfelja Bakine Tajne.

OSTALI SEGMENTI rast prihoda su zabiljeZili primarno uslijed rasta prihoda od prodaje Distribucijskih regija
HoReCa te ZND i Baltik. Distribucijsko podru¢je Makedonija i Poslovno podru¢je Dje¢ja hrana zabiljeZila su
rezultate na razini istog razdoblja prosle godine, dok je Poslovno podru¢je Gourmet zabiljeZilo blagi pad
prihoda.

Rast prihoda STRATESKA DISTRIBUCIJSKA REGIJA ZND | BALTIK biljeZi kao rezultat povoljnijih
komercijalnih uvjeta i pobolj$ane distribucije, uz pozitivan utjecaj blagog ekonomskog oporavka u Rusiji i
stabilizacije ruske rublje. Zna&ajan rast su ostvarili prihodi od prodaje Donat Mg-a iz segmenta pica, dok su
prihodi od prodaje dje¢je hrane pod brendom Bebi na razini odgovarajuceg proslogodisnjeg razdoblja.

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE MAKEDONIJA prihode na razini istog razdoblja proile godine ostvarilo
je temeljem rasta prihoda od prodaje Strate3kog poslovnih podru¢ja Delikatesni namazi i eksternog
principala Ferrero, ¢&ime su u potpunosti nadoknadeni lo3iji prodajni rezultati Strateskog poslovnog
podruéja Kava, koji su posljedica provedenog povecanja cijena uz istovremeno cjenovno agresivnu
konkurenciju.

STRATESKA DISTRIBUCIJSKA REGIJA HORECA ostvarila je solidan rast prihoda od prodaje, pri ¢emu rast
biljeZze sva trzidta (Hrvatska, Srbija, Slovenija i Makedonija). Najve¢i rast biljezi prodaja vitaminskih instant
napitaka pod brendom Cedevita, prodaja espresso kave pod brendom Barcaffe te eksterni principali.

Unato¢ obecavajuci prodajnim rezultatima po¢etkom godine, POSLOVNO PODRUCJE GOURMET pad prihoda
zabiljeZilo je zbog izazova u vidu oteZane suradnje s regionalnim klju¢nim kupcem, koji je dijelom nadoknaden

rastom prihoda od ostalih klju¢nih kupaca.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODA)E
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO SEGMENTIMA

m Principalski brendovi 21,1%

m Kava 19,1%
1%

W‘ m Slatko i slano 13,3%
4 m Pica 1,9%

u Delikatesni namazi 10,4%
= Zdravlje i njega 11,8%

m Sportska i aktivna prehrana 8,8%

m Djegja hrana 3,0%

m Gourmet 0,6%
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODA)E
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO TRZISTIMA

E—

% prihoda % prihoda Q1 2017/
(u milijunima kuna) od prodaje Q12016 | od prodaje Q12016
Hrvatska 323,2 28,8% 307,4 26,6% 5,2%
Srbija 251,6 22,4% 2455 21,3% 2,5%
Slovenija 181,8 16,2% 196,2 17,0% (7,3%)
Bosna i Hercegovina 91,7 8,2% 86,6 7,5% 5,9%
Ostala trzista regije* 64,7 5,8% 65,5 5,7% (1,29)
Kljuéna europska
trzista** 131,5 11,7% 137,4 11,9% (4,3%)
Rusija i ZND 51,4 4,6% 48,4 4,2% 6,3%
Ostala trzidta 25,3 2,3% 68,3 5,9% (63,0%)

Prihod od prodaje 1.121,2 100,0% 1.155,2 100,0% (2,9%)
*Ostala trzista regije: Makedonija, Crna Gora, Kosovo

#*Klju¢na europska trzita: Njemacka, Ujedinjeno Kraljevstvo, Italija, Svicarska, Austrija, Svedska, Spanjolska

Rast prodaje od 5,2% TRZISTE HRVATSKE zahvaljuje: (i) rastu prihoda od prodaje ljekarni¢kog lanca
Farmacia, (ii) rastu prihoda od prodaje vlastitih brendova, prvenstveno Argete u kategoriji delikatesnih
namaza, Cedevita u kategoriji vitaminskih instant napitaka, vode pod brendom Kala, kao i Smokija u
segmentu flipsa te (iii) rastu prihoda od prodaje vanjskih principala pri ¢emu se isti¢u Ferrero, Philips,
Rauch i SABMiller.

TRZISTE SRBIJE zabiljezilo je rast prihoda zbog: (i) rasta prihoda od prodaje kave pod brendovima
Grand kafa i Bonito (ostvaren unato¢ padu kategorije turske kave), kao i rasta prihoda od prodaje
espresso kave pod brendom Barcaffe, (i) rasta prihoda brendova Smoki, Bananica, Prima &tapidi iz
segmenta slatko, kao i keksa i napolitanki te (iii) rasta prihoda od prodaje delikatesnih namaza pod
brendom Argeta. Ako izuzmemo utjecaj te¢aja dinara, prihodi na trzidtu Srbije porasli su za 5,2%.

TRZISTE SLOVENIJE osjetan pad prihoda zabiljeZilo je zbog oteZane suradnje s najvec¢im kupcem
Mercatorom. Pad je zabiljezen u svim kategorijama vlastitih proizvoda i principalskih brendova, osim
Argete u segmentu delikatesnih namaza koja je ostvarila rast unato¢ navedenim problemima.

Na TRZISTU BOSNE | HERCEGOVINE rast prihoda zabiljezen je zahvaljuju¢i rastu prodaje: (i)
delikatesnih namaza pod brendom Argeta, (ii) brenda Grand Kafa u kategoriji turske kave i Barcaffe
espresso kave te (iii) ¢okolada pod brendom Najlep3e Zelje i Menaz.

Pad prihoda na OSTALIM TRZISTIMA REGIJE uzrokovan je padom prihoda na trzidtu Crne Gore, koji je
posljedica optimizacije zaliha vanjskog distributera uslijed postavljanja novih komercijalnih uvjeta. Na
trzistu Makedonije ostvareni su prihodi na razini istog proslogodidnjeg razdoblja, dok je trziste Kosova
iskazalo dvoznamenkasti rast, prvenstveno zahvaljujudi izvrsnim rezultatima Argete iz segmenta
delikatesnih namaza.

Do pada prodaje na KLJUCNIM EUROPSKIM TRZISTIMA dolazi uslijed pada prodaje proizvoda iz
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE ATLANTIE
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE il

portfelja sportske i aktivhe prehrane u veéoj mjeri uzrokovanog prekidom suradnje s najve¢im kupcem
privatne robne marke.

Na TRZISTU RUSIJE | ZAJEDNICE NEOVISNIH DRZAVA pozitivan utjecaj na prihode imalo je
pobolj$anje gospodarske situacije i jaanje tecaja rublje. Najveci rast su zabiljezili Donat Mg iz
segmenta pica, Vitamin C iz Multivitinog asortimana te Argeta iz segmenta delikatesnih namaza.

OSTALA TRZISTA biljeze osjetan pad prihoda uslijed pada prodaje u segmentu sportske i aktivne
prehrane koji je prouzrokovan padom prihoda privatnih robnih marki, uslijed raskida suradnje s
najve¢im kupcem (suradnja raskinuta koncem ozujka 2016. godine). Ukoliko izuzmemo pad prihoda
uzrokovan navedenim prekidom suradnje, ostala trzista biljeZe pad od 6,8%.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO PROIZVODNIM KATEGORIJAMA

Q1 2016. m Vlastiti brendovi 64,5%

@ m Eksterni brendovi

20,8%

m Vlastiti brendovi 66,3%

m Eksterni brendovi 21,2%

® Privathe robne marke

m Privat b ke 4,3%
rivatne robne marke 4,3% 7,4%

® Farmacia 8,3% ® Farmacia 7,4%

VLASTITI BRENDOVI su u prvom tromjesedju 2017. godine ostvarili prihode na razini istog razdoblja prosle
godine, odnosno 743,1 milijuna kuna. Rast su iskazali: (i) prihodi od Argete u segmentu delikatesnih namaza i
(ii) prihodi brendova Menaz, Bananica, Prima te napolitanki i vafla u segmentu slatko i slano. S druge strane,
pad prihoda su iskazali brendovi Multipower, Champ i Multaben iz segmenta sportske i aktivne prehrane,
proizvodi iz Amfissinog portfelja u gourmet segmentu te Donat Mg i Cockta iz segmenta pica. Ako se izuzme
negativan utjecaj pada prihoda brendova iz segmenta sportske i aktivne prehrane, ostali vlastiti brendovi
ostvarili su rast od 4,3%.

PRINCIPALSKI BRENDOVI su sa 237,3 milijuna kuna zabiljezili pad prihoda od prodaje od 1,0%, 3$to je
uzrokovano otezanom suradnjom s vaznim klju¢nim kupcem na regionalnim trzidtima. Navedeni pad prihoda
je djelomi¢no nadoknaden dobrim rezultatima ostalih principala, primarno Ferrera, Raucha, Philipsa i
SABMillera, kao i pocetka distribucije novih principala poput Beam Suntorya na trzitima Srbije, Makedoniije,
Crne Gore, Kosova i Albanije te principala Nocco na trZistima Njemacke, Ujedinjenog Kraljevstva i Austrije.

Zbog pada prodaje u segmentu sportske i aktivne prehrane, PRIVATNE ROBNE MARKE biljeZe pad od 43,9%
u odnosu na prvi kvartal 2016. godine s ostvarenih 47,8 milijuna kuna prihoda od prodaje.

Ljekarni¢ki lanac FARMACIA ostvario je prihode u visini od 93,0 milijuna kuna $to predstavlja rast od 9,3% u

odnosu na prvi kvartal 2016. godine, zahvaljuju¢i 9 postotnom rastu prodaje postojec¢ih Farmacia lokacija te
novootvorenim specijaliziranim prodavaonicama.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE 13



DINAMIKA PROFITABILNOSTI
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

DINAMIKA PROFITABILNOSTI

E—

rmtrirs oy | aor oo
Csales 1.121,2 1.155,2 (2,9%)
EBITDA 108,9 103,9 4,8%
EBIT 70,3 69,8 0,6%
Net proFt/(Ioss) 52,4 45,2 15,9%

[Pobbiiymargns |||
EBITDA margin [ 9,7% 9,0%  i;2bp +72 bp
EBIT margin 6,3% 6,0% +22 bp
Net profit margin 4,7% 3,9% +76 bp

Atlantic Grupa je u prvom tromjese¢ju 2017. godine ostvarila EBITDA u iznosu od 108,9 milijuna kuna, $to
predstavlja rast od 4,8% u odnosu na isto proslogodisnje razdoblje. Na rast EBITDA najveci utjecaj je imao
kvalitetniji prodajni miks s obzirom da je pad prodaje privatnih robnih marki i proizvoda iz segmenta sportske
i aktivne prehrane najve¢im dijelom nadoknaden rastom prodaje ostalih vlastitih brendova. Navedeni pozitivni
utjecaji u potpunosti su eliminirali negativan utjecaj troskova proizvodnih materijala, koji su rasli prvenstveno
zbog znadajno visih prosje¢nih cijena sirove kave.

Unato¢ solidnom rastu EBITDA, zbog 13,5 postotnog rasta amortizacije i deprecijacije, ostvareni EBIT rastao je

u manjoj mijeri i vi$i je za 0,6%. Neto dobit prije manjinskih interesa je zabiljeZila rast od 15,9%, prvenstveno
zahvaljujudi nizim financijskim troskovima te vi3im pozitivhim te¢ajnim razlikama.
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FINANCI)JSKI POKAZATEL)I
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

FINANCIJSKI POKAZATEL|I

(u milijunima kuna) Q1 2017

Neto dug 1.467,5 1.502,0
Ukupna imovina 5.180,9 5.395,8
Ukupno kapital i rezerve 2.018,7 2.016,5
Odnos kratkotrajne imovine i kratkoro¢nih obveza 1,4 1,4
Odnos neto duga i kapitala uve¢anog za neto dug 42,1% 42,7%
Neto dug/EBITDA 3,1 3,2
Pokric¢e troska kamata 6,1 4,4
Kapitalna ulaganja 15,2 15,1
Nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti 33,5 74,1

—

Medu klju¢nim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u prvom kvartalu 2017. godine potrebno je
istaknuti sljedece:

Zahvaljujuci padu neto duga od 34,6 milijuna kuna na kraju prvog kvartala 2017. godine u odnosu na kraj 2016.
godine, odnos neto duga i kapitala uvecanog za neto dug pao je za 59 baznih bodova, dok je u odnosu na prvi
kvartal 2016. godine pao za ¢ak 477 baznih bodova. ZaduZenost mjerena odnosom neto duga i EBITDA pala je
s 3,2 na 3,1 u odnosu na kraj 2016. godine. Istovremeno je pokrice troska kamata s EBITDA naraslo s 4,4 na 6,1,
a nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti bolji je za 107,6 milijuna kuna.

STRUKTURA PASIVE BILANCE ATLANTIC GRUPE NA DAN 31. OZUJKA 2017.
GODINE

]
m Ukupni kapital i rezerve 39,0%
= Dugorocne financijske obveze 22,1%
m Kratkoro¢ne financijske obveze 12,4%
]
m Obveznica 3,9%

= Dobavljati i ostale obveze 17,0%

Ostale obveze 5,6%
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FINANCI)JSKI POKAZATEL)I
U PRVOM KVARTALU 2017. GODINE

PREGLED KLJUCNIH STAVKI U KONSOLIDIRANOM IZVJESTAJU O
NOVCANOM TOKU

Do rasta nov&anog toka iz poslovnih aktivnosti u prvom kvartalu 2017. godine u odnosu na isto razdoblje prosle
godine doslo je zahvaljujudi rje3avanju problema s naplatom potraZivanja i optimizacijom zaliha koje su prosle
godine uzrokovali pokretanje distribucijskog poslovanja u Njemackoj i Austriji i implementacija SAP rje$enja,
kako u dvije navedene zemlje tako i u Hrvatskoj.

Kapitalna ulaganja u prvom kvartalu 2017. godine prvenstveno se odnose na ulaganja u proizvodnu opremu
poslovnih podrugja u cilju povecanja efikasnosti proizvodnih procesa te u razvoj IT infrastrukture, poslovnih
sistema i aplikacija.

Od znacajnih investicija isti¢u se:

- SPP DELIKATESNI NAMAZI: ulaganje u novu liniju za proizvodnju 95-gramske pastete i rashladni
sistem proizvodne lokacije;

- SPP KAVA: nabava espresso te Coffee2GO aparata, ulaganje u proizvodnu opremu radi povecanja
efikasnosti proizvodnje;

- SPP SLANO | SLATKO: ulaganje u povecanje efikasnosti proizvodnje;

- IT: implementacija poslovnih aplikacija.
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OCEKIVAN]JA
ZA 2017. GODINU

Ocekivanja menadZmenta za 2017. godinu zadrZana su od najave 28. velja¢e 2017. godine kako slijedi:

(u milijunima kuna) 2017. plan 2016. | 2017./2016.

Prodaja 5.300 5.106 3,8%
EBITDA 475 474 0,1%
EBIT 310 308 0,7%
Tro3ak kamata 65 78 (17,0%)

U 2017. godini oéekujemo kapitalne investicije u iznosu od oko 150 milijuna kuna.

Ocekivana efektivna porezna stopa u 2017. godini ostat ¢e na nivou proslogodidnje.
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KONSOLIDIRANI FINANCIJSKI IZV)JESTA)
ZA PRVI KVARTAL 2017. GODINE
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ATLANTIC GRUPA d.d.

SAZETI KONSOLIDIRANI FINANCIJSKI IZVJESTAJI ZA

TROMJESECNO RAZDOBLJE ZAVRSENO 31. OZUJKA 2017.
(NEREVIDIRANO)



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

u tisuéama kuna, nerevidirano Sij.-Ozu. 2017 Sij.-Ozu. 2016 Indeks
Ukupan prihod 1.128.402 1.162.426 97,1
Prihod od prodaje 1.121.187 1.155.242 97,1
Ostali prihodi 7.215 7.184 100,4
Poslovni rashodi (1.019.474) (1.058.525) 96,3
Nabavna vrijednost prodane robe (261.831) (302.998) 86,4
Promjena vrijednosti zaliha 12.368 2.786 443,9
Proizvodni materijal i energija (391.376) (378.579) 103,4
Usluge (93.091) (91.408) 101,8
Tro$kovi osoblja (185.676) (183.492) 101,2
TroSkovi marketinga i prodaje (67.798) (71.765) 94,5
Ostali troSkovi (40.360) (41.195) 98,0
Ostali dobici - neto 8.290 8.126 102,0
Dobit iz poslovanja prije amortizacije 108.928 103.901 104,8
Amortizacija i umanjenje vrijednosti dugotrajne imovine (38.672) (34.066) 113,5
Dobit iz poslovanja 70.256 69.835 100,6
Rashodi od financiranja - neto (3.891) (12.884) 30,2
Dobit prije poreza 66.365 56.951 116,5
Porez na dobit (13.996) (11.751) 1191
Neto dobit 52.369 45.200 115,9
Pripada:

Manijinskim udjelima 104 (100) n/p
Dioni¢arima Drustva 52.265 45.300 115,4

Zarada po dionici od dobiti raspolozive dioni¢arima
Drustva u toku razdoblja

- oshovna 15,68 13,59
- razrijedena 15,68 13,59




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O SVEOBUHVATNOJ DOBITI

Zastita nov€anog toka (6.740) (10.221) 65,9
Tecajne razlike (39.333) (41.110) 95,7

Pripada:

Manjinskim udjelima 46 (136) n/p
Dioni¢arima Drustva 6.250 (5.995) n/p
Ukupno sveobuhvatna dobit/ (gubitak) 6.296 (6.131) n/p




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANA BILANCA

u tisuéama kuna, nerevidirano

IMOVINA

Dugotrajna imovina

Nekretnine, postrojenja i oprema

Ulaganje u nekretnine

Nematerijalna imovina

Odgodena porezna imovina

Financijska imovina raspoloZiva za prodaju
PotraZivanja od kupaca i ostala potraZivanja

Kratkotrajna imovina

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Potrazivanja za porez na dobit

Derivativni financijski instrumenti

Dani depoziti

Novac i nov€ani ekvivalenti

Dugotrajna imovina namijenjena prodaji
Ukupno kratkotrajna imovina

UKUPNO IMOVINA

KAPITAL | OBVEZE

Kapital i rezerve pripisane dioni€arima Drustva

Dionicki kapital
Kapitalna dobit
Vlastite dionice
Pricuve

Zadrzana dobit

Manjinski interesi
Ukupno kapital

Dugoroéne obveze

Obveze po primljenim kreditima
Odgodena porezna obveza
Ostale dugoro¢ne obveze
Rezerviranja

Kratkorocne obveze

Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze
Obveze po primljenim kreditima

Tekucéa obveza poreza na dobit
Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNO KAPITAL | OBVEZE

31. ozujak 2017.

1.051.149
1.229
1.726.931
45.375
901
81.849
2.907.434

664.389
1.062.808
17.434
10.123
216
512.792
2.267.762
5.683
2.273.445

5.180.879

133.372
881.489
(4.207)
(190.365)
1.195.349
2.015.638

3.027
2.018.665

1.346.880
167.259
6.555
57.225
1.577.919

881.266
643.742
15.367
43.920
1.584.295

3.162.214

5.180.879

31. prosinca 2016.

1.082.059
1.259
1.756.217
47.293
915
59.102
2.946.845

623.318
1.300.568
10.326
18.139
227
490.730
2.443.308
5.687
2.448.995

5.395.840

133.372
881.489
(88)
(80.964)
1.079.698
2.013.507

2.981
2.016.488

1.422.605
171.811
6.673
58.036
1.659.125

1.073.996
588.539
9.231
48.461
1.720.227

3.379.352

5.395.840




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit - - 45.300 45.300 (100) 45.200
Zastita nov¢anog toka - (10.221) - (10.221) - (10.221)
Ostali sveobuhvatni gubitak - 41.074 - 41.074 36 41.110

Transakcije s vlasnicima:
Transfer - (19.071) 19.071 - - -

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit - - 52.265 52.265 104 52.369
Zastita nov€anog toka - (6.740) - (6.740) - (6.740)
Ostali sveobuhvatni gubitak - 39.275 - 39.275 58 39.333

Transakcije s vlasnicima:
Otkup vlastitih dionica (4.119) - - (4.119) - (4.119)
Transfer - (63.386) 63.386 - - -

U1 H



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u tisuéama kuna, nerevidirano

Nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti

Neto dobit

Porez na dobit

Amortizacija i umanjenje vrijednosti

Dobit od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme
Ispravak vrijednosti kratkotrajne imovine

Tecajne razlike - neto

Smanjenje rezerviranja za rizike i trosSkove

Dobici od svodenja na fer vrijednost financijske imovine
Prihodi od kamata

Rashodi od kamata

Ostale nenov&ane promjene, neto

Promjene u radnom kapitalu:
Povecanje zaliha

Smanjenje kratkoro€nih potrazivanja
Smanjenje kratkoro¢nih obveza
Novac generiran poslovanjem

Plaéene kamate
Plac¢eni porez

Novc¢ani tok (koriSten za)/iz investicijske aktivnosti
Nabava nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne
imovine

Primici od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme i
dugotrajne imovine namijenjene prodaji

Primici od prodaje poslovanja €ajeva

Dani depoziti i krediti

Primici od danih kredita i depozita

Primljene kamate

Noveéani tok koristen za financijske aktivnosti

Otkup vlastitih dionica

Primici od primljenih kredita, neto od pla¢enih naknada
Otplata primljenih kredita

Stjecanje udjela u ovisnom drustvu od manjinskog interesa

Neto poveéanje/(smanjenje) novca i nov€anih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na po¢etku razdoblja
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

Sijecanj - Ozujak
2017.

52.369
13.996
38.672

(504)
5.224

(21.467)
(5.352)
(7.562)

(982)
17.744

(45.325)
211.287
(151.618)
106.482

(59.234)
(13.721)
33.527

(15.231)

595
18.750
(17.214)
1.006
982
(11.112)

(4.120)
79.092
(74.826)
(499)
(353)

22.062

490.730
512.792

Sijec¢anj - Ozujak
2016.

45.200
11.751
34.066

(255)
2.913

(19.185)
(5.783)
(5.212)
(1.078)
23.442

316

(39.889)

12.237
(99.145)
(40.622)

(25.904)
(7.554)
(74.080)

(15.147)

42.421
(2.610)
1.243
882
26.789

97.262
(130.279)

(33.017)
(80.308)

365.692
285.384




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 - OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (Drustvo) osnovano je u Republici Hrvatskoj. Osnovne
aktivnosti Drustva i njegovih ovisnih drustava (Grupa) opisane su u BiljeSci 3.

SaZete konsolidirane izvjeStaje za tromjese¢no razdoblje zavrSeno 31. oZujka
2017. odobrila je Uprava Drustva u Zagrebu 26. travnja 2017. godine.

SaZeti konsolidirani izvjestaji nisu revidirani.

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
2.1. OSNOVA SASTAVLJANJA

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji Grupe za tromjese€no razdoblje zavr§eno
31. ozujka 2017. sastavljeni su sukladno Medunarodnom racunovodstvenom
standardu 34 — Financijsko izvjeStavanje u toku godine.

Sazeti konsolidirani izvjestaji ne ukljuéuju sve podatke i objave koji su obavezni
za godiSnje konsolidirane financijske izvjestaje te ih se treba Citati zajedno s
konsolidiranim financijskim izvjestajima Grupe na dan 31. prosinca 2016. godine.

2.2. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

SaZeti konsolidirani financijski izvjeStaji pripremljeni su temeljem istih
racunovodstvenih politika, prikaza i metoda izraCuna koji su se koristili prilikom
pripreme godisnjih konsolidiranih financijskih izvjeStaja Atlantic Grupe na dan 31.
prosinca 2016. godine.




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Model poslovanja Grupe organiziran je kroz Sest strateSkih poslovnih podrucja
kojima je pridruzeno poslovno podrucje djeCje hrane i poslovno podrucje
Gourmet. Poslovi distribucije organizirani su kroz dvije glavne zone — Zonu Istok
i Zonu Zapad.

€

ATLANTIC

G R U P A

OPERATIVNO POSLOVANIE

POSLOVNA PODRUCIA DISTRIBUCIISKA PODRUGIA
SPP KAVA ZONA ISTOK ZONA ZAPAD
SPP Sp‘zigs_m 'I\IAAKT'VNA SDP HRVATSKA SDR
DACH&BENELUKS
, SDP SRBIJA
SPP PICA

DR
DP SLOVENIA
SPP SLATKO | SLANO MEDITERAN | AFRIKA

DP MAKEDONUA

SPP ZDRAVLIE | NJEGA SDR HORECA DR SJEVEROZAPADNA
EUROPA | AUSTRALIJA
SPP DELIKATESNI NAMAZI SDR ZND & BALTIK
PDR
PP GOURMET PDR SREDISNJA EUROPA |
Kosovo, Bugarska, PREKOMORSKE
PP DJECJA HRANA Rumunjska ZEMUE

SPP — Stratesko poslovno podrucje

PP — Poslovno podrucje

SDP — Stratesko distribucijsko podrucje
DP — Distribucijsko podrucje

SDR — Strateska distribucijska regija
DR — Distribucijska regija

PDR — Partnerska distribucijska regija
DACH — Njemacka, Austrija, Svicarska

StrateSko poslovno vijece odgovorno je za strateSka i operativna pitanja. Zbog
efikasnijeg upravljanja pojedinaénim strateSkim poslovnim i strateSkim
distributivnim podrucjima, organizacijska podrucja ujedinjavaju zajedno slicne
poslovne aktivnosti ili proizvode, zajednicka trzista ili kanale prodaje.
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BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Zbog Ccinjenice da SDR HoReCa, SDR ZND & Baltik, PP Djec¢ja hrana, PP
Gourmet te DP Makedonija ne prelaze prag materijalnosti, koji zahtijeva MSFI 8
za izvjeStajne segmente, oni se iskazuju unutar pozicije Ostali segmenti. Pozicija
Ostali segmenti sastoji se takoder i od poslovnih aktivnosti koje se ne alociraju na
prethodno spomenuta poslovna i distributivha podrucja (upravna sjedista i sluzbe
podrske u Srbiji, Sloveniji i Makedoniji) te su isklju€ena iz izvjeStavanih operativnih
segmenata.

StrateSko poslovno vijece prati poslovne rezultate segmenata zasebno u svrhu
donoSenja odluka o alokaciji resursa i ocjeni poslovanja. Ocjenjivanje uspjeha
operativnih segmenata temeljeno je na dobiti ili gubitku iz poslovanja. Na razini
Grupe upravlja se prihodima i rashodima od financiranja i porezom na dobit te oni
nisu alocirani po operativnim segmentima.

Prodaja individualnin SPP-ova predstavlja ukupnu prodaju tre¢im stranama na
trziStima (bilo direktno iz SPP-a, bilo kroz SDP-ove i DP-ove). Prodaja SDP-ova i
DP-ova obuhvac¢a prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitih
proizvoda. Ovo duplo prikazivanje prodaje vlastitih proizvoda eliminira se u liniji
‘Usklada”. U svrhu izraCuna operativhe dobiti segmenata, prodaja izmedu
operativnih segmenata vrsi se pod uobi¢ajenim komercijalnim uvjetima koji bi bili
primjenjivi i na nepovezane trece stranke.

Sij. - Ozu. Sij. - Ozu.
Prihod od prodajet! 2017 2016
(u tisu¢ama kuna)
SPP Pic¢a 133.839 133.444
SPP Kava 215.064 212.129
SPP Slatko i slano 149.496 145.959
SPP Delikatesni namazi 116.586 106.929
SPP Sportska i aktivha prehrana 98.923 152.726
SPP Zdravlje i njega 137.332 128.105
SDP Hrvatska 200.416 195.974
SDP Zona Zapad 120.449 134.932
SDP Srbija 233.230 227.723
DP Slovenija 158.252 174.275
Ostali segmenti 180.320 173.019
Usklada (622.720) (629.973)

1 Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2017. godinu
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Ukupno 1.121.187 1.155.242

BILJESKA 4 — ZARADA PO DIONICI

Osnovna zarada po dionici

Osnovna zarada po dionici izraCunava se na nacin da se neto dobit Grupe podijeli
s ponderiranim prosje¢nim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku
razdoblja, koji ne uklju€uje prosjecan broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo
i koje drzi kao vlastite dionice.

2017 2016
Neto dobit dioniCarima (u tisu¢ama kuna) 52.265 45.300
Prosje€no ponderirani broj dionica 3.333.631 3.334.073
Osnovna zarada po dionici (u kunama) 15,68 13,59

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduci da nije
bilo konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

BILJESKA 5 - DUGOTRAJNA MATERIJALNA | NEMATERIJALNA IMOVINA

Tijekom tromjesecnog razdoblja zavrSenog 31. oZujka 2017. godine, Grupa je
uloZila 15.231 tisuéu kuna u nabavku nekretnina, postrojenja i opreme te
nematerijalne imovine (2016.: 15.147 tisu¢a kuna).

U prvom tromjesecju 2016. godine Grupa je prodala dugotrajnu imovinu
namijenjenu prodaiji za iznos od 42.002 tisu¢a kuna.

BILJESKA 6 — ZALIHE

Tijekom tromjesecnog razdoblja zavrSenog 31. ozujka 2017. godine Grupa je
iskazala vrijednosno uskladenje zaliha u iznosu od 4.253 tisu¢e kuna (2016.:
1.652 tisuce kuna) uslijed oStecenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak ukljuc¢en
je u ostale troSkove poslovanja.
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BILJESKA 8 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se odnose na stanja u bilanci
na dan 31. ozujka 2017. godine i 31. prosinca 2016. godine i stavke racuna dobiti
i gubitka za tromjesecno razdoblje zavr§eno 31. oZujka su kako slijedi:

(svi iznosi izraZeni su u tisucama
kuna)

POTRAZIVANJA
Dani dugoro¢€ni krediti
Dionicari

Kratkoroéna potrazivanja
Ostale povezane stranke

OBVEZE

Obveze prema dobavljacima
Dionicari

Ostale povezane stranke

PRIHODI

Prihodi od prodaje robe
Ostale povezane stranke
Ostali prihodi

Ostale povezane stranke

RASHODI

Troskovi marketinga i unapredenja
prodaje

Ostale povezane stranke

Ostali troskovi

Ostale povezane stranke

Neto rashodi od financiranja
Dionicari

31. prosinca

31. ozujka 2017 2016
17.214 -

89.015 98.322

3.724 44.954

994 3.906

Sij.-Ozu. 2017 Sij.-Ozu. 2016
105.490 103.551

191 209

1.703 2.208

502 531

3.724
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Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23
Zagreb

Matiéni broj: 1671910
Zagreb, 27. travnja 2017. godine

Na temelju ¢lanka 407. do 410. Zakona o trziStu kapitala (Narodne novine 88/08,
146/08 i 74/09) predsjednik Uprave Drustva Atlantic Grupa d.d., Miramarska 23,
Zagreb daje

IZJAVU POSLOVODSTVA O ODGOVORNOSTI

Konsolidirani i zasebni financijski izvjestaji Atlantic Grupe d.d. sastavljeni su u skladu
s Medunarodnim raCunovodstvenim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) te
hrvatskim Zakonom o raCunovodstvu.

Konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje od 01. sijeCnja 2017. godine do 31.
ozujka 2017. godine daju cjelovit i istinit prikaz imovine i obveza, dobitaka i gubitaka,
financijskog poloZaja i poslovanja Drustva.

IzvjeSce poslovodstva za godisnje razdoblje okonc¢ano 31. oZujka 2017. godine sadrzi
istinit i vieran prikaz razvoja i rezultata poslovanja Drustva uz opis najznacajnijih rizika
i neizvjesnosti kojima je Drustvo izloZeno.

Predsjednik Uprave:

ol

Emil Tedeschi
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Kontakt:

Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23

10 000 Zagreb
Hrvatska

Tel: +385 1 2413 145
E-mail: ir@atlanticgrupa.com




ATLANTIC GRUPA d.d.

dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska

tel: +385 (1) 24 13 900

fax: +385 (1) 24 13 901

Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu

MBS: 080245039

MB: 1671910

OIB: 71149912416

Broj rauna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59

Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa 40,00kn
Temeljni kapital od 133.372.000,00 kuna uplaéen je u cijelosti.

Uprava: Emil Tedeschi, M. Veber, N. Vrankovi¢, Z. Stankovi¢
Predsjednik Nadzornog odbora: Z. Adrovi¢

www.atlanticgrupa.com



