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Financijski rezultati u prvih devet mjeseci 2013. godine

Zagreb — 30. listopada 2013. godine

Rast prihoda od prodaje uz poboljSanje profitabilnosti u skladu s o€ekivanjima

» Prihodi od prodaje u iznosu od 3.725,5 milijuna kuna
+ 2,6% u odnosu na isto razdoblje prosle godine

> Dobit prije kamata, poreza i amortizacije (EBITDA) u iznosu od 479,7 milijuna
kuna
+ 7,6% u odnosu na isto razdoblje prosle godine

» Dobit prije kamata i poreza (EBIT) u iznosu od 375,9 milijuna kuna
+ 13,0% u odnosu na isto razdoblje prosle godine

» Neto dobit nakon manjinskih interesa u iznosu od 193,3 milijuna kuna
Znacajno nizi troSkovi kamata nakon proslogodisnjeg refinanciranja

Komentar predsjednika Uprave

Komentirajuéi financijska ostvarenja i klju¢ne poslovne dogadaje u prvih devet mjeseci 2013. godine,
Emil Tedeschi, predsjednik Uprave Atlantic Grupe, istaknuo je:

,UspjeSnom primjenom zacrtane strategije Atlantic Grupa je u prvih devet mjeseci 2013. godine
nastavila s organskim rastom prihoda od prodaje uz poboljSanje profitabilnosti, a u skladu s najavljenim
oCekivanjima za 2013. godinu. Osobito smo zadovoljni $to se na$ poslovni model pokazuje stabilnim u
teSkom gospodarskom okruzenju $to potvrduju ostvareni rezultati i pokretanje novih investicija.
Dodatno, ostvarenim rezultatima na trzistima Rusije, ZND-a te kljuénim europskim trzistima
potvrdujemo orijentiranost kompanije prema internacionalizaciji kao nasem strateSkom fokusu.

Istovremeno, kompanija je kontinuirano posvecena upravljanju rizicima, odrZzavanju likvidnosti i
upravljanju svojim financijskim obvezama.®

Financijski sazetak prvih devet mjeseci 2013. godine

Kljuéni pokazatelji 9M 2013 9M 2012 §9M 2013/ 9M 2012
Prihod od prodaje (u milijunima kuna) 3.725,5 3.631,7 2,6%
Ukupan prihod (u milijunima kuna) 3.754,2 3.672,4 2,2%
EBITDA marza 12,9% 12,3% +60 bb
Neto dobit nakon MI (u milijunima kuna) 193,3 71,2 171,6%
Pokazatelj zaduzenosti* 55,9% 61,7% -578 bb

*Pokazatelj zaduzenosti od 61,7% na kraju 2012. godine, Pokazatelj zaduzenosti = Neto dug/(Ukupni kapital+Neto dug)

ATLANTIC GRUPA d.d, dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu,
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska, tel: +385 (1) 24 13 900, fax: +385 (1) 24 13 901, www.atlanticgrupa.com.
Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu, MBS: 080245039, MB: 1671910, OIB: 71149912416.
Broj raduna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59.
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa 40,00kn; Temeljni kapital 133.372.000,00 kuna, uplaéen u cijelosti.
Uprava: Emil Tedeschi, M. Veber, N. Vrankovi¢, Z. Stankovi¢; Predsjednik Nadzornog odbora: Z. Adrovié.



ZNACAJNI DOGADAJI u prvih devet mjeseci 2013. godine
1. Implementacija novih komercijalnih uvjeta na trziStu Hrvatske

U ozujku 2013. godine je zapoCeo proces pregovora novih komercijalnih uvjeta s maloprodajnim
lancima na trziStu Hrvatske tijekom kojeg je distribucija vlastitih i principalskih brendova u pojedinim
lancima bila obustavljena. Po zavrSetku pregovora i implementacijom novih komercijalnih uvjeta,
nastavljeno je s uobiajenim distribucijskim aktivnostima na trzistu Hrvatske.

2. Pripremne radnje za novu tvornicu energetskih plo¢ica u Novoj Gradisci

Atlantic Grupa je potpisivanjem predugovora u Industrijskom parku Nova GradiSka krajem rujna 2013.
godine zapocela ulaganje u novu tvornicu za proizvodnju energetskih plogica iz asortimana sportske i
aktivne prehrane. Rije€ je o projektu ukupne vrijednosti od 120 milijuna kuna koji ¢e u prvoj godini
proizvodnje otvoriti 50, a uz planirani rast poslovanja u konacnici 160 novih radnih mjesta. Nakon
potrebnih priprema, pocCetak gradnje tvornice planira se u travnju 2014. godine, a prvi proizvodi s hovih
linija na trzistu se oCekuju u prvom kvartalu 2015. godine.

Prebacivanje proizvodnje od ugovornog proizvodaca u vlastiti pogon za proizvodnju energetskih plocica
imat ¢e pozitivan utjecaj na poboljSanje operativne profitabilnosti ve¢ u prvoj godini proizvodnje te se
oCekuju porezne olakSice i poticaji kroz period trajanja projekta.

3. Nastavak integracije informacijskih tehnologija

Krajem 2012. godine zapoceo je projekt implementacije regionalnog data centra u Zagrebu, koji je u
cjelini uspjeSno zavrsen u prvih devet mjeseci 2013. godine. Navedenim projektom se na jednom mjestu
konsolidirala sva posluziteljska i mrezna infrastruktura potrebna za rad IT servisa za podrucje Hrvatske
i Slovenije te ¢e ista podrzavati preko 1.000 korisnika u Hrvatskoj, Sloveniji i Rusiji. Konsolidacijom
infrastrukture i podrSke za IT servise postizu se znacajne ustede kroz redefiniranje modela podrske
korisnicima, redizajn dijela IT servisa i ujednacavanje tehnoloske platforme.

Regionalni data centar ¢e u drugoj fazi biti infrastrukturna podloga konsolidacijskim projektima u
pripremi. Konsolidacijski projekti se vezu uz konsolidaciju i integraciju sustava poslovnih rjeSenja za
regiju Hrvatske i Slovenije u segmentu ERP (eng. Enterprise Resource Planning) rieSenja i izvjestajno-
analitickih sustava koji su planirani kroz nastavak 2013. godine i kroz 2014. godinu.

Krajem tre¢eg kvartala u rad je pusten novi sustav za nadzor vozila, upravljanje voznim parkom i
optimizaciju dostavnih ruta u logistici za distributivnu kompaniju Atlantic Trade Zagreb. UspjeSnom
implementacijom modernih tehnologija u prac¢enju vozila i optimizaciji dostavnih ruta podignuta je
kvaliteta isporuke roba kupcima uz mjerljiv u€inak u segmentu ustede na troSkovima voznog parka.
Temeljem uspjeSnog projekta isto rjeSenje ¢e se u zadnjem kvartalu 2013. godine i prvoj polovici 2014.
godine primijeniti i u distributivnoj kompaniji Atlantic Brands u Srbiji.



4. Vlastiti i principalski brendovi u prvih devet mjeseci 2013. godine

StrateSko poslovno podrucje Kava je pro8irilo asortiman brenda Grand kafa na trzistima Bosne i
Hercegovine, Srbije i Makedonije u instant kategoriji.

Stratedko poslovno podrudje Pi¢a je lansiralo novi proizvod iz kategorije gaziranih bezalkoholnih pica,
Cocktu Chinotto, €ija je distribucija zapo€ela u maloprodajnom i HoReCa segmentu na regionalnim
trzistima. U travnju je zapocela distribucija Cedevite GO! Kids na trZistima Hrvatske, Srbije, Bosne i
Hercegovine, Crne Gore i Slovenije te Cedevite bazga-limun u HoReCa segmentu na trzistima
Hrvatske, Slovenije te Bosne i Hercegovine.

Stratesko poslovno podrugje Delikatesni namazi je po&etkom 2013. godine uslo na trziste Spanjolske s
brendom Argeta. Ulazak Argete na trziste Spanjolske je rezultat strategije menadZmenta Atlantic Grupe
usmjerene na internacionalno razvijanje brenda Argeta. Argeta pasteta od tune i kokoSja pasteta dobile
su nagradu za izvanredan okus Superior Taste Award 2013 koju svake godine dodjeljuje Medunarodni
institut za okus i kvalitetu (eng. International Taste & Quality Institute — iTQi) iz Bruxellsa. U srpnju je
na trziSte Hrvatske lansiran novi proizvod iz kategorije sendvi€a s produljenom svjezinom.

StrateSko poslovno podrucje Slatko i slano je proSirilo svoj asortiman s devet novih proizvoda (novi
okusi za Coko Smoki, Smoki King Size) lansiranih na trzista Srbije, Bosne i Hercegovine, Makedonije,
Crne Gore i Slovenije.

StrateSko poslovno podrucje Zdravlje i njega je povecalo asortiman brenda Dietpharm za jo$ sedam
proizvoda te Cetiri nova proizvoda iz asortimana Neve. Takoder, Nevini brendovi Plidenta, Melem i
Rosal Lip Balm su ulistani u renomirani drogerijski lanac Muller, dok je Atlantic Pharmacentar zapoceo
s distribucijom novih vlastitih i principalskih brendova.

StrateSko poslovno podrucje Sportska i aktivha prehrana je u prvih devet mjeseci 2013. godine proSirilo
asortiman vlastitih proizvoda na trzistu Njemacke i Austrije, dok je na trzistu Spanjolske poveéana
prisutnost u distribucijskim kanalima. Multipower je ove godine bio ekskluzivni partner poznate
biciklisticke utrke Giro d'ltalia, ¢ime je prosSirio portfelj internacionalnih biciklisti¢kih sponzorstava.

StrateSko distribucijsko podrucje Slovenija, Srbija, Makedonija je na trziStu Slovenije zapocelo s
distribucijom pi¢a Stock u tre¢em kvartalu 2013. godine.



DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE u prvih devet mjeseci 2013. godine

Profil prihoda od prodaje po Strateskim poslovnim podruéjima te StrateSkim distribucijskim
podruéjima u prvih devet mjeseci 2013. godine

. 9M 2013/
(u tisuéama kuna) 9M 2013 9M 2012 9M 2012
SPP Pi¢a 513.951 526.807 (2,4%)
SPP Kava 778.225 774.217 0,5%
SPP Slatko i slano 437.272 414.910 5,4%
SPP Delikatesni namazi 336.363 356.535 (5,7%)
SPP Sportska i aktivha prehrana 609.093 535.590 13,7%
SPP Zdravlje i njega 373.466 354.969 5,2%
SDP Hrvatska 602.544 662.003 (9,0%)
SDP Slovenija, Srbija, Makedonija 1.383.888 1.352.576 2,3%
Ostali segmenti* 314.345 275.335 14,2%
Usklada** (1.623.678) (1.621.274) 0,1%

Prihod od prodaje 3.725.469 3.631.668

Na 2,6 postotni rast prihoda od prodaje Atlantic Grupe u prvih devet mjeseci 2013. godine najvise je
utjecao rast prihoda od prodaje u StrateSkom poslovnom podrucju Sportska i aktivha prehrana, Ostalim
segmentima (primarno TrziStu Rusije) te StrateSkom poslovnom podrucju Slatko i slano. Rastom
prihoda od prodaje u navedenim podrucjima ublazen je pad prihoda od prodaje u StrateSkom
poslovnom podru¢ju Delikatesni namazi, StrateSkom poslovnom podrucju Pi¢a i StrateSkom
distribucijskom podrucju Hrvatska.

Promatrajuéi trec¢i kvartal zasebno, Atlantic Grupa je ostvarila prihode od prodaje u visini od 1.304,7
milijuna kuna, $to je 1,2% viSe u odnosu na prihode od prodaje u treCem kvartalu 2012. godine.

> Nizi prihodi od prodaje StrateSko poslovnog podruéja Piéa od 2,4% djelomi¢no su posljedica
priviemene obustave distribucije na trziStu Hrvatske u ozujku 2013. godine uslijed pregovora oko
implementacije novih komercijalnih uvjeta te opcenito nepovoljnih kretanja u kategoriji u Siroj regiji.
Promatrajuéi po trziStima, pad je ostvaren na trzistima Hrvatske i Bosne i Hercegovine, dok je
najznacajniji rast zabiliezen na trziStu Srbije. Promatrano po kategorijama, rast je ostvaren u

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nac€in da prihodi od prodaje individualnih StrateSkih poslovnih
podrucja predstavljaju ukupnu prodaju trec¢im stranama na trziStima (bilo direktno iz StrateSkog poslovnog podrucja, bilo kroz Strateska
distribucijska podrucja) dok prihodi od prodaje Strateskih distribucijskih podru¢ja obuhvacaju prodaju proizvoda vanjskih principala kao i
prodaju vlastitih proizvoda. Da bi se izbjeglo dvostruko prikazivanje prodaje vlastitih proizvoda provodi se eliminacija u liniji “Usklada”.

* Ostali Segmenti ukljuéuju SDP HoReCa, TrziSte Rusije te poslovne aktivnosti koje se ne alociraju na poslovna i distributivna podrucja
(upravna sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji i Makedoniji) te su isklju€eni iz izvjeStavanih operativnih segmenata. SDP Internacionalna
trziSta do daljnjeg se nece posebno izdvajati nego ¢e njegovi prihodi od prodaje i profitabilnost biti prikazani unutar SPP-a na koji se odnose.
TrziSte Rusije do daljnjeg ¢e ukljucivati samo prodaju asortimana djecje hrane pod brendom Bebi.

** Linija ,Usklada® odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je uklju¢ena i u SPP kojem pripada i u SDP kroz koje su proizvodi distribuirani.
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kategoriji funkcionalnih voda s brendom Donat Mg, a slabiji rezultat je ostvarila kategorija vitaminskih
instant napitaka i gaziranih bezalkoholnih pica.

U 778,2 milijuna kuna prihoda od prodaje Stratesko poslovnog podruéja Kava, najznagajniji rast
ostvaruju trZidta Slovenije, Bosne i Hercegovine te Hrvatske. TrziSte Hrvatske je nastavilo ostvarivati
rast uslijed rasta prihoda od prodaje brenda Barcaffe u turskoj i espresso kategoriji te boljoj
distribucijskoj pokrivenosti. Promatrano po kategorijama, najznacéajniji rast je ostvarila kategorija
turske kave s najveéim rastom u Sloveniji s brendom Barcaffe te u Bosni i Hercegovini s brendom
Grand kafa.

Rast prihoda od prodaje od 5,4% Stratesko poslovnog podruéja Slatko i slano dolazi potaknut
trzistima Srbije, Crne Gore i Makedonije. Promatraju¢i po kategorijama, najznacajniji rast je
zabiljezen u kategorijama flipsa, keksa i ¢okolade. Kategorija flipsa je zabiljezila rast prihoda od
prodaje brenda Smoki na svim regionalnim trzistima, s najznacajnijim rastom na trzistu Srbije, dok
je kategorija keksa s brendom Stark takoder rasla na svim regionalnim trzi$tima, s najzna&ajnijim
rastom na trziStu Srbije. Kategorija Cokolade je zabiljezila rast prihoda od prodaje, pri ¢emu brend
NajlepSe Zelje biljezi najznacajniji rast na trziStu Makedonije i Crne Gore, a brend Menaz na trziStu
Srbije.

Nizi prihodi od prodaje StrateSko poslovnog podruc¢ja Delikatesni namazi od 5,7% ponajvise su
posljedica pada prihoda od prodaje na trziStu Bosne i Hercegovine, uslijed loSe makroekonomske
situacije Sto je rezultiralo manjom potroSnjom premium proizvoda u kategoriji delikatesnih namaza,
te na trzisStu Kosova uslijed smanjenja zaliha kod distributera. Najznacajniji rast je pak ostvaren na
trzistima Rusije i Slovenije.

Znacajan rast prihoda od prodaje od 13,7% StrateSko poslovnog podruéja Sportska i aktivha
prehrana posljedica je rasta prodaje na trzistima Njemacke, Spanjolske i Rusije. Promatraju¢i po
brendovima, rast prihoda od prodaje su ostvarili brendovi Multipower i Multaben. Brend Multipower
je ostvario rast prihoda od prodaje uslijed znac¢ajnog rasta prihoda od prodaje na trzistima Njemacke,
Rusije i Spanjolske. Privatne robne marke su ostvarile dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje,
prvenstveno potaknut rastom prihoda od prodaje na trzistima Svicarske i Njemacke.

StrateSko poslovno podruéje Zdravlje i njega ostvarilo je 5,2% viSe prihode od prodaje uslijed
rasta prodaje Multivite na trziStu Rusije, rasta prihoda od prodaje vlastitih proizvoda iz asortimana
Fidifarma i principalskih brendova iz asortimana Atlantic Pharmacentra te rasta prihoda od prodaje
liekarniCkog lanca Farmacia. Promatrajuci po trzistima, najznacajniji rast je ostvaren na trzistima
Hrvatske i Rusije na kojem je uspjeSno odradena promjena distributera te su se u drugom i tre¢em
kvartalu nadoknadili prihodi od prodaje koji su izostali tijekom prvog kvartala.

Na 9,0% nize prihode od prodaje Stratesko distribucijskog podruéja Hrvatska najviSe je utjecala
privremena obustava distribucije vlastitih i principalskih brendova u oZujku ove godine tijekom
pregovora oko implementacije novih komercijalnih uvjeta, nizi prihodi od prodaje segmenta pica te
maniji prihodi od prodaje principalskih brendova ponajviSe uslijed prestanaka distribucije asortimana
one2play-a i Red Bull-a. Ipak, pojedine kategorije vlastitih brendova poput kategorije flipsa te
principalskih brendova poput Ferrera i Raucha su ostvarile rast prihoda od prodaje.



» Stratesko distribucijsko podruéje Slovenija, Srbija, Makedonija biljeZi 2,3 postotni rast prihoda
od prodaje s najvec¢im doprinosom od distribucije segmenata slatko i slano, kave te pricipalskih
brendova. Promatrajuci trziSta pojedinacno, distribucija na trzistu Slovenije je ostvarila rast prihoda
od prodaje u prvih devet mjeseci 2013. godine u odnosu na isti period lani ponajprije kao rezultat
viSih prihoda od prodaje segmenta kave i principalskih brendova. Distribucija na trziStima Srbije te
Makedonije je u promatranom razdoblju zadrzala razine od pro$le godine.

» Ostali segmenti ostvaruju znaCajan rast prihoda od prodaje od 14,2% posljedicno na
dvoznamenkastu stopu rasta prihoda od prodaje trziSta Rusije uslijed rasta prihoda od prodaje
segmenta djeCje hrane s brendom Bebi. StrateSko distribucijsko podru¢je HoReCa je takoder
ostvarilo dvoznamenkastu stopu rasta prihoda od prodaje uslijed rasta distribucije pojedinih
kategorija vlastitih brendova te principalskih brendova.

Pregled prihoda od prodaje po segmentima u prvih devet mjeseci 2013. godine

Djec¢ja hrana 3,9%

Principalski

Pica 13,8% brendovi 14,8%

Delikatesni namazi 9,0%

Sportska i aktivna
prehrana 16,3%

Slatko i slano 11,7%

Zdravlje i njega 9,5%

Kava 20,9%




Pregled prihoda od prodaje po trzistima u prvih devet mjeseci 2013. godine

(u milijunima kuna) % F;rigg:ji oL 9M 2012 % F;nggjae Re %'\,\/I/I 22%:;3;/
Hrvatska 946,1 25,4% 996,6 27,4% (5,1%)
Srbija 878,0 23,6% 864,7 23,8% 1,5%
Slovenija 481,8 12,9% 448,6 12,4% 7,4%
Bosna i Hercegovina 277,8 7,5% 294.4 8,1% (5,7%)
Ostala trzista regije* 234,8 6,3% 230,6 6,3% 1,9%
Kljuéna europska trzista** 454,4 12,2% 436,3 12,0% 4,2%
Rusija i Zajednica Neovisnih Drzava 208,3 5,6% 166,1 4,6% 25,4%
Ostala trzista 2442 6,6% 194,4 5,4% 25,6%

Prihod od prodaje 100,0% 100,0%

» Trziste Hrvatske biljezi 5,1% nize prihode od prodaje pod utjecajem: (i) privremene obustave
distribucije u ozujku tijekom pregovora oko implementacije novih komercijalnih uvjeta, (ii) nize
prodaje segmenta pi¢a te (iii) nizih prihoda od prodaje principalskih brendova uslijed prestanaka
distribucije asortimana one2play-a i Red Bull-a. Pad prihoda od prodaje je ublazen rastom prihoda
od prodaje: (i) liekarnickog lanca Farmacia, (ii) brenda Dietpharm, (iii) principalskih brendova kroz
veledrogerijsko poslovanje, (iv) segmenta kave s brendom Barcaffe te (v) segmenta slatko i slano s
brendovima Smoki i Stark.

» S 878,0 milijuna kuna prihoda od prodaje trziSte Srbije ostvaruje rast u kategorijama: (i) flipsa s
brandom Smoki, (i) keksa i vafla s brendom Stark, (iii) gaziranih bezalkoholnih pi¢éa s brendom
Cockta te (iv) principalskih brendova kao rezultat distribucije brenda Gorki list Cija je distribucija
zapocela u kolovozu 2012. godine.

» Najveci doprinos 7,4 postotnom rastu prihoda od prodaje trzista Slovenije dosao je od kategorija:
(i) turske kave s brendom Barcaffe, (ii) funkcionalnih voda s brendom Donat Mg te (iii) principalskih
brendova u kojoj se istiCe rast prodaje principalskog brenda Ferrero i principala koji nisu bili
distribuirani u istom razdoblju prethodne godine, Rauch-a i Orangine.

» Na 5,7% nize prihode od prodaje trziSta Bosne i Hercegovine ponajviSe je utjecao pad prihoda od
prodaje kategorije delikatesnih namaza s brendom Argeta, posljedi¢no na generalno nizu potroSnju
premium proizvoda u ovoj kategoriji, te pad prihoda od prodaje segmenta pi¢a. Pojedine kategorije
su ipak zabiljezile rast medu kojima se istiCe: (i) turska kava s brendom Grand kafa, (ii) keksi s
brendom Stark i (iii) flips s brendom Smoki.

» Ostala trzista regije bilieZze 1,9 postotni rast prihoda od prodaje pod utjecajem rasta prihoda od
prodaje: (i) flipsa s brendom Smoki, (ii) turske kave s brendovima Grand kafa, C kava i Barcaffe, (iii)

*Ostala trziSta regije: Makedonija, Crna Gora, Kosovo ; 3 3
**Klju€na europska trziSta: Njemacka, Ujedinjeno Kraljevstvo, Italija, Svicarska, Austrija, Svedska, Spanjolska



gokolade s brendom Najlepse Zelje, (iv) keksa s brendom Stark te (v) gaziranih bezalkoholnih piéa
s brendom Cockta.

» Najveci doprinos 4,2% viSim prihodima od prodaje kljuénih europskih trziSta doSao je od rasta
segmenta sportske i aktivne prehrane u kojem su rast ostvarili brendovi Multipower i Multaben te
privatne robne marke. Rast prihoda od prodaje takoder biljezi kategorija funkcionalnih voda s
brendom Donat Mg.

» Na snazan 25,4 postotni rast prihoda od prodaje trziSta Rusije i Zajednice Neovisnih Drzava
najvise je utjecao dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje segmenta djecje hrane s brendom Bebi.
Dodatno, rast je potaknut i rastom prihoda od prodaje u segmentima: (i) zdravlja i njege s brendom
Multivita, (ii) sportske i aktivhe prehrane s brendom Multipower, (iii) delikatesnih namaza s brendom
Argeta te (iv) kategoriji funkcionalnih voda s brendom Donat Mg.

» Na krilima rasta prodaje u segmentu sportske i aktivne prehrane s brendom Multipower i privatnim
robnim markama ostala trzisSta biljeze 25,6 postotni rast prihoda od prodaje.

Profil prihoda od prodaje po proizvodnim kategorijama u prvih devet mjeseci 2013. godine

9M 2013 9M 2012

Principalski brendovi
14,8%

Principalski brendovi
15,5%

Vlastiti : .‘-‘"‘ll‘l‘ Privatne robne Vlastiti .
brendovi i marke 6,7% brendovi oy Privatne robne
72,4% 73,1% . marke 5,3%

Farmacia

6,1% Farmacia

6,1%

» Vlastiti brendovi su s 2.696,4 milijuna kuna prihoda od prodaje zabiljezili rast od 1,6% u odnosu nha
isti period lani posljedi¢no na rast brendova u segmentima: (i) dje¢je hrane s brendom Bebi, (ii)
slatkog i slanog s brendovima Smoki i Stark, (iii) sportske i aktivne prehrane s brendovima
Multipower i Multaben, (iv) kave s brendovima Barcaffe i Bonito, (v) zdravlja i njege s brendovima
Multivita i Dietpharm te (vi) pi¢a s brendom Donat Mg.

» S 549,8 milijuna kuna prihoda od prodaje principalski brendovi biljeze 2,1% nizi rezultat u odnosu
na isti period lani, posljedi¢no na obustavu distribucije u ozujku uslijed pregovora oko implementacije
novih komercijalnih uvjeta te prestanka distribucije asortimana one2play-a i Red Bull-a.

» Privatne robne marke su ostvarile 29,1 postotni rast u odnosu na isto razdoblje lani $to je rezultiralo
s 250,4 milijuna kuna prihoda od prodaje. Rast se ponajviSe odnosi na asortiman sportske i aktivhe
prehrane.

» LjekarniCki lanac Farmacia je ostvario 228,9 milijuna kuna prihoda od prodaje Sto je 2,6% bolji
rezultat u odnosu na isti period lani. Na 30.09.2013. godine, ljekarni¢ki lanac Farmacia u svom
sastavu ima 48 liekarni i 17 specijaliziranih prodavaonica.



DINAMIKA PROFITABILNOSTI u prvih devet mjeseci 2013. godine

Profitabilnost Atlantic Grupe u prvih devet mjeseci 2013. godine

(u milijunima kuna) 9M 2013 9M 2012 9M 2013/ 9M 2012

Prihod od prodaje

EBITDA

Normalizirana EBITDA 7,2%
Normaliziran EBIT , 12,5%
Neto dobit/gubitak , 139,2%
Normalizirana Neto dobit/gubitak , 135,7%

Profitne marze i
EBITDA marza 12,9% 12,3% i
Normalizirana EBITDA marza

EBIT marza

Normalizirana EBIT marza

Neto profitna marza , +304 bb

Normalizirana Neto profitha marza ) +302 bb

Atlantic Grupa je u prvih devet mjeseci 2013. godine ostvarila EBITDA u iznosu od 479,7 milijuna
kuna sto je 7,6% viSi rezultat u odnosu na isti period lani te 60 baznih bodova visu EBITDA marzu od
12,9%. Operativni troSkovi su zabiljezili sporiji rast od prihoda od prodaje pod utjecajem daljnje
optimizacije troskova te povoljnih kretanja cijena pojedinih sirovina na svjetskim robnim trzistima,
posebno kave Ciji efekt je pojacan utjecajem kretanja EURUSD tecaja. Potrebno je napomenuti da je
na ostvareni rezultat negativno utjecala priviemena obustava distribucije vlastitih i principalskih
brendova u ozujku ove godine na trziStu Hrvatske koja je rezultirala manjim prihodima od prodaje uz
iste fiksne troSkove.

U prvih devet mjeseci 2013. godine ostvaren je EBIT od 375,9 milijuna kuna $to je rast od 13,0% u
odnosu na isto razdoblje lani, s 93 baznih bodova boljom marzom na 10,1%. Na poboljSanje operativne
profitabilnosti je, uz utjecaje iznad EBITDA razine, ponajviSe utjecala niza amortizacija koja je rezultat
efikasnijeg upravljanja postoje¢im resursima te sukladno tome manje potrebe za novim ulaganjima.

Atlantic Grupa je ostvarila 198,1 milijun kuna neto dobiti u prvih devet mjeseci 2013. godine u odnosu
na 82,8 milijuna kuna u istom razdoblju prethodne godine te 304 baznih bodova bolju marzu od 5,3%.
Na rast neto dobiti, pored utjecaja iznad EBIT razine, utjecalo je (i) zna¢ajno smanjenje troskova kamata
uslijed uspjesnog refinanciranja dugoro¢nih kreditnih obveza zavrSenog krajem 2012. godine, (ii)
smanjenje efektivne porezne stope uslijed poduzetih mjera porezne optimizacije te (iii) povoljnije
kretanje deviznih teCajeva, ¢ime su smanjeni proslogodiSnji neto gubici od te€ajnih razlika nastali
prvenstveno zbog deprecijacije srpskog dinara.



Jednokratne stavke izuzete u procesu normalizacije u prvih devet mjeseci 2013. godine:
» Ispod EBIT razine;
i.  +1,0 milijun kuna transakcijskih troSkova vezanih uz refinanciranje u 2012. godini

Jednokratne stavke izuzete u procesu normalizacije u prvih devet mjeseci 2012. godine:

» lznad EBITDA razine;
i.  +1,7 milijuna kuna transakcijskih troSkova vezanih uz akviziciju Droga Kolinske u 2010. godini

Sazeta analiza tre¢eq kvartala 2013. godine

» U treCem kvartalu 2013. godine Atlantic Grupa je ostvarila 190,2 milijuna kuna EBITDA $to je za
16,6% bolji rezultat u odnosu na treci kvartal 2012. godine kada je EBITDA iznosila 163,1 milijun
kuna. EBITDA marza je iznosila 14,6% $to je rast od 193 baznih bodova u odnosu na isto razdoblje
prethodne godine.

» EBIT je u treéem kvartalu 2013. godine iznosio 156,7 milijuna kuna $to je rast od 26,1% u odnosu
na treéi kvartal 2012. godine kada je iznosio 124,3 milijuna kuna. EBIT marza je s rastom od 237
baznih bodova iznosila 12,0% u treéem kvartalu 2013. godine.

> Atlantic Grupa je u tre¢em kvartalu 2013. godine ostvarila 81,4 milijuna kuna neto dobiti. Pritom je
neto profitna marza poboljSana za 93 baznih bodova i iznosila je 6,2% u tre¢em kvartalu 2013.
godine. Normalizirana neto dobit je iznosila 81,8 milijuna kuna u odnosu na 68,7 milijuna kuna u
trecem kvartalu 2012. godine.
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FINANCIJSKI POKAZATELJI u prvih devet mjeseci 2013. godine

(u milijunima kuna) 9M 2013
Neto dug 2.106,6 2.353,1
Ukupnaimovina 5.136,4 5.149,5
Ukupno kapital i rezerve 1.661,4 1.461,4
Odnos kratkotrajne imovine i kratkoro¢nih obveza 1,8 1,8
Odnos neto duga i kapitala uve¢anog za neto dug 55,9% 61,7%
Neto dug/EBITDA* 3,6 4,2
9M 2013 9M 2012
Pokrice troSka kamata** 4,0 2,6
Kapitalna ulaganja 67,1 56,3
Novc¢ani tok iz poslovnih aktivnosti 329,7 180,8

Medu klju¢nim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u prvih devet mjeseci 2013. godine
potrebno je istaknuti sljedece:

» Neto dug od 2.106,6 milijuna kuna smanjen je za 246,5 milijuna kuna u odnosu na kraj 2012. godine
i reflektira financijski dug od 2.411,7 milijuna kuna, neto derivativhe obveze od 36,2 milijuna kuna te
iznos novca i novCanih ekvivalenata te depozita od ukupno 341,3 milijuna kuna. Posljedi¢no,
pokazatelji zaduzenosti su: (i) odnos neto duga i kapitala uve¢anog za neto dug od 55,9%, (ii) odnos
neto duga i normalizirane EBITDA od 3,6 puta te (iii) pokrice troSka kamata s normaliziranom
EBITDA od 4,0 puta.

» Struktura pasive bilance Atlantic Grupe na dan 30. rujna 2013. godine je sliedeca:

Ostale obveze 6,1%

Ukupno kapital i
rezerve 32,3%

Dobavljadii ostale
obveze 14,6%

Obveznica 2,2%

Kratkoro¢ne obveze po
primljenim kreditima 7,6%

*Normalizirana EBITDA, u 9M 2013 EBITDA u posljednja Cetiri kvartala
**Normalizirano
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» Kapitalna ulaganja kompanije u prvih devet mjeseci 2013. godine iznose 67,1 milijun kuna, pri ¢emu
se najznacajnije investicije odnose na: (i) automatizaciju linije za kavu u Izoli, (ii) ulaganje u stroj za
pakiranje flipsa u Soko Starku, (iii) ulaganje u liniju za omatanje zbirnih pakiranja Donat Mg-a, (iv)
ulaganja vezana za HRIS (human resources information system) sustav, (v) projekt izgradnje,
implementacije i preseljenja regionalnog data centra u Zagrebu, (vi) nabavke espresso i Coffee 2 Go
aparata, (vii) uredenje lijekarni i specijaliziranih prodavaonica, (viii) ulaganje u opremu za proizvodnju
nove boce Donat Mg-a te (ix) ulaganje u opremu za proizvodnju peleta u StrateSkom poslovhom
podrucju Slatko i slano. Potonje ulaganje time najavljuje novi proizvod unutar kategorije Slatko i
slano.

OCEKIVANJA za 2013. godinu
Osvrt menadzmenta na makroekonomska o€ekivanja

Nakon smanjenja stope nezaposlenosti u ljetnim mjesecima, $to je sezonski efekt karakteristiCan za
turistiCki orijentiranu zemlju poput Hrvatske, menadZzment Atlantic Grupe oCekuje da ¢e kraj godine
donijeti vracanje stope nezaposlenosti na visoke razine s poCetka godine Cime izostaje i oporavak
osobne potrosnje. Nastavak godine ¢e biti izazovan jer bi se mogli vidjeti u€inci izlaska iz CEFTE/ulaska
u EU, ali i o¢ekivani koraci Vlade nakon ulaska u Proceduru prekomjernog deficita. Vlada Hrvatske bi
mogla ve¢ u Cetvrtom kvartalu 2013. godine dobiti od Europske komisije miSljenja i preporuke za
smanjenje proracunskog deficita. Ukoliko se Vlada odlu¢i na smanjenje proracunskog deficita
povecanjem prihodovne strane proracuna, to bi moglo dovesti do dodatnih poreznih optereéenja, a
samim time i do smanjenja kupovne modi.

Menadzment Atlantic Grupe smatra da se u nastavku godine situacija na regionalnim trzistima glede
trziSta rada i oporavka osobne potroSnje nece razlikovati od situacije na trzistu Hrvatske. U prvom i
drugom tromjesecju 2013. godine gospodarska aktivnost biljezi pad na trziStu Slovenije na $to je utjecao
pad osobne potrosnje i potroSnje drzave, a sli¢ni trend se oCekuje i u nastavku godine. Trziste Srbije je
ostvarilo rast gospodarske aktivnosti u prvoj polovici 2013. godine, medutim osobna potro$nja i
potroSnja drzave je bila negativha uslijed, izmedu ostalog, loSe situacije na trziStu rada za koju nema
naznaka promjene u ovoj godini. Na trziStu Bosne i Hercegovine je i dalje prisutna visoka razina
nezaposlenosti i jedna od najnizih stopa aktivnosti stanovnistva u Europi $to dovodi do pada osobne
potroSnje. Generalni zakljuéak menadzmenta Atlantic Grupe je da se oporavak osobne potrosSnje na
regionalnim trzistima nece dogoditi ove godine, a upitan je i u 2014. godini.

Stopa nezaposlenosti u Europskoj Uniji se stabilizirala, medutim ta se stabilizacija dogodila na visokim
razinama i menadzment Atlantic Grupe ne oCekuje da ¢e doci do oporavka stope nezaposlenosti na
razini cijele Europske Unije u 2013. godini. Promatrajuci zemlje pojedina¢no, situacija se u Europskoj
Uniji razlikuje od zemlje do zemlje gdje stanje na trziStu rada u Njemackoj i Austriji daje pozitivan impuls
osobnoj potrosnji, dok ltalija biljezi negativna kretanja raspolozivog dohotka i pogorSane uvjete na
trziStu rada. U Ujedinjenom Kraljevstvu je primjetno blago poboljSanje situacije na trziStu rada, medutim
osobna potroSnja se jos neko vrijeme nece povecati uslijed slabog raspolozivog dohotka.
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Na trziStu Rusije je primjetno usporavanje rasta gospodarstva, medutim menadzment Atlantic Grupe
smatra da Ce, uslijed visoke zaposlenosti i pozitivnih pokazatelja iz trgovine na malo, osobna potrosnja
i dalje ostati jaka.

StrateSke smjernice menadzmenta Atlantic Grupe za 2013. godinu

Kako bi se ostvario planirani rast poslovanja te profitabilnosti tijekom 2013. godine, menadzment ¢e i u
nastavku godine biti usmjeren na provedbu strateSkih smjernica poslovanja koje uklju€uju:

» Usmjerenost na organski rast poslovanja kroz aktivni brend menadzment s posebnim naglaskom
na jaCanje pozicile brendova na medunarodnim trZitima; jaCanje regionalnog karaktera
distribucijskog poslovanja te daljnji razvoj HoReCa segmenta;

» Fokus na daljnju racionalizaciju poslovanja te troSkovni menadZzment kroz CORE program i
optimizacija poslovnih procesa na svim razinama poslovanja s ciliem poboljSanja operativne
efikasnosti;

» Redovno ispunjavanje postojecih financijskih obveza uz aktivno upravljanje dugom i financijskim
troSkovima; te

» Razborito upravljanje likvidnoS¢u poslovanja.

Shodno navedenome, ocekivanja menadzmenta objavljena u veljaCi 2013. godine na prezentaciji
financijskih rezultata za 2012. godinu ostaju nepromijenjena:

(u milijunima kuna) (nozr(rﬁzl.ig;nno) 2012. normalizirano 2013./2012.
Prodaja 5.130 4.930 4,0%
EBITDA 585 559 4,7%
EBIT 420 399 5,3%
TroSak kamata 185 215 (14,1%)

13



ATLANTIC GRUPA d.d.

SAZETI KONSOLIDIRANI FINANCIJSKI IZVJESTAJI ZA

DEVETOMJESECNO RAZDOBLJE ZAVRSENO 30. RUJNA 2013.
(NEREVIDIRANO)



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

Sij.-Ruj. Sij.-Ruj.
u tisu¢éama kuna, nerevidirano 2013 2012 Indeks Indeks

Ukupan prihod 3.754.152 3.672.404 1.313.621 1.296.488

Prihod od prodaje 3.725.469 3.631.668 102,6 1.304.725 1.289.147 101,2
Ostali prihodi 28.683 40.736 70,4 8.896 7.341 121,2
Poslovni rashodi 3.274.415 3.226.450 1.123.412 1.133.371

Nabavna vrijednost prodane robe 881.202 803.814 109,6 321.623 311.180 103,4
Promjena vrijednosti zaliha (26.691) (32.663) 81,7 13.157 2.155 610,5
Proizvodni materijal i energija 1.303.442 1.392.764 93,6 425.902 472.372 90,2
Usluge 242.903 232.664 104,4 82.467 81.187 101,6
Tro$kovi osoblja 495.662 472.753 104,8 170.194 150.958 112,7
Tro$kovi marketinga i prodaje 240.709 234.988 102,4 66.951 76.431 87,6
Ostali troskovi 125.935 131.651 95,7 41.997 46.277 90,8
Ostali dobici - neto 11.253 (9.521) n/p 1.121 (7.189) n/p
Dobit iz poslovanja prije amortizacije 479.737 445.954 190.209 163.117

Amortizacija dugotrajne materijalne imovine 93.739 101.192 92,6 30.566 34.804 87,8
Amortizacija dugotrajne nematerijalne imovine 10.101 12.197 82,8 2.892 3.998 72,3
Dobit iz poslovanja 375.897 332.565 156.751 124.315

Rashodi od kamata (122.453)  (173.588) 70,5 (41.252) (56.307) 73,3
Tecajne razlike iz financiranja - neto (9.017) (49.129) 18,4 (16.688) 10.414 n/p

244.427 109.848

Porez na dobit 46.312 27.023 1714 17.384 10.011 173,6
Neto dobit 198.115

Pripada:

Manjinskim udjelima 4.786 11.647 41,1 2.580 3.880 66,5
Dioni¢arima Drustva 193.329 71.178 271,6 78.847 64.531 122,2

Zarada po dionici od dobiti raspolozive
dioni¢arima Drustva u toku razdoblja

- osnhovha 58,00 21,35 23,65 19,36
- razrijedena 58,00 21,35 23,65 19,36




ATLANTIC GRUPA d .d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O SVEOBUHVATNOJ DOBITI

Indeks

119,0

19,0
n/p

Sij.-Ruj. Sij.-Ruj. Srp.-Ruj. Srp.-Ruj.
u tisuéama kuna, nerevidirano 2013 2012 Indeks 2013 2012
Neto dobit 198.115 82.825 239,2 81.427 68.411
Zastita novéanog toka 27.578 (12.760) n/p (1.704) (8.983)
Tecajne razlike 4,749 (109.559) n/p 32.315 (7.451)
Ukupno sveobuhvatna dobit 230.442 112.038
Pripada:
Manjinskim udjelima 4,761 3.505 135,8 2.915 (186)
Dioni¢arima Drustva 225.681 (42.999) n/p 109.123 52.163
Ukupno sveobuhvatna dobit 230.442 (39.494) n/p 112.038 51.977

215,6

n/p
209,2
215,6




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANA BILANCA

u tisuéama kuna, nerevidirano 30. rujna 2013. prosinca 2012.
Nekretnine, postrojenja i oprema 1.063.017 1.093.108
Ulaganje u nekretnine 1.681 1.707
Nematerijalna imovina 1.872.938 1.870.965
Financijska imovina raspoloziva za prodaju 1.009 1.300
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 9.254 9.584
Odgodena porezna imovina 48.166 72.182
Dugotrajnaimovina 2.996.065 3.048.846
Zalihe 564.022 543.317
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 1.106.478 1.148.770
Imovina namijenjena prodaji 98.227 113.868
Potrazivanja za porez na dobit 30.251 23.703
Depoziti 14.066 20.142
Novac i novéani ekvivalenti 327.253 250.865

Kratkotrajna imovina 2.140.297 2.100.665

Ukupna imovina 5.136.362 5.149.511

Vlasni¢ka glavnica raspodjeljiva imateljima glavnice Atlantic Grupe d.d. 1.609.511 1.414.230

Vlasni¢ka glavnica raspodjeljiva imateljima manjinskog interesa

Obveze po primljenim kreditima 2.019.684 2.198.901
QOdgodena porezna obveza 184.858 186.955
Derivativni financijski instrumenti 10.963 50.224
Ostale dugoro¢ne obveze 166 191
Rezerviranja 56.951 56.477
Dugorocne obveze 2.272.622 2.492.748
Obveze prema dobavlja¢ima i ostale obveze 749.059 793.596
Obveze po primljenim kreditima 392.055 354.101
Tekuéa obveza poreza na dobit 17.382 3.575
Derivativni financijski instrumenti 25.215 20.911
Rezerviranja 18.621 23.214
Ukupne obveze 3.474.954 3.688.145

Ukupno vlasni¢ka glavnica i obveze 5.136.362 5.149.511




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

u tisuéama kuna,
nerevidirano

Stanje 1. sijecnja 2012
Sveobuhvatna dobit:
Dobitak razdoblja

Zastita nov€anog toka

Ostali sveobuhvatni gubitak

Dionicki
kapital

1.015.904

Od dionic¢ara Drustva

Zadrzana
Priéuve dobit

425.297

1.444.404

71.178
(12.760)

(101.417)

Manjinski
udjeli

1.512.324

11.647 82.825
- (12.760)
(8.142) (109.559)

Ukupno sveobuhvatna dobit
Transakcije s vlasnicima:
Otkup od manjinskih
dioni¢ara

Otkup vlastitih dionica
Isplata s temelja dionica
Transfer

Dividenda za 2011. godinu

Stanje 30. rujna 2012

Stanje 1. sijeCnja 2013

Sveobuhvatna dobit:
Dobitak razdoblja
Zastita nov€anog toka

Ostala sveobuhvatna dobit

(5.319)

5.404

1.015.989

1.016.120

- 71.178

(12.760) -

(101.417) -
(114.177)

- (9.981)

- 471

281 (281)

486.684

455.201

- 193.329

27.549 -

4.803 -

(9.981)
(5.319)

5.875

1.391.980

1.414.230

193.329

27.549

4.803

(6.337) (16.318)
- (5.319)

- 5.875

(879) (879)

1.456.189

1.461.366

4.786 198.115
29 27.578

(54) 4.749

Ukupno sveobuhvatna dobit
Transakcije s vlasnicima:

Otkup vlastitih dionica
Isplata s temelja dionica
Transfer

Dividenda za 2012. godinu

(4.726)

4.334

1.015.728

193.329

(277) 277

- (30.008)

618.799

225.681

(4.726)

4.334

(30.008)

1.609.511

230.442

- (4.726)

- 4.334

- (30.008)

1.661.408

Stanje 30. rujna 2013




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u tisuéama kuna, nerevidirano

Novcéani tok iz poslovnih aktivnosti

Neto dobit

Porez na dobit

Amortizacija

Dobit od prodaje materijalne imovine
Vrijednosna uskladenja kratkotrajne imovine
Prihodi od kamata

Rashodi od kamata

Ostale nenov¢ane promjene

Promjene u radnom kapitalu:

Povecanje zaliha

Smanjenje kratkoro€nih potrazivanja
(Smanjenje) / Povecanje kratkoro€nih obveza

Smanjenje rezerviranja za rizike i troSkove

Pla¢ene kamate
Plac¢eni porez

Sije¢anj - Rujan
2013

198.115
46.312
103.840
(405)
19.719
(5.039)
122.453
20.898

(30.739)
32.308
(39.637)

(4.120)

(109.598)
(24.416)

Sije¢anj - Rujan
2012.

82.825
27.023
113.389
(3.021)
24.357
(7.663)
173.588
15.341

(124.614)
26.083
42.058

(18.107)

(139.334)
(31.171)

Neto novac iz poslovnih aktivhosti

Novcani tok iz ulagackih aktivnosti

Povecanje dugotrajne nematerijalne i materijalne imovine
Primici od prodaje materijalne imovine

Stjecanje financijske imovine namijenjene prodaji

Primici od prodaje imovine namijenjene prodaji

Dani depoziti i krediti - neto

Primljene kamate

Neto novac koriSten za ulagacke aktivnosti

329.691

(67.071)
20.609
(50.005)
50.000
5.622
5.039

180.754

(56.341)
6.929
(15.000)
15.035
40.913
7.663

Novcani tok iz financijskih aktivnosti

Otkup vlastitih dionica

Otplate kredita - neto

Isplata dividende manjinskim dioni¢arima
Isplata dividende dioni¢arima

Stjecanje manjinskog interesa

Neto novac koris$ten za financijske aktivnosti

(4.726)
(182.763)

(30.008;

(5.319)
(131.079)
(879)

Neto povecanje novca i nov€anih ekvivalenata

Novac i nov€ani ekvivalenti na poc¢etku razdoblja
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja

250.865
327.253

247.596
273.954




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 - OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (Drustvo) osnovano je u Republici Hrvatskoj. Osnovne aktivnosti Drustva i
njegovih ovisnih drustava (Grupa) opisane su u Biljesci 3.

Sazete konsolidirane izvjestaje za devetomjesecno razdoblje zavrseno 30. rujna 2013. odobrila je
Uprava Drustva u Zagrebu 29. listopada 2013. godine.

Sazeti konsolidirani izvjestaji nisu revidirani.

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
2.1. OSNOVA SASTAVLJANJA

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji Grupe za devetomjese¢no razdoblje zavrseno 30. rujna
2013. sastavljeni su sukladno Medunarodnom racunovodstvenom standardu 34 — Financijsko
izvjeStavanje u toku godine.

Sazeti konsolidirani izvjestaji ne ukljuCuju sve podatke i objave koji su obavezni za godi$nje
konsolidirane financijske izvjeStaje te ih se treba Citati zajedno s konsolidiranim financijskim
izvjestajima Grupe na dan 31. prosinca 2012. godine.

2.2. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

SaZeti konsolidirani financijski izvjesStaji pripremljeni su temeljem istih raCunovodstvenih politika,
prikaza i metoda izraCuna koji su se koristili prilikom pripreme godi$njih konsolidiranih financijskih
izvjesStaja Atlantic Grupe na dan 31. prosinca 2012. godine.




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Poslovanje Atlantic Grupe organizirano je u Sest strateSkih poslovnih podrucja (SPP) i Cetiri
strateSka distributivna podrucja (SDP) kojima je pridruzeno i zasebno trziste Rusije. Ova podrucja
ujedinjavaju zajedno sli¢ne poslovne aktivnosti ili proizvode, zajednicka trzista ili kanale prodaje:

SPP Pica,

SPP Kava,

SPP Slatko i slano,

SPP Delikatesni namazi,

SPP Sportska i aktivna prehrana,
SPP Zdravlje i njega,

SDP Hrvatska,

SDP Slovenija, Srbija, Makedonija,
SDP HoReCa,

SDP Internacionalna trzista,

te trziSte Rusije.
Za strateSka i operativna pitanja Grupe zaduzeno je StrateSko poslovno vijece.

Zbog Cinjenice da SDP HoReCa i trZiSte Rusije ne prelaze prag materijalnosti, koji zahtijeva MSFI
8 za izvjeStajne segmente, oni se iskazuju unutar pozicije Ostali segmenti. Pozicija Ostali segmenti
sastoji se takoder i od poslovnih aktivnosti koje se ne alociraju na prethodno spomenuta poslovna
i distributivna podrucja (upravna sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji i Makedoniji) te su
isklju€ena iz izvjeStavanih operativnih segmenata. SDP Internacionalna trziSta do daljnjeg se necée
posebno izdvajati nego ¢e prihodi od prodaje i profitabilnost ovog distributivnhog podrucja biti
prikazani unutar SPP-a na koje se odnose.

StrateSko poslovno vijeCe prati poslovne rezultate segmenata zasebno u svrhu donoSenja odluka
o alokaciji resursa i ocjeni poslovanja. Ocjenjivanje uspjeha operativnih segmenata temeljeno je
na dobiti ili gubitku iz poslovanja. Na razini Grupe upravlja se prihodima i rashodima od financiranja
i porezom na dobit te oni nisu alocirani po operativhim segmentima.

Prodaja individualnin SPP-ova predstavlja ukupnu prodaju tre¢im stranama na trzistima (bilo
direktno iz SPP-a, bilo kroz SDP-ove). Prodaja Strateskih Distributivnih Podruéja obuhvaca prodaju
proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitinh proizvoda. Ovo dvostruko prikazivanje prodaje
vlastitih proizvoda eliminira se u liniji “Usklada”. U svrhu izraCuna operativhe dobiti segmenata,
prodaja izmedu operativnih segmenata vrsi se pod uobi¢ajenim komercijalnim uvjetima koji bi bili
primjenjivi i na nepovezane treée stranke.




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Sij. - Ruj. Sij. - Ruj.
Prihod od prodaje 2013 2012
(u tisuéama kuna)
SPP Pi¢a 513.951 526.807
SPP Kava 778.225 774.217
SPP Slatko i slano 437.272 414.910
SPP Delikatesni namazi 336.363 356.535
SPP Sportska i aktivna prehrana 609.093 535.590
SPP Zdravlje i njega 373.466 354.969
SDP Hrvatska 602.544 662.003
SDP Slovenija, Srbija, Makedonija 1.383.888 1.352.576
Ostali segmenti 314.345 275.335
Usklada (1.623.678) (1.621.274)
Ukupno 3.725.469 3.631.668




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — ZARADA PO DIONICI

Osnovna zarada po dionici

Osnovna zarada po dionici izraunava se na nacin da se neto dobit Grupe podijeli s ponderiranim
prosjecnim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku razdoblja, koji ne ukljuCuje prosje€an
broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo i koje drzi kao vlastite dionice.

2013. 2012.
Neto dobit dioni¢arima (u tisu¢ama kuna) 193.329 71.178
Prosje¢no ponderirani broj dionica 3.332.983 3.333.993
Osnovna zarada po dionici (u kunama) 58,00 21,35

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduéi da nije bilo
konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

BILJESKA 5 - DUGOTRAJNA MATERIJALNA IMOVINA

Tijekom devetomjeseCnog razdoblja zavrSenog 30. rujna 2013. godine, Grupa je ulozila 67.071
tisu¢a kuna u nabavku nekretnina, postrojenja i opreme (2012.: 56.341 tisu¢a kuna).

BILJESKA 6 - ZALIHE

Tijekom devetomjeseCnog razdoblja zavrSenog 30. rujna 2013. godine Grupa je iskazala
vrijednosno uskladenje zaliha u iznosu od 10.031 tisu¢a kuna (2012.: 18.004 tisu¢a kuna) uslijed
oStecenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak uklju€en je u ostale troSkove poslovanja.

BILJESKA 7 — ISPLATA DIVIDENDE

Prema odluci Glavne skups$tine Drustva odrzane 20. lipnja 2013. godine, odobrena je isplata

dividende u iznosu od 9,00 kuna po dionici odnosno sveukupno 30.008 tisu¢a kuna. Isplata
dividende realizirana je u srpnju.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 8 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Grupa ostvaruje transakcije sa sljedec¢im povezanim strankama: dioni¢arima i ostalim drustvima u
vlasnistvu ili pod kontrolom dioniCara. Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se odnose
na stanja u bilanci na dan 30. rujna 2013. godine i 31. prosinca 2012. godine te stavke racuna
dobiti i gubitka za devetomjeseéno razdoblje zavr§eno 30. rujna su kako slijedi:

(svi iznosi izraZeni su u tisucama kuna) 30. rujna 2013 31. prosinca 2012
POTRAZIVANJA

Kratkoroéna potrazivanja

Ostale povezane stranke 109.279 80.426
OBVEZE

Primljeni krediti

Dionicari 1.726.464 1.822.390
Obveze prema dobavljac¢ima i ostale obveze

Dionicari 114 22
Ostale povezane stranke 651 1.816
PRIHODI Sij.-Ruj. 2013 Sij.-Ruj. 2012
Prihodi od prodaje robe i usluga

Ostale povezane stranke 348.824 336.355
Ostali prihodi

Ostale povezane stranke 763 450
RASHODI

Troskovi marketinga i unapredenja prodaje

Ostale povezane stranke 14.841 10.940
Ostali troskovi

Ostale povezane stranke 117 -
Neto rashodi od financiranja

Dionicari 62.387 30.523

11
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Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23
Zagreb

Mati¢ni broj: 1671910
Zagreb, 30. listopada 2013. godine

Na temelju ¢lanka 407. do 410. Zakona o trzistu kapitala (Narodne novine 88/08, 146/08 i 74/09)
predsjednik Uprave Drustva Atlantic Grupa d.d., Miramarska 23, Zagreb daje

1ZJAVU POSLOVODSTVA O ODGOVORNOSTI

Konsolidirani i zasebni financijski izvjestaji Atlantic Grupe d.d. sastavljeni su u skladu s
Medunarodnim racunovodstvenim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) te hrvatskim
Zakonom o racunovodstvu.

Konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje od 01. sije€nja 2013. godine do 30. rujna 2013.
godine daju cjelovit i istinit prikaz imovine i obveza, dobitaka i gubitaka, financijskog polozaja i
poslovanja Drustva.

IzvjeSce poslovodstva za devetomjesecno razdoblje okon¢ano 30. rujna 2013. godine sadrzi istinit
i vjeran prikaz razvoja i rezultata poslovanja Drustva uz opis najznacajnijih rizika i neizvjesnosti
kojima je Drus$tvo izloZeno.

Predsjednik Uprave:

ol

Emil Tedeschi

ATLANTIC GRUPA d.d, dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu,
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska, tel: +385 (1) 24 13 900, fax: +385 (1) 24 13 901, www.atlanticgrupa.com.
Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu, MBS: 080245039, MB: 1671910, OIB: 71149912416.
Broj raduna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59.
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa 40,00kn; Temeljni kapital 133.372.000,00 kuna, uplaéen u cijelosti.
Uprava: Emil Tedeschi, M. Veber, N. Vrankovi¢, Z. Stankovi¢; Predsjednik Nadzornog odbora: Z. Adrovi¢.
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Kontakt:

Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23

10 000 Zagreb
Hrvatska

Tel: +385 1 2413 908
E-mail: ir@atlanticgrupa.com

ATLANTIC GRUPA d.d, dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu,
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska, tel: +385 (1) 24 13 900, fax: +385 (1) 24 13 901, www.atlanticgrupa.com.
Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu, MBS: 080245039, MB: 1671910, OIB: 71149912416.
Broj raduna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59.
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa 40,00kn; Temeljni kapital 133.372.000,00 kuna, uplac¢en u cijelosti.
Uprava: Emil Tedeschi, M. Veber, N. Vrankovi¢, Z. Stankovi¢; Predsjednik Nadzornog odbora: Z. Adrovi¢



