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Financijski rezultati u prvome kvartalu 2013. godine

Zagreb — 30. travanj 2013. godine

Prvi kvartal 2013. godine u znaku nastavka rasta prihoda od prodaje

> Prihodi od prodaje u iznosu od 1.087,1 milijun kuna
+ 3,2% u odnosu na isto razdoblje prosle godine

> Dobit prije kamata, poreza i amortizacije (EBITDA) u iznosu od 112,0 milijuna
kuna
- 16,5% u odnosu na isto razdoblje pro$le godine

> Dobit prije kamata i poreza (EBIT) u iznosu od 75,6 milijuna kuna
- 22,4% u odnosu na isto razdoblje pro$le godine

> Neto dobit nakon manjinskih interesa u iznosu od 30,4 milijuna kuna
Znacajno smanjeni troskovi kamata nakon proslogodi$njeg refinanciranja

Komentar predsjednika Uprave

Komentirajuéi financijska ostvarenja i kljuéne poslovne dogadaje u prvome kvartalu 2013. godine,
Emil Tedeschi, predsjednik Uprave Atlantic Grupe, istaknuo je:

“Atlantic Grupa je i u prvome kvartalu 2013. godine ostvarila rast prihoda od prodaje unato€ izazovnoj
gospodarskoj situaciji u regiji i Sire. Iznimno smo zadovoljni kontinuiranim organskim rastom
poslovanja, $to potvrduje stabilnost naSeg poslovnog modela i uspjeSnu primjenu strategije.

| u nastavku godine djelatnici i Uprava Atlantic Grupe bit ¢e usmjereni na organski rast kroz aktivno
upravljanje brendovima i inovacije, optimizaciju troSkova te upravljanje rizicima poslovanja.”

Financijski sazetak prvoga kvartala 2013. godine

Kljuéni pokazatelji Q12013 Q12012 §Q1 2013/ Q1 2012
Prodaja (u milijunima kuna) 1.087,1 1.053,1 3,2%
Prihodi (u milijunima kuna) 1.098,8 1.072,3 2,5%
EBITDA marza 10,3% 12,7% -244 bb
Neto dobit nakon MI (u milijunima kuna) 30,4 (6,3) n/p
Pokazatelj zaduzenosti* 60,0% 61,7% -167 bb

*Pokazatelj zaduzenosti od 61,7% na kraju 2012. godine, Pokazatelj zaduzenosti = Neto dug/(Ukupni kapital+Neto dug)

ATLANTIC GRUPA d.d, dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu,
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska, tel: +385 (1) 24 13 900, fax: +385 (1) 24 13 901, www.atlanticgrupa.com.
Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu, MBS: 080245039, MB: 1671910, OIB: 71149912416.
Broj raéuna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59.
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa 40,00kn; Temeljni kapital 133.372.000,00 kuna, uplacen u cijelosti.
Uprava: Emil Tedeschi, M. Veber, N. Vrankovi¢, Z. Stankovi¢; Predsjednik Nadzornog odbora: Z. Adrovi¢.



ZNACAJNI DOGADAJI u prvome kvartalu 2013. godine

1. Implementacija novih komercijalnih uvjeta na trziStu Hrvatske

U oZujku 2013. godine je zapoCeo proces pregovora novih komercijalnih uvjeta s maloprodajnim
lancima na trzistu Hrvatske tijekom kojeg je distribucija vlastitih i principalskih brendova u pojedinim
lancima bila obustavljena. Po zavrSetku pregovora i implementacije novih komercijalnih uvjeta,
nastavljeno je s uobi€ajenim distribucijskim aktivnostima na trziStu Hrvatske.

2. Nastavak integracije informacijskih tehnologija

Krajem 2012. godine zapoceo je projekt implementacije regionalnog data centra u Zagrebu, &ija se
provedba nastavila u prvome kvartalu 2013. godine. Navedenim projektom ¢e se na jednome mjestu
konsolidirati sva posluziteljska i mrezna infrastruktura potrebna za rad svih IT servisa za podrucje
Hrvatske i Slovenije. Konsolidacijom infrastrukture i podrSke za IT servise postizu se znaCajne ustede
kroz redefiniranje modela podr8ke korisnicima, redizajn dijela IT servisa i ujednaCavanje tehnolodke
platforme. ZavrSetak projekta se ocekuje pocetkom druge polovice 2013. godine.

3. Vlastiti i principalski brendovi u prvome kvartalu 2013. godine

U prvome kvartalu 2013. godine StrateSko poslovno podruc¢je Kava je prosirilo asortiman brenda
Grand kafa na trzistima Bosne i Hercegovine i Makedonije u instant kategoriji.

Stratedko poslovno podrucje Pi¢a je lansiralo novi proizvod iz kategorije gaziranih bezalkoholnih pic¢a,
Cocktu Chinotto, ¢ija je distribucija zapoCela u maloprodajnom i HoReCa segmentu Hrvatske,
Slovenije, Srbije, Crne Gore i Makedonije.

Stratesko poslovno podrugje Delikatesni namazi je pogetkom 2013. godine uslo na trziste Spanjolske
s brendom Argeta. Ulazak Argete na trziste Spanjolske je rezultat strategije menadzmenta Atlantic
Grupe usmjerene na internacionalno razvijanje brenda Argeta.

U prvome kvartalu 2013. godine StrateSko poslovno podrucje Zdravlje i njega je povecao asortiman
brenda Dietpharm za jos tri proizvoda. Takoder, Nevini brendovi Plidenta, Melem i Rosal Lip Balm su
ulistani u renomirani drogerijski lanac Muller.

StrateSko poslovno podrudje Sportska i aktivha prehrana je u prvome kvartalu 2013. godine proSirilo
asortiman vlastitih proizvoda na trzistu Njemacke, Austrije i Svicarske dok je na trzistu Spanjolske
povecéana prisutnost u distribucijskim kanalima.



DINAMIKA PRODAJE u prvome kvartalu 2013. godine

Profil prodaje po Strateskim poslovnim podruéjima te Strateskim distribucijskim podruéjima

_— Q1 2013/
(u tisuéama kuna) Q1 2013 Q1 2012 Q1 2012
SPP Pi¢a 130.029 134537 | (3,4%)
SPP Kava 225.577 221.895 1,7%
SPP Slatko i slano 144.127 133.374 8,1%
SPP Delikatesni namazi 91.281 96.913 (5,8%)
SPP Sportska i aktivha prehrana 194.825 163.776 19,0%
SPP Zdravlje i njega 112.570 113.074 (0,4%)
SDP Hrvatska 145.640 172.386 | (15,5%)
SDP Slovenija, Srbija, Makedonija 413.168 403.741 | 2,3%
Ostali segmenti* 85.906 74.415 15,4%
Usklada** (455.990) (460.975) n/p
Prodaja 1.087.133 1.053.136 3,2%

U prvome kvartalu 2013. godine Atlantic Grupa je ostvarila 1.087,1 milijun kuna prihoda od
prodaje. Ostvareni rezultat je 3,2% vec¢i u odnosu na prvi kvartal 2012. godine kada su prihodi od
prodaje iznosili 1.053,1 milijun kuna. Najveci rast prihoda od prodaje je ostvaren u StrateSkom
poslovnom podrucju Sportska i aktivha prehrana te StrateSkom poslovnom podrucju Slatko i slano,
Cime je ublazen pad prihoda od prodaje u StrateSkom poslovnom podrudju Delikatesni namazi i
StrateSkom poslovnom podrucju Pic¢a.

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nacin da prihodi od prodaje
individualnih StrateSkih poslovnih podrucja predstavljaju ukupnu prodaju treéim stranama na trzidtima
(bilo direktno iz StrateSkog poslovnog podrucja, bilo kroz StrateSka distribucijska podrucja) dok prihodi
od prodaje Strateskih distribucijskih podru¢ja obuhvacéaju prodaju proizvoda vanjskih principala kao i
prodaju vlastitih proizvoda. Da bi se izbjeglo dvostruko prikazivanje prodaje vlastitih proizvoda provodi
se eliminacija u liniji “Usklada”.

> Stratesko poslovno podruéje Pi¢a je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarilo 3,4% nizi prihod
od prodaje nego u istom razdoblju 2012. godine. Ostvareni rezultat je u velikoj mjeri posljedica
privremene obustave distribucije na trzistu Hrvatske u ozujku 2013. godine zbog pregovora oko

* Ostali Segmenti uklju¢uju SDP HoReCa, Trziste Rusije te poslovne aktivnosti koje se ne alociraju na poslovna i distributivna podrucja
(upravna sjedista i sluzbe podrSke u Srbiji, Sloveniji i Makedoniji) te su iskljuceni iz izvjeStavanih operativnih segmenata. SDP
Internacionalna trziSta do daljnjeg se nece posebno izdvajati nego ¢ée njegovi prihodi od prodaje i profitabilnost biti prikazani unutar SPP-a
na koji se odnose. Trziste Rusije do daljnjeg ¢e uklju€ivati samo prodaju asortimana djecje hrane pod brendom Bebi.

** Linija ,Usklada“ odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je uklju¢ena i u SPP kojem pripada i u SDP kroz koje su proizvodi
distribuirani.



implementacije novih komercijalnih uvjeta, ali i loSih vremenskih prilika u samome ozujku.
Ostvareni pad na trzistu Hrvatske je ublazen rastom na drugim trzistima od kojih se isticu trzista
Srbije i Slovenije. Promatrajuéi prodaju bez trzista Hrvatske, StrateSko poslovno podrucje Pica je
ostvarilo 4,1% viSu prodaju u prvom kvartalu 2013. godine u odnosu na prvi kvartal 2012. godine s
najznacajnijim rastom ostvarenim u: (i) kategoriji gaziranih bezalkoholnih pi¢a s brendom Cockta te
(ii) kategoriji funkcionalnih voda s brendom Donat Mg.

Stratesko poslovno podrucéje Kava je s 225,6 milijuna kuna prihoda od prodaje ostvarilo 1,7%
bolji rezultat u prvom kvartalu 2013. godine u odnosu na prvi kvartal 2012. godine. Promatrajuci po
trziStima, najznacajniji rast je ostvaren na trziStu Slovenije te Bosne i Hercegovine. Trziste
Hrvatske biljezi dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje uslijed rasta prodaje brenda Barcaffe u
turskoj i espresso kategoriji. Promatrajuéi po kategorijama, najznacajniji rast je ostvarila kategorija
turske kave s brendom Barcaffe u Sloveniji i brendom Grand kafa u Bosni i Hercegovini.

StrateSko poslovno podrucéje Slatko i slano je s 8,1%-tnim rastom u promatranom razdoblju
ostvarilo 144,1 milijun kuna prihoda od prodaje. Promatrajuéi po trzistima, najznacajniji rast je
ostvaren na trzistima Srbije i Crne Gore. Promatraju¢i po kategorijama, najznacajniji rast je
zabiljezen u kategorijama Cokolade i flipsa. Kategorija ¢okolade je zabiljezila dvoznamenkastu
stopu rasta uslijed rasta prodaje brenda NajlepSe Zelje i Menaz na trzitima Srbije, Bosne i
Hercegovine i Crne Gore. Kategorija flipsa dvoznamenkasti rast prodaje zahvaljuje rastu prodaje
brenda Smoki koji je ostvario rast prodaje na svim regionalnim trzistima.

Stratesko poslovno podruéje Delikatesni namazi je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarilo
91,3 milijuna kuna prihoda od prodaje $to je 5,8% nizi rezultat u odnosu na isto razdoblje u 2012.
godini. Promatrajuci po trzistima, najznacajniji pad prihoda od prodaje je zabiljeZen na trzidtu Srbije
i Hrvatske, dok je na trzistu Crne Gore, Rusije i Italije zabiljezen dvoznamenkasti rast prihoda od
prodaje. Na nizu prodaju na trzistu Srbije je utjecalo smanjenje marketinskih aktivnosti u glavnim
maloprodajnim lancima uslijed pregovora s njima te su aktivnosti koje su u 2012. bile provedene u
prvom kvartalu u 2013. prebaene na naredne kvartale. Prodaja na trZitu Hrvatske niza je zbog
pregovora oko implementacije novih komercijalnih uvjeta tijekom kojih je distribucija privremeno
obustavljena u ozujku 2013. godine.

Stratesko poslovno podruéje Sportska i aktivha prehrana je ostvarilo 19,0%-tni rast prihoda od
prodaje u prvome kvartalu 2013. godine u odnosu na prvi kvartal 2012. godine. Promatrajuéi po
trzistima, najznacajniji rast je ostvaren na trzistima Njemacke i Svicarske koja su ostvarila
dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje. Promatraju¢i po brendovima, brend Multipower je
ostvario rezultat na razini proslogodisnjih s rastom prihoda od prodaje na trziStu Njemacke,
Spanjolske i Rusije, $to je anulirano padom prihoda od prodaje na trzistu Ujedinjenog Kraljevstva i
Italije. Pad prodaje na trzistu Ujedinjenog Kraljevstva uzrokovan je uvodenjem PDVa od 20,0% na
dio asortimana sportske i aktivne prehrane u studenome 2012, dok je pad prodaje na trzitu ltalije
uzrokovan prebacivanjem dijela marketinskih aktivnosti na drugi kvartal 2013. godine. Brendovi
Multaben i Champ su ostvarili rast prihoda od prodaje s dvoznamenkastim rastom na trzistu
Njemacke koje je njihovo glavno trZiSte. Privatne robne marke su ostvarile rast prihoda od prodaje,
primarno na trzistu Njemacke i Svicarske.



> StrateSko poslovno podrucéje Zdravlje i njega je s 112,6 milijuna kuna prihoda od prodaje
ostvarilo 0,4% nizZi rezultat u odnosu na prvi kvartal 2012. godine. Promatrajuc¢i po trzistima,
najznacajniji rast SPP-a Zdravlje i njega je ostvaren na primarnom trzistu SPP-a, trziStu Hrvatske,
dok je najznacajniji pad zabiliezen na trziStu Rusije. Promatraju¢i po kategorijama, rastu je
pridonijela ve¢a prodaja vlastitih proizvoda i principalskih brendova iz asortimana Fidifarma i
Atlantic Pharmacentra, ljekarni¢ki lanac Farmacia je ostvario rezultate na razini proslogodisnjih,
dok je prodaja asortimana Neve te Multivite zabiljeZila pad u odnosu na prethodnu godinu. Na pad
prodaje Multivite na trZiStu Rusije utjecala je promjena distributera uslijed koje se proizvodi nisu
distribuirali tijekom prvog kvartala. Promatrajuéi prodaju bez Multivite, StrateSko poslovno podrucje
Zdravlje i njega je ostvarilo 1,0% rasta prihoda od prodaje u prvome kvartalu 2013. godine u
odnosu na isto razdoblje prethodne godine.

> Stratesko distribucijsko podrucéje Hrvatska je u prva tri mjeseca 2013. godine ostvarilo 15,5%
nize prihode od prodaje u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Na ostvareni rezultat je
utjecala privremena obustava distribucije vlastitih i principalskih brendova u oZujku ove godine
tijekom pregovora oko implementacije novih komercijalnih uvjeta.

> Stratesko distribucijsko podrucje Slovenija, Srbija, Makedonija je u prvom kvartalu 2013.
godine ostvarilo 413,2 milijuna kuna prihoda od prodaje Sto je rast od 2,3% u odnosu na prvi
kvartal 2012. godine. Najveéi doprinos ostvarenom rezultatu je do$ao iz distribucije segmenta pica
i distribucije segmenta slatko i slano. Promatrajuéi trziSta pojedinac¢no, na trzistu Slovenije je
najvecCi doprinos dosSao od distribucije segmenta principalskih brendova, segmenta kava i
segmenta pic¢a, na trzidtu Srbije od distribucije segmenta pi¢a i segmenta slatko i slano, a na trzistu
Makedonije od distribucije segmenta slatko i slano.

» Ostali segmenti u prvom kvartalu 2013. godine biljeZe rast prihoda od prodaje od 15,4% u odnosu
na prvi kvartal 2012. godine. Ostali segmenti ukljuCuju TrziSte Rusije, Stratesko distribucijsko
podru¢je HoReCa te poslovne aktivnosti koje se ne alociraju na prethodno spomenuta poslovna i
distributivna podrucja (upravna sjediSta i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji i Makedoniji) te su
iskljuCeni iz izvjeStavanih operativnih segmenata. TrziSte Rusije je ostvarilo dvoznamenkastu stopu
rasta prihoda od prodaje uslijed zna¢ajnog rasta prodaje segmenta djecje hrane s brendom Bebi.
Stratesko distribucijsko podrucje HoReCa je takoder ostvarilo dvoznamenkastu stopu rasta prihoda
od prodaje uslijed rasta distribucije pojedinih kategorija vlastitih brendova te rasta distribucije
principalskih brendova.



Pregled prodaje po segmentima u prvome kvartalu 2013. godine reflektira slijedece:

>

Proizvodni segment kava s brendovima Grand kafa i Barcaffe je najveca individualna
proizvodna kategorija s 21%-tnim udjelom u ukupnoj prodaiji Atlantic Grupe;

Proizvodni segment sportska i aktivha prehrana s brendovima Multipower, Champ i Multaben
je drugi najveci proizvodni segment s 18% udjela u ukupnoj prodaji Atlantic Grupe;

Proizvodni segment slatko i slano je s kljuénim brendovima NajlepSe zelje, Smoki i Bananica
treci najvedi proizvodni segment s 13%-tnim udjelom u ukupnoj prodaji Atlantic Grupe;

Proizvodni segmenti pi¢a, zdravlje i njega, delikatesni namazi i dje¢ja hrana &ine 12%, 10%,
9% i 4% udjela u ukupnoj prodaji Atlantic Grupe, pojedina¢no;

Principalski brendovi ¢ine 13% ukupne prodaje Atlantic Grupe.

Delikatesni namazi 9%

Dje¢ja hrana4%

Principalski
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Pica 12% brendovi 13%

Sportska i aktivha
prehrana 18%

Slatkoi slano 13%

Zdravlje i njega 10%

Kava 21%




Pregled prodaje po trzistima

% prihoda od

% prihoda od Q1 2013/

(u milijunima kuna) Q12013 prodaje Q12012 prodaje Q1 2012
Hrvatska 250,9 23,1% 276,9 26,3% (9,4%)
Srbija 265,2 24,4% 262,2 24,9% 1,1%
Slovenija 138,1 12,7% 126,1 12,0% | 9,5%
Bosna i Hercegovina 86,6 8,0% 84,7 8,0% 2,2%
Ostala trzista regije* 63,5 5,8% 61,1 5,8% 4,0%
Kljuéna europska trzista** 154,0 14,2% 138,2 13,1% 11,4%
Rusija i Zajednica Neovisnih Drzava 55,1 5,1% 45,4 4,3% ; 21,3%
Ostala trzista 73,8 6,8% 58,5 5,6% 26,2%

Ukupna prodaja

» TrziSte Hrvatske je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarilo 250,9 milijuna kuna prihoda od
prodaje. Ostvareni rezultat je 9,4% nizi u odnosu na prvi kvartal 2012. godine kada su prihodi od
prodaje iznosili 276,9 milijuna kuna. Na pad prihoda od prodaje je utjecala obustava distribucije
vlastitih i principalskih brendova u oZujku 2013. godine tijekom pregovora oko implementacije
novih komercijalnih uvjeta u SDP-u Hrvatska. Pad prihoda od prodaje ublazila je prodaja kroz
liekarnicki lanac Farmacia koja je bila na nivou prosle godine te takoder i rast prodaje principalskih
brendova kroz veledrogerijsko poslovanje. Takoder, na prodaju je utjecala i dalje loSa
makroekonomska slika na trzistu Hrvatske koja ne pogoduje pozitivnim poslovnim rezultatima.
TrziSte Hrvatske je u prvom kvartalu 2013. godine smanijilo svoj udio u ukupnim prihodima od
prodaje Atlantic Grupe na 23,1% u odnosu na prvi kvartal 2012. godine kada je iznosio 26,3%.

» Trziste Srbije je s 265,2 milijuna kuna prihoda od prodaje u prvom kvartalu 2013. godine ostvarilo
rast od 1,1% u odnosu na prvi kvartal 2012. godine, dok je u lokalnoj valuti rast iznosio 4,3%.
Najveci doprinos ostvarenom rezultatu je doSao od: (i) kategorije gaziranih bezalkoholnih pi¢a s
brendom Cockta, (ii) kategorije vitaminskih instant napitaka s brendom Cedevita, (iii) kategorije
Cokolada s brendovima NajlepSe Zelje i Menaz te (iv) kategorije flipsa s brendom Smoki.
Makroekonomska situacija na trziStu Srbije ne ukazuje na promjenu negativnog trenda od prosle
godine. Rastom prihoda od prodaje, trziSte Srbije je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarilo
24,4% ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe Cime je postalo najvece trziste kompanije po
veli€ini prihoda od prodaje.

» TrziSte Slovenije je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarilo 138,1 milijun kuna prihoda od
prodaje Sto je 9,5% vedi rezultat u odnosu na prvi kvartal 2012. godine. Najveci rast prihoda od
prodaje u prvome kvartalu 2013. godine je ostvarila: (i) kategorija turske kave s brendom Barcaffe,
(ii) kategorija funkcionalnih voda s brendom Donat Mg te (iii) kategorija flipsa s brendom Smoki.
Makroekonomska slika u Sloveniji i dalje upucuje na izazovno okruzenje. Ostvarenim rezultatom,
trziSte Slovenije €ini 12,7% ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe.

* Ostala trziSta regije: Makedonija, Crna Gora, Kosovo ; } ;
** Klju€na europska trziSta: Njemacka, Ujedinjeno Kraljevstvo, Italija, Svicarska, Austrija, Svedska, Spanjolska



Trziste Bosne i Hercegovine je s 86,6 milijuna kuna prihoda od prodaje u prvome kvartalu 2013.
godine ostvarilo rast od 2,2% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Najveci rast na trzistu
Bosne i Hercegovine u prvome kvartalu 2013. godine je ostvaren u: (i) kategoriji turske kave s
brendom Grand kafa, (ii) kategoriji Cokolada s brendovima NajlepSe Zelje i Menaz te (iii) kategoriji
flipsa s brendom Smoki. TrziSte Bosne i Hercegovine je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarilo
8,0% ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe i €ini Cetvrto trziSte kompanije po veli€ini prihoda
od prodaje.

Ostala trzista regije (Makedonija, Crna Gora, Kosovo) su ostvarila 63,5 milijuna kuna prihoda od
prodaje u prvome kvartalu 2013. godine s rastom od 4,0% u odnosu na isto razdoblje prethodne
godine. Najznacajniji rast na ovim trzistima u odnosu na isto razdoblje prethodne godine je
zabiljezen u: (i) kategoriji Cokolade s brendovima NajlepSe zelije i Menaz, (ii) kategoriji keksi s
brendom Stark te (iii) kategoriji flipsa s brendom Smoki. Potrebno je istaknuti i dvoznamenkasti rast
segmenta delikatesni namazi s brendom Argeta u Crnoj Gori. Ostala trziSta regije su u prvome
kvartalu 2013. godine ostvarila 5,8% ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe.

Kljuéna europska trzista (Njemacka, Italija, Ujedinjeno Kraljevstvo, Svicarska, Austrija, Svedska,
Spanjolska) su u prvome kvartalu 2013. godine ostvarila 154,0 milijuna kuna prihoda od prodaje
Sto je 11,4% bolji rezultat u odnosu na prvi kvartal 2012. godine. Najveci doprinos rastu prihoda od
prodaje je doSao od rasta segmenta sportske i aktivhe prehrane gdje su rast ostvarili brendovi
Champ i Multaben te privatne robne marke. Rastu je takoder pridonijela i ve¢a prodaja segmenta
pica s brendom Donat. Klju¢na europska trzista su u prvom kvartalu 2013. godina Cinila 14,2%
ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe.

TrziSta Rusije i Zajednice Neovisnih Drzava su ostvarila 55,1 milijun kuna prihoda od prodaje u
prvom kvartalu 2013. godine. Ostvareni rezultat je 21,3% veci u odnosu na prvi kvartal 2012.
godine. Najveci doprinos rastu u promatranom razdoblju je doSao od dvoznamenkastog rasta
prihoda od prodaje segmenta djec¢je hrane s brendom Bebi. Znac¢ajan rast je jo$ ostvaren u: (i)
kategoriji funkcionalnih voda s brendom Donat Mg te (ii) segmentu delikatesnih namaza s brendom
Argeta. TrziSta Rusije i Zajednice Neovisnih Drzava su u prvom kvartalu 2013. godine ostvarila
5,1% ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe.

Ostala trzista s 73,8 milijuna kuna prihoda od prodaje u prvom kvartalu 2013. godine ¢ine 6,8%
ukupnih prihoda od prodaje Atlantic Grupe. Ostvareni rezultat je za 26,2% veci u odnosu na prvi
kvartal 2012. godine kada je prihod od prodaje iznosio 58,5 milijuna kuna. Najznacajniji rast je
ostvaren u segmentu sportske i aktivhe prehrane s brendom Multipower i privatnim robnim
markama.



Profil prodaje po proizvodnim kategorijama

Q12013 Q12012

Principalski brendovi
13,4%

Principalski brendovi
14,7%

Viastiti Privatne robne Vlastiti Privatne robne
brendovi - _ marke 7,0% brendovi : i marke 6,3%
72,5% - 71,8% e
Farmacia i
7.0% Fa;rg;izla

Vlastiti brendovi su u prvome kvartalu 2013. godine ostvarili rast prihoda od prodaje od 4,3% u
odnosu na prvi kvartal 2012. godine $to je rezultiralo s 788,2 milijuna kuna prihoda od prodaje.
Samim time, udio vlastitih brendova u ukupnim prihodima od prodaje Atlantic Grupe se povec¢ao u
prvome kvartalu 2013. godine i sada iznosi 72,5% u odnosu na 71,8% koliko je iznosio u prvome
kvartalu 2012. godine. Najveci rast prihoda od prodaje su ostvarili brendovi u segmentima: (i) kave
s brendovima Barcaffe i Bonito, (ii) pica s brendom Donat Mg, (iii) slatkog i slanog s brendovima
Najlep$e Zelje, Menaz, Stark i Smoki te (iv) djegje hrane s brendom Bebi.

Principalski brendovi su u prvome kvartalu 2013. godine ostvarili 146,1 milijun kuna prihoda od
prodaje. Navedeni rezultat je 5,5% manji u odnosu na prvi kvartal 2012. godine. Posljedi¢no na
rast prihoda od prodaje vlastitih brendova i manje prihode od prodaje principalskih brendova, udio
principalskih brendova u ukupnim prihodima od prodaje Atlantic Grupe je u promatranom razdoblju
pao na 13,4% u odnosu na 14,7% koliko je iznosio u prvom kvartalu 2012. godine.

Privatne robne marke (engl. private label) su u prvome kvartalu 2013. godine ostvarile rast
prihoda od prodaje od 15,0% $to je rezultiralo s 76,3 milijuna kuna. Rast privatnih robnih marki
ponajvise se odnosi na asortiman StrateSkog poslovnog podrucja Sportska i aktivha prehrana.
Udio privatnih robnih marki u ukupnim prihodima od prodaje Atlantic Grupe je u prvom kvartalu
2013. godine iznosio 7,0% u odnosu na prvi kvartal 2012. godine, kada je iznosio 6,3%.

Liekarni¢ki lanac Farmacia je u prvome kvartalu 2013. godine ostvario prihode od prodaje na
razini prvog kvartala 2012. godine. Udio ljekarni¢kog lanca Farmacia u ukupnim prihodima od
prodaje Atlantic Grupe se u prvome kvartalu 2013. godine smanjio na 7,0% u odnosu na 7,3%
koliko je iznosio u prvome kvartalu 2012. godine. Na 31.03.2013. godine, ljekarnicki lanac
Farmacia u svom sastavu ima 45 ljekarni i 13 specijaliziranih prodavaonica.



DINAMIKA PROFITABILNOSTI u prvome kvartalu 2013. godine

Profitabilnost Atlantic Grupe

(u milijunima kuna) Q12013 Q12012 Q12013 /Q1 2012
Prodaja 1.087,1 1.053,1 3,2%
EBITDA 112,0 134,2 | (16,5%)
EBIT 75,6 97,4 g (22,4%)
Neto dobit/(gubitak) 30,3 (2,9) | n/p
Profitne marze '

EBITDA marza 10,3% 12,7% g -244 bb
EBIT marza 7,0% 9,3% i -230 bb
Neto profitha marza 2,8% (0,3%) +306 bb

U prvome kvartalu 2013. godine Atlantic Grupa je u odnosu na prvi kvartal 2012. godine zabiljezila
nizu profitabilnost na EBITDA (dobit prije kamata, poreza i amortizacije) i EBIT (dobit prije kamata i
poreza; operativni rezultat) razinama, te ostvarila neto dobit od 30,3 milijuna kuna.

Smanjena operativna profitabilnost je rezultat veceg rasta poslovnih rashoda od ukupnih poslovnih
prihoda u prvome kvartalu 2013. godine u odnosu na prvi kvartal 2012. godine uslijed: (i) ¢injenice da
je prvi kvartal 2013. godine bio optere¢en implementacijom novih komercijalnih uvjeta u oZujku na
trzistu Hrvatske te neisporukama Multivite na trziStu Rusije uslijed promjene distributera, sto je
rezultiralo manjim prihodima od prodaje uz iste fiksne troSkove (ii) porasta troSkova marketinga zbog
agresivnijin marketinskih aktivnosti u prvom kvartalu Ciji se utjecaj na prihode oCekuje u narednim
razdobljima, (iii) porasta tro8kova usluga uslijed vecih tro8kova odrzavanja te takoder veceg najma,
(iv) porasta ostalih troSkova poslovanja vezanih najve¢im dijelom uz jednokratne ispravke vrijednosti
potrazivanja te (v) proSlogodiSnjih jednokratnih ostalih prohoda uslijed nadoknada Steta. Uslijed
razli¢ite dinamike prvog kvartala u odnosu na prethodnu godinu smanjenje profitabilnosti u ovom
kvartalu nije reprezentativno za trendove profitabilnosti do kraja godine.

Atlantic Grupa je u prvome kvartalu 2013. godine ostvarila EBITDA u iznosu od 112,0 milijuna
kuna. Navedeni rezultat je 16,5% nizi u odnosu na prvi kvartal 2012. godine dok je EBITDA marza
smanjena za 244 bazna boda i iznosi 10,3% u prvome kvartalu 2013. godine.

U prvome kvartalu 2013. godine je ostvaren EBIT od 75,6 milijuna kuna u odnosu na prvi kvartal
2012. godine kada je iznosio 97,4 milijuna kuna. EBIT marza je u promatranom razdoblju iznosila
7,0% u odnosu na prvi kvartal 2012. godine kada je ista iznosila 9,3%.

Atlantic Grupa je ostvarila 30,3 milijuna kuna neto dobiti u prvome kvartalu 2013. godine u odnosu
na 2,9 milijuna kuna neto gubitka u istom periodu prethodne godine. Neto profitna marza je u prvome
kvartalu 2013. godine iznosila 2,8%. Na rast neto dobiti utjecalo je znaCajno smanjenja troSkova
kamata uslijed uspjeSnog refinanciranja dugoro¢nih kreditnih obveza zavr§enog krajem 2012. godine.
Takoder, na rast neto dobiti je utjecalo i smanjenje efektivhe porezne stope uslijed poduzetih mjera
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porezne optimizacije te pozitivhe teCajne razlike, u usporedbi s proslogodisnjim gubicima od tecCajnih
razlika nastalim zbog snazne devalvacije srpskog dinara.

FINANCIJSKI POKAZATELJI u prvome kvartalu 2013. godine

(u milijunima kuna) Q1 2013 2012.
Neto dug 2.291,6 2.353,1
Ukupna imovina 5.126,5 5.149,5
Vlasni€ka glavnica i manjinski interesi 1.527,0 1.461,4
Odnos kratkotrajne imovine i kratkoro¢nih obveza 1,8 1,8
Odnos neto duga i kapitala uveéanog za neto dug 60,0% 61,7%
Neto dug/EBITDA* 4,3 4,2
Q12013 Q12012
Pokric¢e troSka kamata 2,7 2,2
Capex 16,5 16,8
Nov€ani tok iz poslovnih aktivnosti 83,0 199,2

Medu kljuénim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u prvome kvartalu 2013. godine
potrebno je istaknuti sljedece:

» Neto dug od 2.291,6 milijuna kuna smanjen je za 61,5 milijuna kuna i reflektira financijski dug od
2.534,0 milijuna kuna, neto derivativhe obveze od 46,3 milijuna kuna te iznos novca i nov€anih
ekvivalenata i depozita od ukupno 288,7 milijuna kuna. Posljedi¢no, pokazatelji zaduZenosti su: (i)
odnos neto duga i kapitala uvec¢anog za neto dug od 60,0%, (ii) odnos neto duga i normalizirane
EBITDA od 4,3 puta te (iii) pokri¢e troSka kamata s EBITDA od 2,7 puta.

*Normalizirana EBITDA, u Q1 2013 EBITDA u posljednja ¢etiri kvartala
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» Struktura pasive Atlantic Grupe na dan 31. ozujka 2013. godine je sljedeca:

Ostale obveze 6,3%
Kapital i
rezerve 29,8%

Dobavljaci i ostale
obveze 14,5%

Dugorocne

Obveznica2,2% ogblilcz?)kg%

Kratkoro¢ne financijske
obveze 7,3%

i. NajveCa stavka u pasivi su dugoroCne financijske obveze bez obveznice koje Cine 40,0%
ukupne pasive;

ii. Druga najveca stavka je kapital i rezerve s udjelom u ukupnoj pasivi od 29,8%;

iii. Dugorocne i kratkoroCne financijske obveze s obveznicom ¢ine 49,5% ukupne pasive Atlantic
Grupe.

» Kapitalna ulaganja kompanije u prvome kvartalu 2013. godine iznose 16,5 milijuna kuna, pri ¢emu
se najznacajnije investicije odnose na: (i) automatizaciju linije za kavu u Izoli, (ii) ulaganje u stroj za
pakiranje flipsa u Soko Starku, (iii) ulaganje u liniju za omatanje zbirnih pakiranja Donat Mg-a te
(iv) ulaganja vezana za HRIS (human resources information system) sustav i projekt
implementacije regionalnog data centra.

OCEKIVANJA za 2013. godinu
Osvrt menadzmenta na makroekonomska oéekivanja

S obzirom da pocCetak godine nije donio pozitivne promjene na trzistu rada te u maloprodaji,
menadzment Atlantic Grupe zadrzava svoj stav o izazovnoj 2013. godini na trZistu Hrvatske.
Promjena trenda u maloprodaji se ne moze oCekivati dok se ne zaustavi rast nezaposlenosti, pad
zaposlenosti te generalno visoka razina potroSackog pesimizma. Dolazak turisticke sezone bi trebao
donijeti rast zaposlenosti no pitanje je koliko ¢e to utjecati na rast osobne potroSnje s obzirom da je to
povecanje zaposlenosti samo sezonskog karaktera. Takoder, ostaje za vidjeti kakav ¢ée utjecaj na
gospodarstvo imati ulazak u Europsku Uniju 1. srpnja ove godine.

Na regionalnim trzistima su takoder izostali pozitivni makroekonomski signali na pocCetku 2013.
godine. Trziste Slovenije, prema ovogodiSnjim pokazateljima, ne pokazuje znakove izlaska iz recesije.
Osim nepovoljnih trendova na trzistu rada tu je i pitanje politiCke stabilnosti u zemlji kao i stabilnosti
bankovnog sustava. Sve navedeno ne daje razlog za ocekivanje poboljSanja pouzdanja potroSaca te
posljedi€no povecanje osobne potroSnje u nastavku godine. TrziSte Srbije na pocCetku 2013. godine
ne odudara od trziSta Hrvatske i Slovenije s negativnim kretanjima na trziStu rada i u maloprodaji. Za
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oCekivati je da Ce se taj trend na trziStu rada nastaviti u cijeloj godini uz smanjenje kupovne moci
potroSaca. TrziSte Bosne i Hercegovine na poCetku godine ne pokazuje znakove zaustavljanja rasta
nezaposlenosti §to, uz izostanak rasta nadnica, negativno utjeCe na osobnu potroSnju. Uzevsi sve u
obzir, menadzment Atlantic Grupe ne oCekuje oporavak trZidta rada i osobne potroSnje na navedenim
regionalnim trzistima u 2013. godini.

Rastuc¢a nezaposlenost, duzni¢ka kriza i nesigurnost vezana uz nju glavni su problemi Europske Unije
i na poCetku 2013. godine, $to sve zajedno utjeCe na povjerenje potroSaca. No menadzment ocekuje
da ¢e oporavak osobne potrosnje u Europskoj Uniji biti brzi nego na regionalnim trzistima.

Strateske smjernice menadzmenta Atlantic Grupe za 2013. godinu

Kako bi se ostvario planirani rast poslovanja te profitabilnosti tijekom 2013. godine, menadzment ¢e i
u nastavku godine biti usmjeren na provedbu strateSkih smjernica poslovanja koje uklju€uju:

» Usmijerenost na organski rast poslovanja kroz aktivni brend menadZzment s posebnim naglaskom
na jaCanje pozicije brendova na medunarodnim trZistima; jaCanje regionalnog karaktera
distribucijskog poslovanja te daljnji razvoj HoReCa segmenta;

» Fokus na daljnju racionalizaciju poslovanja te troSkovni menadzment kroz CORE program i
optimizacija poslovnih procesa na svim razinama poslovanja s ciliem poboljSanja operativhe
efikasnosti;

» Redovno ispunjavanje postojecih financijskih obveza uz aktivno upravljanje dugom i financijskim
troSkovima; te

» Razborito upravljanje likvidnoS¢u poslovanja.

Shodno navedenome, oc€ekivanja menadzmenta objavljena u veljaci 2013. godine na prezentaciji
financijskih rezultata za 2012. godinu ostaju nepromijenjena:

(u milijunima kuna) (nfr(::‘:iizpi'fa"no) 2012. normalizirano 2013./2012.
Prodaja 5.130 4.930 4,0%
EBITDA 585 559 4,7%
EBIT 420 399 5,3%
Trosak kamata 185 215 (14,1%)
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ATLANTIC GRUPA d.d.

SAZETI KONSOLIDIRANI FINANCIJSKI IZVJESTAJI ZA TROMJESECNO
RAZDOBLJE ZAVRSENO 31. OZUJKA 2013. (NEREVIDIRANO)



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

Prihod od prodaje 1.087.133 1.053.136 103,2
Ostali prihodi 11.714 19.173 61,1

Nabavna vrijednost prodane robe 253.893 211.012 120,3
Promjena vrijednosti zaliha (34.444) (19.943) 172,7
Proizvodni materijal i energija 416.501 421.107 98,9
Usluge 74.671 69.972 106,7
TroSkovi osoblja 152.003 153.443 99,1
TroSkovi marketinga i prodaje 69.975 61.075 114,6
Ostali troSkovi 45.326 38.807 116,8
Ostali dobici - neto 8.918 2.686 332,0

Amortizacija i umanjenje vrijednosti dugotrajne materijalne

imovine 32.706 32.983 99,2
Amortizacija i umanjenje vrijednosti dugotrajne nematerijalne
imovine 3.709 3.734 99,3

Rashodi od financiranja - neto (33.528) (91.464) 36,7

Porez na dobit 11.737 8.856 132,5

Pripada:
Manjinskim udjelima (105) 3.431 n/p
Dioni¢arima Drustva 30.429 (6.318) n/p

Zarada po dionici od dobiti raspolozive dioni¢arima Drustva u
toku razdoblja

- osnovna 9,13 (1,90)
- razrijedena 9,13 (1,90)




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O SVEOBUHVATNOJ DOBITI

Zastita nov€anog toka 20.535 2.736 750,5
Tecajne razlike 18.976 (58.654) n/p

Pripada:

Manjinskim udjelima 68 1.291 53
Dioni¢arima Drustva 69.767 (60.096) n/p
Ukupno sveobuhvatna dobit 69.835 (58.805) n/p




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANA BILANCA

Nekretnine, postrojenja i oprema 1.083.172 1.093.108
Ulaganje u nekretnine 1.702 1.707
Nematerijalna imovina 1.888.311 1.870.965
Financijska imovina raspoloziva za prodaju 1.322 1.300
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 9.371 9.584
Odgodena porezna imovina 61.624 72.182

Zalihe 590.322 543.317
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja 1.056.098 1.148.770
Imovina namijenjena prodaiji 114.586 113.868
Potrazivanja za porez na dobit 27.742 23.703
Dani depoziti 20.169 20.142
Derivativni financijski instrumenti 3.601 -
Novac i nov€ani ekvivalenti 268.506 250.865

Obveze po primljenim kreditima 2.162.212 2.198.901
Odgodena porezna obveza 186.566 186.955
Derivativni financijski instrumenti 40.914 50.224
Ostale dugorone obveze 190 191

Rezerviranja 58.254 56.477

Obveze prema dobavljaima i ostale obveze 744.250 793.596
Obveze po primljenim kreditima 371.795 354.101
Tekuca obveza poreza na dobit 4.393 3.575
Derivativni financijski instrumenti 8.940 20.91

Rezerviranja 21.989 23.214




ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

Sveobuhvatna dobit:

Gubitak razdoblja - - (6.318) (6.318) 3.431 (2.887)
Zastita nov€anog toka - 2.736 - 2.736 - 2.736
Ostali sveobuhvatni gubitak - 56.514 - 56.514 2.140 58.654

Transakcije s vlasnicima:

Otkup vlastitih dionica (125) - - (125) - (125)
Isplata s temelja dionica 237 - 1) 236 - 236
Dividenda za 2011. godinu - - - - (879) (879)

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit - - 30.429 30.429 (105) 30.324
Zastita nov€anog toka - 20.535 - 20.535 - 20.535
Ostala sveobuhvatna dobit - 18.803 - 18.803 173 18.976

Transakcije s vlasnicima:
Otkup vlastitih dionica (4.178) - - (4.178) - (4.178)

Transfer - (277) 277 - - _
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u tisuéama kuna, nerevidirano

Neto dobit / (gubitak)

Porez na dobit

Amortizacija i umanjenje vrijednosti dugotrajne imovine
Gubitak od prodaje materijalne imovine

Vrijednosna uskladenja kratkotrajne imovine

Prihodi od kamata

Rashodi od kamata

Ostale nenovéane promjene

Promjene u radnom kapitalu:

Povecanije zaliha

Smanijenje kratkoro€nih potrazivanja
(Smanjenje) / povecanje kratkoro€nih obveza

Povecanje/ (smanjenje) rezerviranja za rizike i troSkove

Plaéene kamate
Plac¢eni porez

Sijecanj - Ozujak
2013.

30.324
11.737
36.415
287
9.949
(1.225)
41.042
3.066

(50.440)
86.281
(47.136)

551

(28.058)
9.789

Sijecanj - Ozujak
2012.

(2.887)

8.856
36.717

5.531
(2.421)
61.229
(8.871)

(40.113)
148.973
38.154

(5.295)

(35.031)
5.607

Povecanje dugotrajne nematerijalne i materijalne imovine

Primici od prodaje materijalne imovine
Dani depoziti i krediti - neto
Primljene kamate

Otkup vlastitih dionica
Otplata obaveza po primljenim kreditima
Isplata dividende manjinskim dioni€arima

(16.504)
586

523
1.225

(4.178)
(47.015)

(16.787)

(27.602)
2.421

(125)
(29.822)
879

Novac i nov&ani ekvivalenti na pocetku razdoblja
Novac i novcéani ekvivalenti na kraju razdoblja

250.865
268.506

247.596
374.037




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 - OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (Drustvo) osnovano je u Republici Hrvatskoj. Osnovne aktivnosti Drustva i
njegovih ovisnih drustava (Grupa) opisane su u BiljeSci 3.

Sazete konsolidirane izvjestaje za tromjesecno razdoblje zavrseno 31. ozujka 2013. odobrila je
Uprava Drustva u Zagrebu 29. travnja 2013. godine.

SaZeti konsolidirani izvjestaji nisu revidirani.

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
2.1. OSNOVA SASTAVLJANJA

Sazeti konsolidirani financijski izvjesStaji Grupe za tromjese¢no razdoblje zavrSeno 31. ozujka
2013. sastavljeni su sukladno Medunarodnom rac¢unovodstvenom standardu 34 — Financijsko
izvjeStavanje u toku godine.

Sazeti konsolidirani izvjestaji ne ukljuuju sve podatke i objave koji su obavezni za godiSnje
konsolidirane financijske izvjeStaje te ih se treba Citati zajedno s konsolidiranim financijskim
izvjeStajima Grupe na dan 31. prosinca 2012. godine.

2.2. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji pripremljeni su temeljem istih raCunovodstvenih politika,
prikaza i metoda izraCuna koji su se Koristili prilikom pripreme godi$njih konsolidiranih financijskih
izvjeStaja Atlantic Grupe na dan 31. prosinca 2012. godine.




ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Poslovanje Atlantic Grupe organizirano je u Sest strateSkih poslovnih podrucja (SPP) i Cetiri
strateSka distributivna podrucja (SDP) kojima je pridruzeno i zasebno trZiste Rusije. Ova podrucja
ujedinjavaju zajedno sli¢ne poslovne aktivnosti ili proizvode, zajedniCka trzista ili kanale prodaje:

SPP Pica,

SPP Kava,

SPP Slatko i slano,

SPP Delikatesni namazi,

SPP Sportska i aktivha prehrana,
SPP Zdravlje i njega,

SDP Hrvatska,

SDP Slovenija, Srbija, Makedonija,
SDP HoReCa,

SDP Internacionalna trzista,

te trziste Rusije.
Za strateSka i operativna pitanja Grupe zaduzeno je StrateSko poslovno vijece.

Zbog Cinjenice da SDP HoReCa i trziSte Rusije ne prelaze prag materijalnosti, koji zahtijeva MSFI
8 za izvjeStajne segmente, oni se iskazuju unutar pozicije Ostali segmenti. Pozicija Ostali
segmenti sastoji se takoder i od poslovnih aktivhosti koje se ne alociraju na prethodno
spomenuta poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji i
Makedoniji) te su isklju€ena iz izvjeStavanih operativnih segmenata. SDP Internacionalna trzista
do daljnjeg se nece posebno izdvajati nego ¢e prihodi od prodaje i profitabilnost ovog
distributivhog podrucja biti prikazani unutar SPP-a na koje se odnose.

StrateSko poslovno vijeCe prati poslovne rezultate segmenata zasebno u svrhu donoSenja odluka
o alokaciji resursa i ocjeni poslovanja. Ocjenjivanje uspjeha operativnih segmenata temeljeno je
na dobiti ili gubitku iz poslovanja. Na razini Grupe upravlja se prihodima i rashodima od
financiranja i porezom na dobit te oni nisu alocirani po operativnim segmentima.

Prodaja individualnih SPP-ova predstavlja ukupnu prodaju treéim stranama na trzistima (bilo
direktno iz SPP-a, bilo kroz SDP-ove). Prodaja Strateskih Distributivnih Podru€ja obuhvaca
prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitih proizvoda. Ovo dvostruko
prikazivanje prodaje vlastitih proizvoda eliminira se u liniji “Usklada”. U svrhu izrauna operativne
dobiti segmenata, prodaja izmedu operativnih segmenata vrsi se pod uobicajenim komercijalnim
uvjetima koji bi bili primjenjivi i na nepovezane trece stranke.
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 3 - INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Sij. - Ozu. Sij. - Ozu.
Prihod od prodaje 2013 2012
(u tisu¢ama kuna)

SPP Pi¢a 130.029 134.537
SPP Kava 225.577 221.895
SPP Slatko i slano 144.127 133.374
SPP Delikatesni namazi 91.281 96.913
SPP Sportska i aktivha prehrana 194.825 163.776
SPP Zdravlje i njega 112.570 113.074
SDP Hrvatska 145.640 172.386
SDP Slovenija, Srbija, Makedonija 413.168 403.741
Ostali segmenti 85.906 74.415
Usklada (455.990) (460.975)
Ukupno 1.087.133 1.053.136
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BILJESKA 4 — ZARADA PO DIONICI

Osnovna zarada po dionici

Osnovna zarada po dionici izraCunava se na nacin da se neto dobit Grupe podijeli s ponderiranim
prosjecnim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku razdoblja, koji ne ukljuCuje prosjecan
broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo i koje drzi kao vlastite dionice.

2013. 2012.
Neto dobit / (gubitak) dioni¢arima (u tisu¢ama kuna) 30.429 (6.318)
Prosjeéno ponderirani broj dionica 3.332.105 3.333.978
Osnovna zarada / (gubitak) po dionici (u kunama) 9,13 (1,90)

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduci da nije bilo
konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

BILJESKA 5 - DUGOTRAJNA MATERIJALNA IMOVINA

Tijekom tromjeseCnog razdoblja zavrSenog 31. oZujka 2013. godine, Grupa je ulozila 16.504
tisu¢e kuna u nabavku nekretnina, postrojenja i opreme (2012.: 16.787 tisuca kuna).

BILJESKA 6 - ZALIHE

Tijekom tromjese¢nog razdoblja zavrSsenog 31. ozujka 2013. godine Grupa je iskazala

vrijednosno uskladenje zaliha u iznosu od 3.435 tisu¢a kuna (2012.: 2.770 tisu¢a kuna) uslijed
oStecenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak ukljuen je u ostale troSkove poslovanja.
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BILJESKA 7 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Grupa ostvaruje transakcije sa sljede¢im povezanim strankama: dioni¢arima i ostalim drustvima u
vlasnistvu ili pod kontrolom dioniCara. Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se
odnose na stanja u bilanci na dan 31. oZujka 2013. godine i 31. prosinca 2012. godine i stavke
racuna dobiti i gubitka za tromjese¢no razdoblje zavrSeno 31. ozujka su kako slijedi:

(svi iznosi izraZeni su u tisu¢ama kuna) 31. ozujka 2013 31. prosinca 2012
POTRAZIVANJA

Kratkoro¢na potrazivanja

Ostale povezane stranke 96.736 80.426
OBVEZE

Primljeni krediti

Dionicari 1.813.044 1.822.390
Obveze prema dobavlja¢ima

Dionicari 22 22
Ostale povezane stranke 169 1.816
PRIHODI Sij.-Ozu. 2013 Sij.-Ozu. 2012
Prihodi od prodaje robe i usluga

Ostale povezane stranke 106.339 99.452
Ostali prihodi

Ostale povezane stranke - 111
RASHODI

Troskovi marketinga i unapredenja prodaje

Ostale povezane stranke 4.719 1.517
Neto rashodi od financiranja

Dionicari 21.734 8.768
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Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23
Zagreb

Maticni broj: 1671910
Zagreb, 30. travanj 2013. godine

Na temelju ¢lanka 407. do 410. Zakona o trziStu kapitala (Narodne novine 88/08, 146/08 i 74/09)
predsjednik Uprave Drustva Atlantic Grupa d.d., Miramarska 23, Zagreb daje

IZJAVU POSLOVODSTVA O ODGOVORNOSTI

Konsolidirani i zasebni financijski izvjestaji Atlantic Grupe d.d. sastavljeni su u skladu s
Medunarodnim raCunovodstvenim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) te hrvatskim
Zakonom o racunovodstvu.

Konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje od 01. sije¢nja 2013. godine do 31. ozujka 2013.
godine daju cjelovit i istinit prikaz imovine i obveza, dobitaka i gubitaka, financijskog polozaja i
poslovanja Drustva. IzvjeS¢e poslovodstva za tromjesecno razdoblje okon¢ano 31. ozujka 2013.

godine sadrzi istinit i vjeran prikaz razvoja i rezultata poslovanja Drustva uz opis najznacajnijin
rizika i neizvjesnosti kojima je Drustvo izloZeno.

Predsjednik Uprave:

ol

Emil Tedeschi
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Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu, MBS: 080245039, MB: 1671910, OIB: 71149912416.
Broj raCuna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59.
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa 40,00kn; Temeljni kapital 133.372.000,00 kuna, uplacen u cijelosti.
Uprava: Emil Tedeschi, M. Veber, N. Vrankovi¢, Z. Stankovi¢; Predsjednik Nadzornog odbora: Z. Adrovi¢.
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