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KOMENTAR PREDSJEDNIKA UPRAVE

Komentirajuci financijska ostvarenja u 2021. godini, Emil Tedeschi, predsjednik Uprave Atlantic Grupe, istaknuo je:

“Atlantic Grupa je tijekom 2021. godine pokazala visoku razinu stabilnosti, unato¢ gospodarskim poremecajima
uzrokovanim produljenom pandemijom COVID-19 i poteSkoéama s globalnim lancima nabave. Jubilarnih 30 godina
poslovanja Atlantic Grupa je u 2021. godini zaklju€ila s povijesno najviSim prihodima. Organski rast biljeze svi poslovni
segmenti, zahvaljujuci, izmedu ostalog, znac¢ajnim marketinskim i kapitalnim ulaganjima, ali i boljoj epidemioloskoj
situaciji na svim trzistima, popustanju mjera za suzbijanje pandemije te znacajno boljoj turistickoj sezoni u Hrvatskoj
u odnosu na prethodnu godinu. U odnosu na predpandemijsku 2019. godine, ostvarili smo zna€ajan organski rast
prodaje od 9,3%*.

S ciliem provodenja strategije dezinvestiranja non-core djelatnosti, krajem lipnja smo u potpunosti dezinvestirali brend
djec¢je hrane Bebi te smo nasli kvalitetnog strateSkog partnera koji je preuzeo proizvodnu lokaciju Mirna u Sloveniji,
gdje se proizvodio ovaj asortiman. Nastavili smo usmjeravati fokus na jaanje glavnih kategorija roba Siroke potrosnje
koje Cine kava, delikatesni namazi, slani snack, ¢okolada i bezalkoholni napitci.

Unato€ neizvjesnosti razvoja pandemije i nizu izazova pred nama, nastavili smo sa svim planiranim investicijama,
medu kojima se isti¢u ulaganja u tehnologiju u Atlantic Starku, nove oblike pakiranja i redizajn Cedevite te u novu
tvornicu Argete u okolici Varazdina. Posebno smo ponosni da smo u ovim teSkim pandemijskim vremenima u prosloj
godini na razini cijele grupe povecali ulaganja u modele nagradivanja za naSe zaposlenike, od samog porasta
osnovnih pla¢a i poveéanja materijalnih davanja do ulaganja u varijabilne oblike nagradivanja kroz povecanja
mjesecnih stimulacija, uklju€ivanja veceg broja zaposlenika u godiSnje bonuse te uvodenja novih modela za
prepoznavanje izuzetnih postignuéa i poticanja zadrzavanja najboljih ljudi.

Posebno smo zadovoljni €injenicom da trziSte kapitala prepoznaje na$ ukupni rezultat pa smo u 2021. godini imali i
povijesno rekordne vrijednosti dionice, a dobili smo i prvu nagradu za odnose s investitorima. UspjeSnost naseg
ukupnog poslovanja potvrdila su i brojna neovisna istrazivanja trzista te brojne nagrade koje su osvojili nasi istaknuti
brendovi. Odli¢ni rezultati i nastavak smanjenja zaduzenosti omogucili su nam isplatu rekordne dividende.

Nasi temeljni prioriteti u nadolaze¢em razdoblju i okolnostima ostaju isti - odrzavanje pozitivnog zdravstvenog biltena
i opCe dobrobiti nasih djelatnika, osiguranje nesmetanog nastavka proizvodnje kao i kontinuirane opskrbe nasih
kupaca i potrosaca te druStvena odgovornost u najSirem smislu.“

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o koristenim Alternativnim pokazateljima
uspjesnosti (eng.Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih pokazatelja uspje$nosti“.
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POVIJESNO NAJVISI PRIHODI

PRIHODI OD PRODAJE U IZNOSU OD 5.702,5 MILIJUNA KUNA
+8,6% u odnosu na 2020. godinu

+9,4%* normalizirano za utjecaj dezinvestiranog poslovanja

DOBIT PRIJE KAMATA, POREZA | AMORTIZACIJE (EBITDA*) OD 724,4 MILIJUNA KUNA
+1,1% u odnosu na 2020. godinu (-2,7% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

DOBIT PRIJE KAMATA | POREZA OD 437,9 MILIJUNA KUNA (EBIT*)
-1,0% u odnosu na 2020. godinu (-6,7% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

NETO DOBIT* OD 345,9 MILIJUNA KUNA
+1,1% u odnosu na 2020. godinu (-2,0% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

FINANCIJSKI SAZETAK 2021. GODINE

Kljuéni pokazatelji

Prihod od prodaje (u milijunima kuna) 5.702,5 5.252,0 8,6%
Ukupan prihod (u milijunima kuna) 5.785,8 5.328,7 8,6%
Normalizirana EBITDA marza* 12,9% 14,4% -149 bb
Normalizirana neto dobit* (u milijunima kuna) 370,3 377,7 (2,0%)
Pokazatelj zaduzenosti* 12,7% 20,1% -734 bb

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2021. godinu.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspje$nosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti“.
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1. NOVA TVORNICA ARGETE

Atlantic Grupa se, s obzirom na odlian razvoj poslovanja i planove rasta u kategoriji delikatesnih
namaza, odlucila na ulaganje u izgradnju nove tvornice proizvoda pod robnom markom Argeta i to na
podrucju opcine Kneginec u okolici Varazdina. Investicija ukupne vrijednosti viSe od 50 milijuna eura
zapocela je kupnjom zemljiSta i odvijat ¢e se u nekoliko faza, a novi proizvodni pogon prema planu bi
trebao biti pusten u rad u roku od 15 mjeseci od ishodenja gradevinske dozvole. Realizacijom svih faza
projekta planirano je otvaranje i do 150 novih radnih mjesta. Za izgradnju tvornice i prateée infrastrukture
kupljeno je gradevinsko zemljite u poslovnoj zoni Kneginec veli¢ine 53.000 ¢etvornih metara, a novi
proizvodni pogon bit ée temeljen na najviSim standardima u prehrambenoj industriji te najviSim principima
odrzivog poslovanja, posebice u zastiti okoliSa. Poslovna zona Kneginec izabrana je za izgradnju nove
tvornice na temelju niza kriterija kao Sto su geografska lokacija, prometna povezanost i razvijena
infrastruktura, dostupnost kvalificirane radne snage te mogucnost koriStenja poticajnih mjera u obliku
poreznih olakSica, poticaja za novozaposlene, te poticaja za kapitalne troSkove investicijskog projekta.

2. LANSIRANJE DVA NOVA BRENDA: JIMMY FANTASTIC | BOOM BOX

Novo poslovno podrucje Atlantic Grupe, Novi rast, u ozujku je na trziSta Hrvatske i Slovenije lansiralo
nas novi brend, Jimmy Fantastic. Jimmy Fantastic je ukusna visokokvalitetna ¢okolada za sve one koji
traze veliki zalogaj za pamcenje. SluSali smo trziSte, shvatili Sto ljudi zele i odluili napraviti
najvelikodu$niju porciju ¢okolade. Sve smo radili drugacije, bas zato $to je Jimmy Fantastic takav -
drugadiji. Ime, dizajn, ambalaza, veli€ina, okusi... izgradili smo potpuno novi originalni brend ¢okolade
izuzetno masivnih kockica za sve one koji od zivota Zele neSto veci griz. Jimmy Fantastic se moze
pohvaliti s €ak Sest kreativnih kombinacija i inkluzija, a neki od njih se prvi put pojavljuju na doma¢em
trziStu. Tako ce ljubitelji Cokolade uz Jimmy Fantastic moéi uzivati u mlijeénoj €okoladi ili njenoj
kombinaciji s przenim bademima i ljeSnjacima, hrskavom miksu kokosa i keksa, fuziji slane karamele i
brownieja, karameliziranoj mini rizi ili vaflu oboga¢enom tamnom ¢okoladom. Jimmy Fantastic je ponosni
Cocoa Horizons ambasador koji promovira prosperitet uzgajivaca kakaa, zastitu prirode i djece. Mi
vjerujemo da se ¢okolada treba proizvoditi na odrziv nacin, uz programe koji osnazuju i stite uzgajivace
te planet €ine sretnim mjestom za Zivot.

Drugi novi brend Novog rasta pod nazivom Boom Box lansiran je u travnju u maloprodaji u Hrvatskoj i
Sloveniji. Boom Box je novi zobeni brend na naSim trzistima. Takoder, Boom Box je prvi potpuno
veganski brend bez dodanog Secera, a razne kombinacije okusa Cine ga izuzetno ukusnim. Od granola
i zobenih kaSa, preko keksa pa do biljnih napitaka, svaki Boom Box proizvod ima zadatak promijeniti
percepciju zobi: zob viSe nije namirnica koju moramo jesti, zob je namirnica koju zelimo jesti — i to u
svakoj prilici. Rana jutra, hekti¢na popodneva, mirne veceri, kasnonocni obilasci frizidera, sve su to prilike
da na nutritivno bogat i jako ukusan nacin po€nemo mijenjati svoje prehrambene navike.
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3. DONAT UZ PROBAVU BRINE | O PRIRODI

Jedinstvenom kombinacijom mineralnih tvari Donat klini¢ki dokazano poti¢e probavu i na taj nacin
blagotvorno djeluje na cijelo tijelo. Na vidjelo izlaze nova saznanja da oko 80% stanica imunolo$kog
sustava nastaje u naSem probavnom sustavu, $to Donatu daje jo§ vazniju ulogu. Zato novi Donatov
pozicijski slogan glasi: "Pobrinite se za svoju probavu, brinite o sebi." S obzirom na potpuno prirodno
podrijetlo proizvoda i zahtjeve redovitih korisnika, odlu¢eno je da se Donat pocne puniti u 100%
reciklirane boce, $to je smanjilo emisiju CO2 za ¢ak 90% u odnosu na dosadasnju bocu. Ve¢ koriStene
plasti¢ne boce uzimaju se iz okoli$a te ih se koristi kao sirovinu za proizvodnju boca, ¢ime se uvelike
smanjuje opterecenje okoliSa plastikom. Tako u Donatu ostvarujemo nasu viziju drustveno osvijestenog,
ekoloSki odgovornog i odrzivog brenda. Donat je strunjak na polju zdrave probave i kao takav se
predstavlja u novom, istom i elegantnom izgledu.

4. ATLANTIC GRUPA JEDAN OD NAJBOLJIH | NAJPOZELJNIJIH
POSLODAVACA

Prema istraZivanju Poslodavaca prvog izbora koje provodi MojPosao, Atlantic grupa je peti najpozZeljniji
poslodavac u Hrvatskoj. U istrazivanju provedenom tijekom 2020. i 2021. godine sudjelovalo je gotovo
20 tisuc¢a ispitanika. Atlantic Grupa tako vec¢ treéu godinu za redom drzi visoko 5. mjesto na listi
najpozeljnijih poslodavaca.

Atlantic Grupa je na dodjeli priznanja za Najbolje poslodavce u Hrvatskoj odrzanoj u prosincu 2021.
godine, usla u top 3 na temelju zadovoljstva nasih zaposlenika koje su izrazili u nezavisnoj anketi
angaziranosti koju je proveo portal MojPosao.

5. ARGETA NAMAZ| U NOVOM RUHU

Novim vizualnim rjeSenjima pakiranja Argeta se odmice od industrijskog izgleda koji previadava kod
konkurenata u kategoriji. Hladnoj vanjstini na koju smo navikli, proizvodima od mesa i ribe dodaje boju,
toplinu i pri€u. Argetina pakiranja u novom ruhu obracaju se kupcima na prepoznatljiv nacin ilustracijom,
kao sredi$njim elementom, koja izgledu Argetinog pakiranja daje moderan izgled, pun topline i maste.
Kroz bogato stiliziranu ilustraciju, pakiranja ¢e uvijek rec¢i neto novo i uvesti kupce u lik i pricu svakog
okusa. Novi dizajn Argetinog pakiranja popracen je s viSe od 20 ilustracija koje olakSavaju brze
pronalazenje vama omiljenih okusa. Kroz novi pristup brendiranju promijenjen je vizualni identitet cijele
palete Argetinih namaza od mesa i ribe te redizajn premium linija Argete Junior i Argete Exclusive.

6. ARGETA GACKA PASTRVA OSVAJAC NAGRADE ZLATNA KOSARICA
2021.

Argeta Gacka pastrva, proizvod razvijen s ciliem pomoc¢i lokalnom ribogojilistu da prezivi krizu
uzrokovanu pandemijom Covida 19, nagraden je nagradom za Proizvod godine - Zlatna koSarica 2021.
Ziri za izbor nagrade prepoznao je trud kompanije i inicijativu brenda Argeta kao odli¢an spoj drustvene
odgovornosti i razvoja novog proizvoda.
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Argeta je proSle godine u jeku pandemije pokrenula posebnu akciju kako bi pomogla ribogojilistu
Gacka iz Otocca, koje je zbog restrikcija i pandemijskih mjera ostalo bez veéine narudzbi za isporuku
pastrve. Argeta je odluCila otkupiti sav viSak svjezih fileta ribe, razviti novi riblji namaz od dotad
nekoristene sirovine — Argetu Gacka pastrva, te u suradnji s Konzumom, kao ekskluzivnim partnerom u
maloprodaji, lansirati na trziSte novi proizvod ¢ija dodana vrijednost nije samo okus, nego i drustvena
odgovornost. Takvim potezom Argeta samo dokazuje kako je kao brend snazno povezana s lokalnim
gospodarstvom u svim sredinama na kojima posluje. Uz suradnju s ribogojilistem u Hrvatskoj, Argeta je
sliénu suradnju ostvarila i s ribogojilistem u Sloveniji i Srbiji.

7. REKORDNA DIVIDENDA

Prema odluci Glavne skupstine Drustva odrzane 16. lipnja 2021. godine, odobrena je isplata dividende
u iznosu od 40 kuna po dionici odnosno sveukupno 133.094 tisu¢e kuna, Sto predstavlja povijesno
najvisu dividendu. Dividenda je isplacena 7. srpnja 2021. godine.

8. NASTAVLJAMO JACATI POTROSACKO ISKUSTVO U KATEGORIJI
COKOLADE

Atlantic Grupa i Barry Callebaut, vodeci svjetski proizvoda¢ visokokvalitetnih proizvoda od ¢okolade i
kakaa, sklopili su ugovor o suradnji, koja ¢e unaprijediti proizvodnju i kvalitetu Atlanticovog etabliranog
portfelja u asortimanu &okolada, pod brendom - Atlantic Stark, &ija tradicija u Srbiji datira jo$ od 1922.
godine.

Ovo partnerstvo s Barry Callebaut, potvrduje da je Atlantic Grupa usmjerena na daljnji razvoj svojih
glavnih brendova u kljuénim kategorijama. Atlantic Stark je prvi regionalni strate$ki partner tvrtke Barry
Callebaut i njezine nove tvornice u Novom Sadu. Isporuke ¢ée obuhvatiti i kakao s certifikatom Cocoa
Horizons, inicijative za odrZivost, €ija je misija poboljSanje egzistencije proizvodaca kakaa i njihovih
zajednica promocijom odrzivog poduzetni¢kog uzgoja i poboljSanjem produktivnosti.

9. PET NAGRADA ZA ARGETU NA 30. SOFU

Argeta je na ovogodi$njem jubilarnom 30. Slovenskom oglaSivackom festivalu osvojila ¢ak pet nagrada
u razli¢itim kategorijama, a od toga Cetiri srebrne i jednu zlatnu.

Argeta Exclusive je za projekt Sound tasting primila 3 nagrade i to srebrnu nagradu u kategoriji Zvuk i
Upravljanje marke i zlatnu nagradu u kategoriji Inovativnost. Sa srebrnom nagradom je u kategoriji
oblikovanje nagraden projekt Redesign ambalaze, $to obuhvaca redesign ambalaze svih proizvoda
Argete. Argetu u novom dizajnu krase ilustracije unikatne tehnike kolaziranja, s ¢ime se Argeta iz polja
industrijskog dizajna pomaknula u polje ,craft* proizvoda najviSe kvalitete. Projekt Podupiremo lokalno
je isto tako osvojio srebrnu nagradu. Nastao je u vremenu lockdowna, kad je Argeta startala s inicijativom
,Podupiremo lokalno“ s kojom se priskoCilo u pomo¢ brojnim lokalnim poduzetnicima.

Argeta se po broju osvojenih nagrada uvrstila medu top 10 robnih marki u Sloveniji.
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10. ZAVRSENO DEZINVESTIRANJE BRENDA BEBI

Proces dezinvestiranja brenda djecje prehrane Bebi zavrSen je 30. lipnja 2021. godine. U rujnu 2020.
godine Atlantic Grupa i Nelt Grupa, sa sjediStem u Beogradu, sklopile su ugovor o kupoprodaji brenda
Bebi. Rijec je o Sirokom portfelju proizvoda za dojen¢ad i djecu koji se plasiraju primarno na trzistu Rusije
i ostatka ZND-a, gdje je ovaj brend prisutan ve¢ vise od 35 godina. Bebi je u Rusiji simbol za europsku
kvalitetu i porijeklo u segmentu cerealija za djecu, a u 2020. godini ostvario je 9 milijuna eura prihoda od
prodaje.

U studenom 2021. godine, Atlantic Grupa je s drustvom Gittis Naturprodukte GmbH iz Austrije, potpisala
ugovor o kupoprodaji proizvodne lokacije Mirna u Sloveniji.

Prodaja brenda Bebi nastavak je procesa dezinvestiranja manjih i non-core djelatnosti u skladu s
korporativhom strategijom Atlantic Grupe.

11. CEDEVITA U NOVOM PRAKTICNOM PAKIRANJU

Novo, moderno i praktiéno ruho Cedevite na zadovoljstvo generacije CE je lansirano u ¢etvrtom kvartalu.
Osluskujuci Zelje Generacije CE, Cedevita je provela istraZivanje o njihovim preferencijama kad je rije¢
o pakiranju. Kroz viSe stotina intervjua potroSaci su iskazali svoj stav o budu¢em, Zeljenom pakiranju
Cedevite.

Uzimajuéi u obzir sugestije potroSaca, Cedevita je, po uzoru na najmanje pakiranje od 200 grama koje
su potrosaci ocijenili kao najpraktinije za koriStenje, donijela i srednje pakiranje u &vrstoj formi. Na taj
nacin je olak§ano sipanje Cedevite izravno u ¢asu ili presipavanje u manje pakiranje, a pojednostavljuje
i ponovno punjenje preuzimajuci ulogu spremnika. Uz to, potroSacima omogucéuje i krajnje jednostavno
otvaranje i zatvaranje prilikom koriStenja, uz maksimalno zadrZavanje kakvoce i svjeZine. Najvecée
pakiranje dobilo je Cep koji potroSadima osigurava jednostavno i kontrolirano sipanje omiljenog napitka
direktno u ¢asu odnosno presipavanje svoje omiljene Cedevite u srednje ili najmanje pakiranje.

Kad je rije¢ o izgledu proizvoda, Cedevita je dobila potpuno novi vizualni identitet te ve¢ na prvi pogled
priblizava voljeni okus Cedevite koji potroSata Ceka unutar pakiranja. Uvodenjem motiva vo¢a na
pakiranja svih pet okusa moderniziran je njihov izgled.

Uz beskompromisnu kvalitetu, nenadmasne okuse te jedinstvenu kombinaciju osvjeZzavajuceg okusa i 9
vitamina, Cedevita ¢e nastaviti osvajati srca Generacije CE.

12. ATLANTIC GRUPA OSVOJILA PRVU NAGRADU ZA ODNOSE S
INVESTITORIMA | NAGRADU ZA KORPORATIVNO UPRAVLJANJE

Atlantic Grupa dobitnica je prve nagrade za odnose s investitorima koja se ve¢ 12. godinu zaredom
dodjeljuje na konferenciji ,lzazov promjene®, zajedni¢koj konferenciji Zagrebacke burze i Udruge
drustava za upravljanje mirovinskim fondovima i mirovinskih osiguravajucih drustava.

Rije€ je o nagradi koja se dodjeljuje u suradnji Poslovnog dnevnika i Zagrebacke burze i kojom se odaje
priznanje investicijske zajednice tvrtkama koje imaju fer i transparentne odnose prema investitorima. U
konkurenciju ulaze drustva iz sastava indeksa CROBEX te drustva uvrStena u Vodece i Sluzbeno trziste
Zagrebacke burze, a o nagradenima se odluuje temeljem objektivnih kriterija koji se odnose na
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posStovanje Pravila Burze od strane izdavatelja te na osnovi ankete provedene medu sudionicima
trziSta kapitala.

Ovo je 5. put da je Atlantic Grupa dobitnica prve, a joS je sedam puta bila medu tri nagradene kompanije.

Atlantic Grupa je primila nagradu u kategoriji Vodeceg trziSta Zagrebacke burze na dodjeli priznanja
najboljim izdavateljima dionica u Hrvatskoj prema GodiSnjem izvjeS¢u o korporativhom upravljanju za
2020. godinu, odrzanoj u sklopu konferencije HANFA-e i Jutarnjeg lista pod nazivom ,Korporativho
upravljanje u Hrvatskoj — Odrziva poduzeéa kao jamac ekonomskog rasta“.

13. DONAT MEBU GLOBALNOM ELITOM

Internetska stranica Donat.com osvojila je drugo mjesto medu svjetskom elitom na dodjeli nagrada
Digital Communications Awards 2021. SveuciliSte Quadriga od 2011. godine izvanredne online projekte
i kampanje nagraduje priznanjima za digitalnu komunikaciju. Ugledni i mnogobrojni medunarodni Ziri
nagrade dodjeljuje tvrtkama i agencijama, udrugama i nevladinim organizacijama, politickim zakladama
i strankama iz cijelog svijeta koje su ostvarile uspjeh u razli¢itim podrugjima: od viralnih kampanja,
podatkovne komunikacije, kampanja za zapoSljavanje i promicanje robnih marki poslodavaca pa sve do
chat bot projekata i podcasta.

Novom internetskom stranicom Donat privlaci kupce koji su u potrazi za najboljim prirodnim proizvodom
za svoje zdravlje. S vise od 200 objavljenih savjeta i optimizacijom internetske stranice, zavidno je
napredovala ostvarivsi vise od milijun posjeta preko Google trazilice 2020. godine.

14. NAGRADE EFFIE ZA DONAT | ARGETU

Povodom jubilarne dodjele nagrada Effie Slovenija 2020., po prvi je put u slovenskoj organizaciji te
dodjele uru€ena platinasta nagrada — i to brendu Donat za njegovu marketinSko-komunikacijsku
kampanju ,Pobrinite se za svoju probavu, pobrinite se za sebe!”.

Atlantic Grupa je pored platinaste nagrade dobila takoder zlatnu nagradu Effie za Donat u kategoriji
Proizvodi — pi¢a, srebrnu nagradu za marku Argeta u kategoriji Proizvodi — hrana (kampanja ,Zivot je
ono $to od njega napravimo.“) te bron€anu nagradu za marku Argeta u kategoriji Odaziv za opstanak
(kampanja #PodrzavamoLokalno). Na temelju bodova koje su stekli dobivenim nagradama, ziri nagrade
Effie Slovenija po peti je put dodijelio priznanja onim najucinkovitiima, te je tako naziv najucinkovitijeg
oglaSivaca Effie Slovenija 2020. osvojila upravo Atlantic Grupa, a za najucinkovitiju marku Effie Slovenija
2020. proglasen je Donat.

Nagrade Effie ziri dodjeljuje oglasivadima i agencijama koji su kroz vodeni postupak prijave i temeljem

evaluacije u dva stupnja nedvojbeno i argumentirano dokazali izravhu vezu izmedu marketinske
komunikacije i ostvarivanja te prekoracenja zadanih komunikacijskih, marketinskih i poslovnih ciljeva.
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15. BARCAFFEU ZLATNE MEDALJE ZA BARCAFFE ESPRESSO SINGLE
ORIGIN INDIA | PRESTIGIO

Na ovogodiSnjem Medunarodnom natjecanju u degustaciji kave, koje je odrzano 13. listopada 2021.
godine, u organizaciji Medunarodnog instituta za degustaciju kave (International Institute of Coffe Keys),
Barcaffé espresso osvojio je zlato za Barcaffé India Single Origin i Barcaffé Espresso Prestigio. To je
vec¢ 13 medalja za Barcaffé espresso na ovim natjecanjima koja se odrzavaju svake godine.

Suci ovogodi$njeg natjecanja ocijenili su najbolje kave na svijetu. UCinili su to u skladu s najviSim
standardima senzorske analize. Ovi struénjaci za kavu ocijenili su ga na temelju nekoliko kriterija:
zaokruzivanje okusa, intenzitet arome, struktura i postojanosti pjene.

Barcaffe kao jedan od najvaznijih regionalnih brandova u espresso svijetu, uci i prenosi svoju ljubav
prema kavi. Posvecen je odabirom samo najkvalitetnijih proizvoda za svoje potroSace. Nakon Sto
prepozna svoj okus medu Barcaffé kavama, lako ¢e se prepoznati u moru drugih okusa. Intenzivno i
jedinstveno, daje ¢arobno obecéanje koje se ispunjava u svakoj Salici.

16. BARCAFFE ESPRESSO OTVORIO PRVU AKADEMIJU ZA BARISTE U
HRVATSKOJ

Krajem listopada 2021. godine, na atraktivnoj lokaciji u Zagrebu otvoren je trening centar za bariste i
caffe bar za sve ljubitelje vrhunskog espressa.

Akademija se nalazi na Radnickoj cesti, poslovhom srcu Zagreba i prostire se na skoro 300 &etvornih
metara. Na otvorenju je predstavljan i Barista book na kojem su radili Barcaffé baristi iz regije u suradnji
s Nikom OroSijem, svojevrsnim predvodnikom barista novog vremena u Zagrebu, koji se pridruzio ekipi
Barcaffé espresso struénjaka. U knijizi je sazeto bogato znanje o kavi, od uzgoja, odabira plodova,
obrade, pa sve do savr§enog espressa koji ¢e svi imati priliku popiti u novoj Barcaffé espresso akademiji.
Uz Barista book predstavljen je Barcaffé espresso specialty coffee by Nik OroSi. U caffe bar-u u sklopu
akademije svi posjetitelji imaju mogucnost okusiti razliite Barcaffé espresso kave: Maestoso, India
Single Origin 100% arabica te spomenuti specialty coffee by Nik Orosi 100% arabica.

Barcaffé espresso akademija je stanica na putu prema savrSenom espressu te mjesto koje ¢e inspirirati
profesionalce kroz edukaciju baristima i poslovnim partnerima. Prostor akademije ujedno je i caffe bar
otvoren za javnost.

17. CEE LOGISTICS & SCM EXCELLENCE NAGRADA ZA ATLANTIC
GRUPU

Europski stru€njaci za upravljanje opskrbnim lancima i logistiku prepoznali su inovativnost nasih timova
i procesa i dodijelili Atlantic Grupi uglednu nagradu za izvrsnost u kategoriji proizvodaca.

Ziri je prepoznao trud i rezultate Atlanticovog tima na podrugju poveéanja produktivnosti, smanjenja
cijena te podizanja ljestvice u pruzanju usluge potroSacima. Osmo izdanje CEE Logistics & SCM
Excellence Award dodjele u sklopu TRANSLOG Connect Congress konferencije odrzano je u Budimpesti
krajem studenog 2021. godine, a za naSu nagradu zasluzno je nekoliko vaznih projekata kao $to su
Voice picking, 3PL, Mobilna dostava, Layout Opt, Inbound/Outbound.
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TRANSLOG Connect Congress vodeca je B2B konferencija u srednjoj i istoénoj Europi koja okuplja
struénjake u transportu, logistici i upravljanjem lancem opskrbe. Cilj nagrade za izvrsnost je odavanje
priznanja za uspjesne projekte u podrucju logistike, ali i podizanje standarda te povecanju inovativnosti
u logistici i lancu opskrbe.

18. POJACANJE U NADZORNOM ODBORU, DVA NOVA CLANA

Na sjednici odrzanoj 7. prosinca 2021. Nadzorni odbor je usvojio prijedlog odluke za izbor 2 nova ¢lana
Nadzornog odbora Drustva. Usvajanjem navedene Odluke od strane Glavne skupstine 20. sije€nja
2022., sastav Nadzornog odbora, sa dotadasnjih 7 ¢lanova, proSiren je na 9 ¢lanova Nadzornog odbora.
Rije¢ je o Dr. Vesni Nevisti¢, iskusnoj stru€njakinji u podrué€jima menadzZment consultinga, bankarstva,
korporativnog razvoja i restrukturiranja, i Zoranu Vucini¢u, dokazanom globalnom menadzeru s izuzetno
uspjeSnom medunarodnom karijerom na podrudju robe Siroke potrosnje.

Osnazivanje Nadzornog odbora navedenim novim ¢&lanovima logi¢an je nastavak procesa definiranja
korporativne strategije i prioriteta u daljnjem razvoju kompanije.
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PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO STRATESKIM POSLOVNIM
PODRUCJIMA | STRATESKIM DISTRIBUCIJSKIM PODRUCJIMA

(u milijunima kuna) 2021./2020.
SPP Kava 1.196,2 1.106,9 8,1%
SPP Delikatesni namazi 885,2 836,1 5,9%
SPP Slatko i slano 684,4 644,2 6,2%
SPP Pi¢a 536,4 481,7 11,4%
SPP Pharma 563,3 539,8 4,4%
PP Donat 218,8 196,3 11,5%
SDP Hrvatska 1.403,2 1.250,8 12,2%
SDP Srbija 13354 1.231,5 8,4%
SDP Slovenija 1.012,8 981,3 3,2%
Ostali segmenti* 820,8 778,0 5,5%
Usklada** (2.954,0) (2.794,4) n/p

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2021. godinu.

Atlantic Grupa je u 2021. godini ostvarila 5,7 milijardi kuna prihoda od prodaje $to predstavlja rast od
8,6% u odnosu na prethodnu godinu. Rast prihoda ostvaren je u svim poslovnim i distribucijskim
podrucjima zahvaljujuéi izvrsnim rezultatima vecine, kako vlastitih, tako i principalskih brendova. Najvedi
postotni rast prodaje ostvarili su StrateSko poslovno podrucje Pi¢a, Poslovno podrucje Donat i ljekarnicki
lanac Farmacia. Rast prodaje je, nakon slabijeg prvog kvartala (uslijed znacajnih restrikcija u radu
HoReCa kanala po¢etkom godine), ostvaren u ostatku godine zahvaljujuci boljoj epidemioloskoj situaciji
na svim trzistima, popustanju mjera za suzbijanje pandemije te uspjesnoj turisti¢koj sezoni u Hrvatskoj,
u odnosu na prethodnu godinu. Ako isklju€imo utjecaj prihoda dezinvestiranog poslovanja, djecje hrane
brenda Bebi, koji je u potpunosti dezinvestiran krajem lipnja, organski rast prihoda bi iznosio 9,4%***.
Vazno je napomenuti da je ostvarena usporediva prodaja 9,3% iznad razine koja je ostvarena u 2019.
godini***.

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nacin da prihodi od prodaje individualnih Strateskih poslovnih podrucja
i Poslovnih podrugja predstavljaju ukupnu prodaju tre¢im stranama na trzistima (bilo direktno iz StrateSkog poslovnog podrucja (SPP) ili
Poslovnog podruéja (PP), bilo kroz Strateska distribucijska podrucja (SDP), Distribucijska podrugja (DP) i Globalno upravljanje mrezom
distributera (GUMD)) dok prihodi od prodaje Strateskih distribucijskih podrucja, Distribucijskin podrucja i Globalnog upravljanja mrezom
distributera obuhvacaju prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitih proizvoda. Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju

za 2021. godinu.

* Ostali Segmenti ukljuuju PP Novi rast, DP Austriju, DP Rusija, Globalno upravljanje mrezom distributera i DP Makedoniju.

** Linija "Usklada" odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je uklju¢ena i u SPP i PP kojem pripada i u SDP, DP i GUMD kroz koje su
proizvodi distribuirani.

*** Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspje$nosti (eng.Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti‘.
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STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE KAVA biljeZi znadajan rast prihoda
zahvaljujuci primarno rastu prihoda od prodaje na svim regionalnim trzistima, pri Cemu
je najvisi rast ostvaren na trzistima Hrvatske, Srbije i Bosne i Hercegovine. Gledano

po kategorijama, rast biljeze sve kategorije pri ¢emu najznacajniji rast ostvaruje svjeze

przena mljevena kava pod brendovima Grand kafa i Bonito te Barcaffé, kava za
konzumaciju u pokretu (,on the go*), instant kava i Barcaffé Perfetto kapsule. Espresso kava biljezZi
znacajan rast primarno kao posljedica akvizicije Procaffe-a i rasta prodaje espresso kave pod brendom
Barcaffé uslijed blazih mjera za sprje€avanje COVID-19 u HoReCa kanalu. Vazno je napomenuti da
biljezimo dodatnih 1.207 lokacija u HoReCa kanalu, $to je zna¢ajan rast u odnosu na 2020. godinu
zahvaljujuci primarno akvizicijama na trziStu Hrvatske i Srbije. U odnosu na 2019. godinu, SPP Kava
biljezi rast prodaje od 5,3%.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE DELIKATESNI NAMAZI ostvarilo je rast
prihoda kao posljedica izvrsnih poslovnih rezultata primarno na zapadnim trziStima
(Njemagka, Austrija, Sjedinjene Ameritke Drzave i Svicarska), trzistu Kosova (uslijed

povratka dijaspore nakon dvije godine) i trzitu Rusije, ¢ime je u potpunosti nadoknaden

pad prodaje na trziStu Slovenije, uzrokovan visokom prodajom ovog segmenta u
prethodnoj godini. Rast su zabiljezili i mesni i riblji segment delikatesnih namaza. Takoder, dzemovi i
ajvar pod brendom Bakina Tajna te sendvici pod brendom Montana biljeze dvoznamenkasti rast prihoda
od prodaje. Delikatesni namazi ostvarili su ¢ak 22,0% viSu prodaju u odnosu na 2019. godinu.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE SLATKO | SLANO biljeZi rast prihoda od
prodaje na gotovo svim regionalnim trzistima, pri ¢emu najznacajniji rast biljeze trzista
Srbije, Bosne i Hercegovine i Crne Gore. Gledano po kategorijama, dvoznamenkasti rast

biljeze flips pod brendom Smoki, Bananica (ujedno i najbrzi rastuci brend u 2021. godini)
i Prima Stapici. Prodaja ovog StrateSkog podrucja je 1,4% viSa od prodaje ostvarene u
2019. godini.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE PICA biljezi dvoznamenkasti rast prihoda od
prodaje na gotovo svim trzistima, pri ¢emu su najveéi rast ostvarila trziSta Hrvatske,
Srbije i Bosne i Hercegovine. Znac¢ajan rast prodaje ostvarili su brendovi Cockta i

vizualno osvjezena Cedevita, pri €emu se posebno isti€u rast prodaje HoReCa kanala te

Cedevite GO. Rastu prodaje ovog segmenta doprinijelo je zna€ajno popustanje mjera u
HoReCa kanalu, primarno u drugom dijelu godine, te uspjeSna turisticka sezona u Hrvatskoj,
dominantnom trziStu ovog poslovnog segmenta. U odnosu na 2019. godinu, usporediva* prodaja je
svega 0,2% niza primarno zbog ograni¢enja u radu HoReCa kanala.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE PHARMA bilieZi dvoznamenkasti rast prodaje
liekarni€kog lanca Farmacia zahvaljujuéi zna€ajnom rastu prodaje primarno u drugom
kvartalu (popustanje mjera za sprjeCavanje Sirenja pandemije koje su bile na snazi u

istom periodu prosle godine) te u zadnjem kvartalu uslijed pogorSanja epidemioloske
situacije (tzv. Cetvrtog vala) i posljedi¢no poveéanom potraznjom COVID-19 asortimana
(lijekovi, dezinficijensi, testovi, zastitha oprema). Navedenim rastom u potpunosti je nadoknaden pad
prihoda od prodaje dezinvestiranog brenda Bebi na ruskom trziStu. Ukoliko isklju¢imo utjecaj prodaje
brenda Bebi, prodaja ovog podrucja biljezi znacajan rast od 12,7%*.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvje$tavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti®.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U 2021. GODINI

13

ATLANTIC

GRUPA



DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U 2021. GODINI

Takoder, ovaj segment u 2021. godini biljezi 17,2% viSu usporedivu* prodaju u odnosu na 2019.
godinu. Na 31. prosinca 2021. godine Farmacia broji 96 ljekarni i specijaliziranih prodavaonica
(uklju€ujuci webshop), $to je 6 prodajnih jedinica vise u odnosu na 2019. godinu.

Dvoznamenkaste stope rasta biljezi POSLOVNO PODRUCJE DONAT zahvaljujudi
rastu prodaje ponajprije na trziStu Slovenije te na trziStu Hrvatske i Bosne i
Hercegovine. Znacajan rast od 14,5% je ostvaren u odnosu na 2019. godinu.

Dvoznamenkaste stope rasta ostvarilo je STRATESKO DISTRIBUCIJSKO

PODRUCJE HRVATSKA kao posljedica izvrsnih rezultata vlastitih i principalskih

brendova. Medu vlastitim brendovima rast biljeZze gotovo sve kategorije, pri ¢emu

se osobito istiCu dva nova brenda — Jimmy Fantastic i Boom Box, brendovi

Cedevita i Cockta u kanalu maloprodaje, Cedevita GO, sendvi¢i pod brendom
Montana, svjeze przena mljevena kava pod brendom Barcaffé, flips pod brendom Smoki i funkcionalna
voda Donat. Znagajan rast prihoda ostvario je i HoReCa kanal, zahvaljuju¢i ponajprije izvrsnim
rezultatima Cedevite i Barcaffé espressa. Kod principalskih brendova najveci rast su ostvarili Ferrero,
Phillips i Mars. Na rast prodaje ovog segmenta utjecalo je popustanje restriktivnih mjera za suzbijanje
pandemije u drugom dijelu godine te bolja turisticka sezona u Hrvatskoj u odnosu na prethodnu godinu.
Ovo podrucje biljezi 4,4% viSu usporedivu* prodaju u odnosu na 2019. godinu.

STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SRBIJA biljeZi znagajan rast prihoda od prodaje kao
posljedica rasta prodaje svjeze przene mljevene kave pod brendovima Grand kafa i Bonito, flipsa pod
brendom Smoki i Bananice u segmentu slatko i slano, Cedevite GO u segmentu pi¢a te Cockte u kanalu
maloprodaje, dok se medu principalima isti€u Red Bull, Rauch i Saponia. Snaznu prodaju biljezi i
HoReCa kanal uslijed znatno blazih restrikcija i popustanja mjera za suzbijanje pandemije. Takoder, i
ovo podrucje biljezi 5,7% viSu prodaju u odnosu na 2019. godinu.

Rast prihoda od prodaje bilieZi STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SLOVENIJA zahvaljujui
rastu vlastitih i principalskih brendova. Medu vlastitim se osobito isti€u dva nova brenda - Jimmy
Fantastic i Boom Box, funkcionalna voda Donat, flips pod brendom Smoki te Cockta u kanalu
maloprodaje i Cedevita GO u segmentu pi¢a. Medu principalskim brendovima isti¢u se Ferrero i Rauch.
Kao i na ostalim trzistima, i na slovenskom trzi$tu primjetan je oporavak HoReCa kanala uslijed blazih
mjera za sprjeCavanje Sirenja pandemije u vec¢em dijelu godine, a u odnosu na prethodnu godinu.
Ostvarena prodaja je 7,6% viSa u odnosu na 2019. godinu.

OSTALI SEGMENTI biljeze rast prihoda prodaje u distribucijskom podrucju Austrije, Makedonije i
Globalnom upravljanju mrezom distributera te novom poslovnom podrucju Novi rast ¢ime je u potpunosti
nadoknaden pad prihoda zabiljezen u distribucijskom podrucju Rusije uslijed pada prihoda od prodaje
dezinvestiranog brenda dje¢je hrane Bebi. Ukoliko isklju€imo utjecaj prodaje brenda Bebi, Ostali
segmenti biljeZe rast od 11,1%*.Takoder, ostvarena prodaja je 31,8%* viSa u odnosu na 2019. godine.

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE MAKEDONIJA bilieZi rast prodaje zahvaljujuéi rastu vlastitih i
principalskih brendova. Kod vlastitih brendova prednjadi rast prodaje Argete u segmentu delikatesnih
namaza, svjeze przene mljevene kave pod brendom Grand kafa, brenda Cedevita u segmentu pic¢a i
flipsa pod brendom Smoki u segmentu slatko i slano. Od principala najviSe se isti€u Ferrero i Hipp.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjesSnosti“.
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DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE AUSTRIJA biljezi dvoznamenkaste stope rasta prihoda od prodaje
ponajprije zbog rasta vlastitih brendova, prvenstveno rasta Argete u segmentu delikatesnih namaza te
Smokija, Bananice i Prima Stapic¢a u segmentu slatko i slano.

GLOBALNO UPRAVLJANJE MREZOM DISTRIBUTERA biljezi znagajan rast prihoda, pri éemu najveci
rast bilieZe trzista Njemacke, Sjedinjene Ameritke Drzave, Svicarske i Francuske u segmentu
delikatesnih namaza pod brendom Argeta i flipsa pod brendom Smoki u segmentu slatko i slano.

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE RUSIJA biljeZi pad prodaje kao posliedica pada prodaje djegje hrane
pod brendom Bebi koji je djelomiéno nadoknaden dvoznamenkastim rastom prodaje Argete u segmentu
delikatesnih namaza te funkcionalne vode Donat. Kada bismo iskljucili utjecaj prodaje dezinvestiranog
brenda Bebi, prodaja ovog podrucja je rasla 11,9%.
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PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO SEGMENTIMA

Prodaja u odnosu na 2020. godinu (u mHRK)

ATLANTIC

+10,8%
+8,1%
+5,9%
+6.2% 1.599,9
1.196,2 +11,4% el
885,2
684,4
536,1 563,4 +11,5%
218,8 18.4
Kava Delikatesni Slatko i slano Pi¢a Pharma Donat Novi rast Principalski
namazi brendovi
2021. 2020.
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= Kava 21,0%
u Delikatesni namazi 15,5%
= Slatko i slano 12,0%

® Pharma 9,9%

= Pi¢a 9,4%

= Donat 3,8%

= Novi rast 0,3%

~
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m Delikatesni namazi 15,9%

= Kava 21,1%

u Slatko i slano 12,3%

= Pharma 10,3%

u Pi¢a 9,2%

= Donat 3,7%

= Principalski brendovi 27,5%

GRUPA

= Principalski brendovi 28,1%
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PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO TRZISTIMA

% %
(u milijunima kuna) EIneeEy EHIeeES 2021./2020.

od od

prodaje prodaje

Hrvatska 1.9456  34,1% 1.724,2 32,8% 12,8%
Srbija 1.352,9 23,7% 1.248,8 23,8% 8,3%
Slovenija 1.013,7 17,8% 982,1 18,7% 3,2%
Bosnai Hercegovina 422,6 7,4% 388,2 7,4% 8,8%
Ostala trzista regije* 466,6 8,2% 418,9 8,0% 11,4%
Kljuéna europska trzista**  275,8 4,8% 251,8 4,8% 9,6%
Rusija i ZND 116,3 2,0% 139,2 2,7% (16,5%)
Ostala trzista 108,9 2,0% 98,8 1,8% 10,2%

*Ostala trziSta regije: Makedonija, Crna Gora, Kosovo
**Kljuéna europska trzista: Njemacka, Svicarska, Austrija, Svedska
Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2021. godinu

TRZISTE HRVATSKE ostvarilo je dvoznamenkasti rast kao posliedica popustanja mjera za suzbijanje
pandemije, prvenstveno u HoReCa kanalu i znatno boljoj turisti¢koj sezoni u odnosu na prethodnu
godinu. Rast prihoda ostvaren je od: (i) vecine vlastitih brendova pri Eemu su najveéi rast ostvarili novi
brendovi Jimmy Fantastic i Boom Box, Cedevita i Cockta u maloprodajnom kanalu, Cedevita GO,
Cedevita i Barcaffé espresso u HoReCa kanalu, sendvi¢i pod brendom Montana i funkcionalna voda
Donat, (ii) liekarni¢kog lanca Farmacia te (iii) vanjskih principala od kojih su najvedéi rast iskazali Ferrero,
Phillips i Mars.

Znadajan rast prihoda ostvarilo je TRZISTE SRBIJE i to prvenstveno od vlastitih brendova pri éemu se
istiu: (i) Grand kafa i Bonito u segmentu kave, (ii) Bananica i Smoki u segmentu slatko i slano te (iii)
Cockta u kanalu maloprodaje i Cedevita GO u segmentu pi¢a. Od principalskih brendova rast dolazi od
Red Bulla, Raucha i Saponije.

TRZISTE SLOVENIJE ostvarilo je rast prihoda od 3,2% nastavno na rast prihoda: (i) funkcionalne vode
Donat, (ii) novih vlastitih brendova Jimmy Fantastic i Boom Box, (iii) flipsa pod brendom Smoki, (iv)
Cockte u kanalu maloprodaje i Cedevite GO u segmentu pica te (v) principalskih brendova Ferrero i
Rauch.

TRZISTE BOSNE | HERCEGOVINE biljezi rast prodaje od 8,8% uslijed popustanja mjera za suzbijanje
pandemije, prvenstveno u HoReCa kanalu. Rast prodaje ostvaren je od: (i) svijeze przene mljevene kave
pod brendom Grand kafa, (ii) Cedevita i Cockta u segmentu pica, (iii) funkcionalna voda Donat te (iv)
flips pod brendom Smoki i Bananica iz asortimana slatko i slano.
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OSTALA TRZISTA REGIJE biljeZe dvoznamenkasti rast prodaje na svim trzistima pri ¢emu je najvise
doprinio rast prodaje Argete u segmentu delikatesnih namaza, flipsa pod brendom Smoki, Cedevite u
kategoriji pi¢a te svjeze przene mljevene kave pod brendom Grand kafa.

Znadajan rast prodaje od 9,6% na KLJUCNIM EUROPSKIM TRZISTIMA zabiliezen je na svim trzigtima,
pri éemu trziSta Austrije i Njemacke biljeze dvoznamenkasti rast uslijed rasta prodaje Argete u segmentu
delikatesnih namaza te flipsa pod brendom Smoki.

TRZISTE RUSIJE | ZAJEDNICE NEOVISNIH DRZAVA biljezi pad prihoda od prodaje kao posliedica
pada prodaje asortimana djecje hrane pod brendom Bebi koji je djelomi¢no nadoknaden rastom prodaje
delikatesnih namaza pod brendom Argeta. Ukoliko bismo iskljucili utjecaj dezinvestiranog poslovanja,
odnosno prodaju brenda Bebi, ovo trZidte biljeZi znacajan rast od 18,2%?*.

Dvoznamenkasti rast prodaje ostvaruju OSTALA TRZISTA, primarno uslijed rasta prodaje delikatesnih
namaza pod brendom Argeta na vecini Ostalih trziSta, pri ¢emu trziSta Sjedinjenih Americkih Drzava i
Francuske biljeZe najznacajniji rast.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspje$nosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti“.
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PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO PROIZVODNIM KATEGORIJAMA

Prodaja u odnosu na 2020. godinu (u mHRK)

+7,1%
3.571,1 +10,8%
1.599,9 +12,1%
531,5
Vlastiti brendovi Principalski Farmacia
brendovi

== I 6)20. \

= Vlastiti brendovi 62,6% m Vlastiti brendovi 63,5%

28%

= Principalski brendovi 28,1% = Principalski brendovi 27,5%

Farmacia 9,3% Farmacia 9,0%

N L /

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2021. godinu.

U 2021. godini VLASTITI BRENDOVI zabiljezili su prihode od prodaje u iznosu od 3.571,1 milijuna kuna
Sto predstavlja rast od 7,1% uslijed rasta gotovo svih kategorija. Rastu su najviSe doprinijeli: (i) Argeta u
segmentu delikatesnih namaza, (ii) Grand kafa u segmentu kave, (iii) Smoki i Bananica u segmentu
slatko i slano, (iv) Cedevita i Cockta u segmentu pica te (v) funkcionalna voda Donat. Ukoliko isklju¢imo
utjecaj prihoda prodaje brenda Bebi, vlastiti brendovi bi ostvarili rast prihoda od 8,4%*.

Znacajan rast od 10,8% su ostvarili PRINCIPALSKI BRENDOVI sa 1.599,9 milijuna kuna prihoda od
prodaje. Rast je u najvecoj mjeri ostvaren rastom prihoda od prodaje principala Ferrera, Phillipsa,
Raucha i Red Bulla.

LjekarniCki lanac FARMACIA biljezi znacajan rast od 12,1% ostvarivsi prihode u visini od 531,5 milijuna
kuna zahvaljujuéi rastu prodaje postojecih Farmacia lokacija, popustanju mjera za sprjeCavanje Sirenja
pandemije i viSoj prodaji uslijed povecane potraznje za lijekovima, dezinficijensima, testovima i zastithom
opremom kao posljedica pandemije COVID-19. U 2021. godini otvorene su 4 nove prodajne lokacije. Na
31. prosinca 2021. godine Farmacia broji 96 lijekarni i specijaliziranih prodavaonica (ukljucujudi
webshop).

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti“.
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DINAMIKA PROFITABILNOSTI

|
(u milijunima kuna) 2021. 2020.
Prihod od prodaje 5.702,5 5.252,0 8,6%
EBITDA* 7244 716,5 1,1%
Normalizirana EBITDA* 735,0 755,1 (2,7%)
EBIT* 437,9 4422 (1,0%)
Normalizirani EBIT* 448,6 480,8 (6,7%)
Neto dobit* 345,9 342,3 1,1%
Normalizirana Neto dobit * 370,3 377,7 (2,0%)
Profmemerie
EBITDA marza* 12,7% 13,6% -94 bb
Normalizirana EBITDA marza* 12,9% 14,4% -149 bb
EBIT marza* 7,7% 8,4% -74 bb
Normalizirana EBIT marza* 7,9% 9,2% -129 bb
Neto profitna marza* 6,1% 6,5% -45 bb
Normalizirana Neto profitna marza* 6,5% 7,2% -70 bb

U 2021. godini EBITDA iznosi 724,4 milijuna kuna, $to predstavlja rast od 1,1% u odnosu na prethodnu
godinu, odnosno pad od 2,7% ukoliko isklju¢imo utjecaj jednokratnih stavki.

Jednokratne stavke iznosile su 10,6 milijuna kuna $to je zna€ajno manje od proSlogodiSnjih 38,6 milijuna
kuna od kojih se glavnina odnosila na troSkove povezane s pandemijom, u najvecoj mjeri vezano uz
donacije koje smo dodjeljivali u svrhu spre¢avanja Sirenja pandemije i lijeCenja oboljelih.

Na pad normalizirane EBITDA, najznacajniji utjecaj su imali viSe prosjeCne cijene velikog broja
proizvodnih materijala, viSi transportni i logistiCki troSkovi, troSkovi dubinskog snimanja nerealizirane
akvizicije te zna€ajno povecanje ulaganja u marketinske aktivnosti i ljudske resurse. Navedeni negativni
efekti su djelomi¢no amortizirani rastom prodaje svih poslovnih i distribucijskih podruéja, od koji se
najvise isti€e rast prodaje strateSkih poslovnih podrudja Pic¢a, poslovnog podrué€ja Donata i liekarni¢kog
lanca Farmacia, te dezinvestiranjem brenda djecje hrane Bebi.

Normalizirana neto dobit biljezi pad od 2,0%, uz prethodno opisano, a unato¢ nizim troskovima kamata
te pozitivnom utjecaju tec€ajnih razlika do kog je primarno doslo zbog blage aprecijacije kune u odnosu
na euro.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspje$nosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti“.
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STRUKTURA OPERATIVNIH TROSKOVA

% %
prihoda prihoda
od od
prodaje prodaje

2021./2020.

(u milijunima kuna)

Nabavna vrijednost

prodane robe 1.729,8 30,3% 1.564,5 29,8% 10,6%
E;ﬁﬂ‘; ene vrijednosti 22,8)  (04%)  (267)  (0.5%) nip
Proizvodni materijal 1.496,0 26,2% 1.374,9 26,2% 8,8%
Energija 60,9 1,1% 58,5 1,1% 4,0%
Usluge 358,2 6,3% 317,4 6,0% 12,9%
Troskovi osoblja 937,4 16,4% 855,6 16,3% 9,6%
;:g:';j‘g" marketinga i 329,8 5,8% 267,1 5,1% 23,5%
Ostali operativni troSkovi 176,2 3,1% 197,8 3,8% (10,9%)
:]):ttgli (dobici)/gubici - (4.0) (0,1%) 2.9 0.1% nip
Amortizacija 286,4 5,0% 274,3 5,2% 4,4%

TroSak nabavne vrijednosti prodane robe biljeZi zna&ajan rast zbog viSe prodaje principalskih brendova.

TroSkovi proizvodnih materijala biljeZe rast uslijed vece prodaje vlastitih proizvoda i viSe prosje¢ne cijene
velikog broja proizvodnih materijala, primarno jestivog ulja, sirove kave te pakirnog materijala.

TroSkovi energije rastu zbog vece proizvodnje vlastitih proizvoda te vece cijene energije.

TroSkovi usluga biljeze znac€ajan rast zbog viSih transportnih i logistickih troSkova, kao posljedica vece
prodaje, te visih troS8kova odrZavanja IT sustava (uslijed pokretanja velikog broja novih projekata) i
proizvodne opreme te ostalih vanjskih usluga, uklju€ujuéi savjetodavne usluge.

Najvedi dio porasta troSkova osoblja, odnosi se na porast ulaganja u modele nagradivanja za nase
zaposlenike, od samog porasta osnovnih plac¢a i povec¢anja materijalnih davanja do ulaganja u varijabilne
oblike nagradivanja kroz povecanja mjesecnih stimulacija, uklju€ivanja veéeg broja zaposlenika u
godiSnje bonuse te uvodenja novih modela za prepoznavanje izuzetnih postignuéa i poticanja
zadrzavanja najboljih ljudi. Dodatno u 2021. zna¢ajno smo povecali ulaganja u edukaciju nasih ljudi,
koristeCi pritom sve prednosti koje digitalne tehnologije kao npr. e-learning u u€enju i razvoju pa smo
tako po broju sati edukacije po zaposleniku imali do sada rekordnu godinu. Atlantic Grupa je u 2021.
godini u prosjeku zaposljavala 5.460 osoba, $to je 52 osobe viSe u odnosu na proslu godinu.

Marketinki troSkovi su znacajno visi uslijed vecih ulaganja u marketing u gotovo svim poslovnim
podrucjima (prosle godine ulaganja su bila niza uslijed izvanrednih okolnosti uzrokovanih pandemijom)
te znacajnih ulaganja u dva nova brenda.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspje$nosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija
i usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti“.
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Ostali operativni troSkovi sadrze 22,0 milijuna kuna jednokratnih troSkova $to je znatno manje od
proSlogodiSnjih 41,6 milijuna kuna. Ovogodi$nji iznos se primarno odnosi na rezervacije za potencijalne
sporove dok se glavnina proslogodi$njeg iznosa odnosi na troSkove povezane s pandemijom (u najvecoj
mjeri donacije). Kada isklju¢imo te jednokratne stavke, ostali operativni troskovi biljeze pad uslijed manjih
ispravaka vrijednosti potrazivanja od kupaca i zaliha.

Ostali (dobici)/gubici — neto: Dobit ostvarena prvenstveno po osnovi fer vrijednosti financijskih (forward)
instrumenata u segmentu kave.
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OPERATIVNI REZULTATI STRATESKIH POSLOVNIH PODRUCJA |
STRATESKIH DISTRIBUCIJSKIH PODRUCJA

(u milijunima kuna)
SPP Kava 280,1 279,5 0,2%
SPP Delikatesni namazi 183,0 196,8 (7,0%)
SPP Slatko i slano 116,2 113,9 2,0%
SPP Pica 110,3 104,4 5,6%
SPP Pharma 49,4 34,7 42,5%
PP Donat 97,0 92,8 4,6%
SDP Hrvatska 87,8 66,0 33,0%
SDP Srbija 58,5 56,6 3,3%
SDP Slovenija 70,6 64,3 9,9%
Ostali segmenti* (328,7) (292,5) (12,4%)

STRATESKA POSLOVNA PODRUCJA | POSLOVNO PODRUCJE: SPP Kava ostvarilo je nesto visu
profitabilnost kao rezultat viSe prodaje i povoljnije bruto marze, a unato€¢ visoj cijeni kave i pakirnog
materijala te vi§im marketin§kim ulaganjima i troS8kovima osoblja. SPP Delikatesni namazi biljezi pad
profitabilnosti uslijed viSih cijena sirovina, marketinSkih ulaganja i troskova osoblja, a unato€ rastu
prodaje. SPP Slatko i slano biljezi rast profitabilnosti uslijed viSe prodaje i nizih marketinskih ulaganja, a
unato€ viSim cijenama sirovina i troSkovima osoblja. SPP Pi¢a ostvarilo je znacajan rast profitabilnosti
zahvaljujuc¢i rastu prihoda unato¢ viSim cijenama sirovina, veéim marketinSkim ulaganjima, te viSim
troSkovima transporta, logistike i osoblja. SPP Pharma ostvarilo je znacajno viSu profitabilnost zbog viSe
prodaje ljekarnickog lanca Farmacia i dezinvestiranja djecje hrane Bebi. PP Donat biljezi rast dobiti
uslijed viSe prodaje, a unatoc viSoj cijeni pakirnog materijala i viSim marketinskim ulaganjima.

STRATESKA DISTRIBUCIJSKA PODRUCJA: Do znadajnog rasta profitabilnosti sva tri Strateska
distribucijska podrucja dolazi zbog viSe prodaje unato€ viSim troSkovima transporta, logistike i osoblja.

OSTALI SEGMENTI: Ako isklju¢imo ranije spomenute jednokratne stavke od 10,7 milijuna (prosle
godine 38,6 milijuna kuna), Ostali segmenti biljeze pad profitabilnosti kao posljedica po€etnih ulaganja u
nove brendove, vecih troSkova centralnih funkcija te utjecaja dezinvestiranja brenda Bebi na DP Rusija,
a unato¢ rastu profitabilnosti DP Austrije, GUMD-a, DP Makedonije.

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2021. godinu

* Ostali segmenti uklju€uju PP Novi rast, DP Austriju, DP Rusija, Globalno upravljanje mrezom distributera, DP Makedoniju te poslovne
aktivnosti koje se ne alociraju na poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista i sluzbe podrske u Srbiji, Sloveniji, Bosni i
Hercegovini i Sjevernoj Makedoniji) te su isklju€eni iz izvjeStavanih operativnih segmenata.

** Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o
koristenim Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng.Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i

usklada Alternativnih pokazatelja uspjeSnosti“.
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FINANCIJSKI POKAZATELJI

]
(u milijunima kuna) 31.12.2021. 31.12.2020.
Neto dug* 459,9 740,1
Ukupna imovina 5.452,9 5.413,4
Ukupno kapital i rezerve 3.152,5 2.948,0
Odnos kratkotrajne imovine i kratkoro€nih
obveza* L5 L3
Pokazatelj zaduzenosti* 12,7% 20,1%
Neto dug/EBITDA* 0,6 1,0
Pokri¢e troska kamata* 41,2 29,4
Kapitalna ulaganja* 233,3 2427
Slobodni nov€ani tok* 502,5 3344
Nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti 735,8 577,1

Medu klju¢nim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u 2021. godini vazno je istaknuti sljedece:

= Pokazatelj zaduzenosti nizZi je za ¢ak 734 baznih bodova zahvaljujuéi smanjenju neto duga za
280 milijuna kuna u odnosu na kraj 2020. godine.

=  Zaduzenost mjerena odnosom neto duga i normalizirane EBITDA spustila se s 1,0 na kraju
2020. godine na 0,6 na kraju 2021. godine.

= Slobodni nové&ani tok biljezi rast uslijed znatno viseg novéanog toka iz poslovnih aktivnosti i
nesto nizih kapitalnih ulaganja.

STRUKTURA KAPITALA | OBVEZA ATLANTIC GRUPE NA DAN 31.
PROSINCA 2021. GODINE

= Ukupni kapital i rezerve 57,8%

= Dugoroc¢ne financijske obveze 4,8%
= Obveznica 5,5%

= Kratkoro¢ne financijske obveze 4,5%

= Dobavljadi i ostale obveze 21,6%

%

Ostale obveze 5,8%

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvje$tavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o koriStenim
Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng.Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti‘.
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PREGLED KLJUCNIH STAVKI U KONSOLIDIRANOM IZVJESTAJU O
NOVCANOM TOKU

Novc€ani tok od poslovnih aktivnosti biljezi rast primarno kao posljedica poboljSane profitabilnosti,
pozitivnog kretanja radnog kapitala i nizih nov€anih odljeva vezanih uz financiranje, a unato€ viSim
nov¢anim odljevima vezanim uz poreze.

Kapitalna ulaganja u 2021. godini izvrSena su u skladu sa Strateskim smjernicama Atlantic Grupe.
Pandemijska situacija je utjecala na pravovremeno izvodenje tvorni¢kih pogona i instalacija. Razvidni su
globalni poremecaji u lancu nabave poglavito u opskrbi elektroniCkih komponenti Sto je uvjetovalo
kasnjenje isporuka opreme od strane nasih dobavljac¢a. Navedeni utjecaji pandemije direktno su utjecali
na financijsku realizaciju plana kapitalnih ulaganja. Kasnjenja u izvrSenju projekata kapitalnih ulaganja
ne utjecu negativno na poslovanje.

Od znacajnih investicija istiCu se:

- SPP PICA: Zavrsetak instalacija nove linije za &vrsta i fleksibilna pakiranja Cedevite te pokretanje iste
i poCetak proizvodnje u novom inovativnom pakiranju. Zapocet investicijski projekt u optimalizaciju PET
pakiranja sa ciliem smanjenje tezine pojedina¢nih PET pakiranja.

- SPP KAVA: ZavrSetak instalacije opreme za Coffee2Go i HoReCa opreme za pripremu kave na
prodajnim mjestima. Investicijski projekti vezani uz podizanje tehnoloSke razine proizvodnje i punjenja
kave na proizvodnim lokacijama u Srbiji, Bosni i Hercegovini i Sloveniji.

- SPP DELIKATESNI NAMAZI: Okon¢ana investicija u rekonstrukciju i poboljSanja linije za proizvodnju i
pakiranje delikatesnih namaza u Izoli. IzvrSena rekonstrukcija automatskog visoko regalnog skladista.
Zapoceta izrada projektno tehnicke dokumentacija za izgradnju nove tvornice u Varazdinu.

- SPP SLATKO | SLANO: Okon¢an probni rad nove linije za izplo¢avanje Cokolade i nove linije za
pakiranje Cokolade. Dodatna investiranja u napredna tehni¢ka rieSenja za izradu Jimmy Fantastic
Cokolade. Zapoceta realizacija strateSkog investicijskog projekta u proizvodnji keksa i vafla na
proizvodnim lokacijama Beograd i Ljubovija.

- PP DONAT: Okon¢ana investicija u sustav oznaCavanja/serijalizacije proizvoda sukladno zahtjevima
trzista Ruske Federacije.

- SPP PHARMA: ViSestruka ulaganja u opremanje prodajnih mjesta u ljekarnickom lancu Farmacia.
- IT: Ulaganja u digitalnu infrastrukturu i tehnologije. Zapoceta implementacija S4 ERP sustava u sva
drustva Atlantic Grupe — prva implementacija u SPP Kava/Atlantic Grand Beograd. Izmedu ostalog,

pokrenuli smo i investicije u digitalizaciju procure to pay (P2P) sustava te globalni sustav za upravljanje
mati¢nim podatcima (MDM).
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OSTVARENJE NA DIONICKOM TRZISTU: REKORDNA TRZISNA
KAPITALIZACIJA

|

Za razliku od prethodne godine, trziSte kapitala u prvoj polovici 2021. godine je zabiljezilo snazan rast
uslijed oporavka gospodarstva i povratka optimizma. Unato¢ boljem i ohrabrujuéem pocetku godine, u
drugoj polovici godini je zabiljeZzena neSto slabija aktivnost na trZiStu kapitala. Indeksi su rasli

dvoznamenkasto pri ¢emu je CROBEX10 ostvario rast od +16,0% te CROBEX rast od +19,6%.
Istovremeno, dionica Atlantic Grupe zabiljezila je znagajan rast od ¢ak +25,4%.
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Medu sastavnicama CROBEX10, Atlantic Grupa d.d. zauzima drugo mjesto s trziSnom kapitalizacijom
od 5.601,6 milijuna kuna. U prosincu 2021. godine dionica Atlantic Grupe d.d. je ostvarila povijesno
najvisu razinu trzidne kapitalizacije uz cijenu dionice od 1.680 kuna od uvrstenja u studenom 2007.
godine. Prema ukupnom prometu u 2021. godini, dionica Atlantic Grupe d.d. se nalazi na sedmom mjestu
u odnosu na sve dionice uvrstene na Zagrebackoj burzi s 70,5 milijuna kuna ostvarenog prometa.

KRETANJE PROSJECNE CIJENE DIONICE | VOLUMENA DIONICA
ATLANTIC GRUPE U 2021. GODINI
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VLASNICKA STRUKTURA NA DAN 31. PROSINCA 2021. GODINE

Menadzment

Lada Tedeschi Fiorio 1.0%
5,8%
Ostali
8,1%
i OMF

PBZ CO OMF
. _ 4,2%
Emil Tedeschi
50,2% Raiffeisen OMF Ostali mirovinski fondovi
2,2%
Raiffeisen DMF

1,6%

Atlantic Grupa d.d. ima stabilnu vlasni¢ku strukturu s 50,2% kompanije u vlasnistvu Emila Tedeschija te
5,8% kompanije u vlasnistvu Lade Tedeschi Fiorio, dok mirovinski fondovi drze 34,9% dionica Atlantic
Grupe d.d. Unutar kategorije Menadzment, ¢lanovi uprave imaju 33.464 dionica (Neven Vrankovi¢
20.555, Srecko Naki¢ 6.992, Zoran Stankovi¢ 4.950 i Enzo Smrekar 967). Unutar kategorije Ostali, ¢lan
Nadzornog odbora SiniSa Petrovi¢ ima 176 dionica. Takoder, ¢lan Uprave Neven Vrankovi¢ ima 150
obveznica Atlantic Grupe d.d.

Valuacija 2021. 2020.
Zakljuéna cijena u razdoblju (30.12.) 1.680,0 1.340,0
TrziSna kapitalizacija* (u milijunima kuna) 5.601,6 4.468,0
Prosjeéni dnevni promet (u tisuéama kuna) 303,9 458,6
EV (u milijunima kuna)* 6.068,5 5.214,1
Normalizirana EV/EBITDA* 8,3 6,9
Normalizirana EV/EBIT* 13,5 10,8
EV/prodaja* 1,1 1,0
Normalizirana EPS (u kunama)* 111,4 113,5
Normalizirana P/E* 15,1 11,8

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFlevima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspje$nosti (eng.Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti®.
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OCEKIVANJA
ZA 2022. GODINU

OSVRT MENADZMENTA NA MAKROEKONOMSKA OCEKIVANJA

U 2021. godini hrvatsko gospodarstvo je zabiljezilo snazan oporavak zahvaljujuci uspjeSnoj turistickoj
sezoni uslijed povoljnije epidemioloske situacije. Ova godina ¢e, osim nastavka razvoja epidemioloske
situacije, biti obiljezena i utjecajem rastuce inflacije i poremecaja u lancima opskrbe. Takoder, godina
e biti obiljeZzena i pripremama Hrvatske za ulazak u eurozonu s poCetkom 2023. godine. Usprkos svim
navedenim izazovima i uz pretpostavku dobre turisticke sezone, menadZzment Atlantic Grupe o¢ekuje
nastavak solidnih stopa rasta hrvatskog gospodarstva u 2022. godini.

Nakon snaznog oporavka regije u 2021. godini, menadZment oCekuje daljnji gospodarski rast regije u
2022. godini, pri €emu c¢e taj rast ipak biti bitno slabiji no prosSlogodisnji. Glavni generator slovenskog
rasta bit e javne investicije, potaknute sredstvima iz EU fondova, i snazna domaca potraznja uslijed
pobolj8anja na trZidtu rada, rasta placa u privathnom sektoru i povecanja mirovina. Takoder, o¢ekuje se
solidan rast srpskog gospodarstva koji ¢e biti potpomognut javnim investicijama u infrastrukturi,
zdravstvu i zelenim projektima te pove¢anoj domacoj potrazniji.

Gospodarstva eurozone su takoder nastavila svoj oporavak nakon znacajnog usporavanja ekonomske
aktivnosti u 2020. godini kao posljedica pandemije COVID-19. U 2022. godini o¢ekujemo nesto
skromniji rast eurozone uslijed nastavka pandemije, snaznih inflatornih pritisaka i krize globalnog lanca
nabave. Potpuni oporavak BDP-a eurozone na pretkrizne razine o¢ekujemo tek krajem 2023. godine.

Nakon znacajne kontrakcije u 2020. godini, rusko gospodarstvo se snazno oporavilo i dostiglo
prijepandemijske razine. Unato€ uspje$noj 2021. godini, oCekujemo slabi gospodarski rast u 2022.
godini kao posljedicu skromnog rasta domace potraznje, a uz prisustvo pandemijskih, inflatornih i
posebice geopolitickih rizika.

STRATESKE SMJERNICE MENADZMENTA ATLANTIC GRUPE ZA 2022.
GODINU

Nastavno na relativno optimisticne prognoze gospodarskog rasta, povoljniju epidemioloSku situaciju,
znacajna marketindka i kapitalna ulaganja u na8e brendove, ali i pove¢anja nasih prodajnih cijena
oc¢ekujemo da ¢emo u 2022. godini po prvi puta premasiti 6 milijardi kuna prihoda od prodaje.

Vec tijekom 2021. godine doSlo je do znacajnih poskupljenja velikog dijela nasih sirovina i pakirnog
materijala, logisti€kih i drugih usluga te energenata, ali e se, dijelom zbog uspjeSne nabavne strategije
Atlantic Grupe, a dijelom zbog dinamike poskupljenja, najveéi dio negativnih efekata realizirati tek
tijekom 2022. godine.

U navedenim poskupljenjima posebno se istiCe sirova kava. TrziSte sirove kave u 2021. godini je
dozivjelo nagli skok cijene sirove kave, uslijed suSe koja je zahvatila Brazil tokom perioda zrenja kave
u Brazilu, a potom i jakim mrazom koiji je krajem srpnja 2021. godine zahvatio podrucja kave u Brazilu.
Na sve ove probleme s nedostatkom sirove kave, nadovezala se i situacija s otezanom logistikom i
prijevozom sirove kave iz svih porijekla, Sto je dodatno podiglo cijenu sirove kave. Oc¢ekivanja su da
se situacija s logistikom neée popraviti do kraja 2022. godine. Sukladno navedenom, a u kombinaciji s
nepovoljnijim te€ajem americ¢kog dolara, o€ekuje se da ¢e nam troSak sirove kave, zajedno sa zavisnim
troskovima nabave, porasti za vise od 50%.

Do dvoznamenkastog rasta cijena doSlo je i kod aluminijske, plasti€ne i papirne ambalaze, brasna,

Secera, limunske kiseline, sirovina na bazi mlijeka, biljnog ulja i masti, a gotovo da nema sirovine koja
nije poskupjela barem za 5%.
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Dio navedenih poskupljenja anulirat ¢emo povecéanjima nasih prodajnih cijena, ali smatramo
primjerenim da u uvjetima visoke inflacije i zna€ajnog udara na Zivotni standard nasih potroSaca veliki
dio toga sami apsorbiramo te, sukladno tome, o¢ekujemo da ¢e nam normalizirana EBITDA marza u
2022. godini biti za otprilike 170 — 230 baznih poena niza no $to je bila u 2021. godini.

Vjerujemo da ¢e se problemi u dobavnim lancima i cijenama energenata, sirovina i pakirnog materijala
u dogledno vrijeme stabilizirati te da ¢e se profitne marze ve¢ od 2023. godine vratiti na dosadasnje ili
im se barem pribliZiti.

Neovisno o pritisku na profitabilnost, planiramo intenzivirati kapitalna ulaganja, a pogotovo zbog
pocetka gradnje nove tvornice Argete u okolici Varazdina te o¢ekujemo ukupna kapitalna ulaganja od
320 do 370 milijuna kuna.

U 2022. godini, uz fokus na adresiranje izazova visoke inflacije i problema u dobavnim lancima,
menadzment ¢e se nastaviti fokusirati na (i) jaCanje pozicije prepoznatljivih regionalnih brendova, (ii)
internacionalizaciju pojedinih brendova, primarno Argeta i Donat, (iii) stvaranje novih brendova koji ¢e
biti izvori novog rasta, (iv) razvoj distribucijskog poslovanja jacanjem postojecih i akvizicijama novih
principala, te na (v) moguéa spajanja i akvizicije.
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ALTERNATIVNIH POKAZATELJA USPJESNOSTI (APM)
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GRUPA

GodiSnje izvjeSce, polugodiSnje izvjesce, tromjesecno izvjeS¢e i druga komunikacija s investitorima sadrze
odredene mijere financijske uspjeSnosti koje nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog
izvjeStavanja (MSFI). Vjerujemo da su ove mjere, zajedno s usporedivim mjerama iz MSFl-jeva, korisne
investitorima jer pruzaju osnovu za mjerenje naSe operativne i financijske uspjesnosti.

Glavni alternativni pokazatelji uspjesSnosti koje koristi Atlantic Grupa definirani su i/ili uskladeni s nasim MSFI
mjerama u ovom dokumentu.

ORGANSKI RAST PRODAJE U ODNOSU NA 2020. GODINU

Organski rast prodaje odnosi se na povecanje prodaje za razdoblje nakon uklanjanja utjecaja stjecanja i
dezinvestiranja, promjene opsega djelatnosti i drugih vaznih stavki koje utjeCu na usporedivost operativnih
rezultata. Vjerujemo da ova mjera pruza vrijedne dodatne informacije o uspjeSnosti prodaje i pruza
usporedivost operativhog rezultata.

u milijunima kuna 2021. 2020. 2021./2020.

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 31,9 68,1

u milijunima kuna =l Ostali
Pharma segmenti

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi* 68,1 67,8

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi* 31,9 31,6

Rusija i Ostala
CIS trzista

u milijunima kuna

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 67,6 0,5

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 31,6 0,3

u milijunima kuna . 2021./2020.

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 31,9 68,1

“Odnosi se na prodaju brenda Bebi koja je uklju¢ena i u SPP Pharma kojem pripada, ali i u Ostale segmente kroz koje su proizvodi distribuirani.
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ORGANSKI RAST PRODAJE U ODNOSU NA 2019. GODINU

u milijunima kuna . . 2021./2019.
Prodaja dezinvestiranog SPP SFF 27,8

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Dietpharm 58,0

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Multivita 16,1

Izlazak iz veledrogerijskog poslovanja 33,0

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - voda u galonima

(BNBV) 25,7

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 31,9 83,0

L SPP SPP SDP Ostali
0 G0 (U 722 Pi¢a Pharma Hrvatska segmenti
Prodaja dezinvestiranog SPP SFF 27,8
Prodaja dezinvestiranog poslovanja — brend
Dietpharm 58,0
Prodaja dezinvestiranog poslovanja — brend
Multivita 16,1
I1zlazak iz veledrogerijskog poslovanja 33,0
Prodaja dezinvestiranog poslovanja - BNBV 194 25,7
Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 83,0 82,4
Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 31,9 31,6

EBITDA | NORMALIZIRANA EBITDA, EBITDA marza | NORMALIZIRANA EBITDA marza

EBITDA (Dobit prije kamata, poreza i amortizacije) jednaka je dobiti iz poslovanja u financijskim izvjeStajima
(vidi bilieSku 2 - SaZetak znacajnih racunovodstvenih politka u zadnje objavijenim revidiranim
Konsolidiranim financijskim izvjestajima) uve¢anoj za amortizaciju materijalne i nematerijalne imovine i
umanjenje vrijednosti (vidi bilieSke 13, 14, 15 u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjeStajima).

Grupa takoder prikazuje Normaliziranu EBITDA koja se izraCunava kao EBITDA iskljucujuéi utjecaj
jednokratnih stavki. Jednokratne stavke predstavljaju dobitak/gubitak od prodaje podruznica (vidi biljeSku 28
Poslovne kombinacije i prodaja podruznica u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjestajima) te sve jednokratne troSkove/prihode proiza$le iz tih transakcija, COVID-19 troSkove koje se
odnose na donaciju za borbu u suzbijanju pandemije te troSkove za zastithu opremu i materijale za
dezinfekciju te ostale jednokratne stavke koje se odnose na prihode kao rezultat otpustanja rezervacija.
Uprava Grupe prati normaliziranu EBITDA kako bi procijenila uspjesnost poslovanja Grupe i u skladu s tim
rasporedila resurse. Uz to, Uprava Grupe vjeruje da normalizirana EBITDA pruza informacije koje
omogucuju investitorima da bolje usporede uspjednost Grupe u razli€¢itim razdobljima.
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Grupa takoder prikazuje EBITDA marzu i Normaliziranu EBITDA marzu, koje se definiraju kao
EBITDA/Normalizirana EBITDA kao postotak prodaje.

u milijunima kuna 2020. 2021./2020.

Tros$kovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,7) 6,4
COVID-19 troskovi 3,8 36,7
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto 7,5 (4,5)
Prodaja 5.702,5 5.252,0

EBIT | NORMALIZIRANI EBIT, EBIT marza | NORMALIZIRANA EBIT marza

EBIT (Dobit prije kamata i poreza) jednak je dobiti iz poslovanja u financijskim izvjestajima (vidi biljeSku 2
Sazetak znacajnih racunovodstvenih politika u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjestajima).

Grupa takoder prikazuje Normalizirani EBIT koji se izraCunava kao EBIT bez utjecaja jednokratnih stavki.

u milijunima kuna 2020. 2021./2020.

Tros$kovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,7) 6,4
COVID-19 troskovi 3,8 36,7
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto 7,5 (4,5)
Prodaja 5.702,5 5.252,0

NETO DOBIT | NORMALIZIRANA NETO DOBIT

Neto dobit je meduzbroj koji je iskazan u Konsolidiranom racunu dobiti i gubitka u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjestajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021. godine.

Grupa takoder prikazuje Normaliziranu neto dobit koja se izraunava kao neto dobit iskljuujuci utjecaj
jednokratnih stavki.

Nadalje, Grupa prikazuje i Neto profithu marzu i Normaliziranu neto profitnu marzu, koje se definiraju kao
Neto dobit/Normalizirana neto dobit kao postotak prodaje.

u milijunima kuna 2021./2020.
TroSkovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,2 6,4

COVID-19 troskovi 3,3 33,5

Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto 21,0 (4,5)

Prodaja 5.702,5 5.252,0
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UKUPNI OPERATIVNI TROSKOVI

Ukupni operativni troSkovi su meduzbroj sljedecih stavki koje su iskazane u Konsolidiranom racunu dobiti i
gubitka u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrS8eno 31. prosinca
2021. godine: nabavne vrijednosti prodane trgovacke robe, promjena vrijednosti zaliha gotovih proizvoda |
proizvodnje u tijeku, troSkovi materijala i energije, tro8kovi radnika, troSkovi marketinga i unapredenja
prodaje, ostali troSkovi poslovanja, ostali dobici/gubici-neto i amortizacija i umanjenje vrijednosti.

KAPITALNA ULAGANJA (CAPEX)

Kapitalna ulaganja ukljuuju placanja izvrSena za stjecanje nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne
imovine, kako je prikazano u Konsolidiranom izvjeStaju o nov€anom toku u prilozenim SaZetim
konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021. godine. Grupa Koristi
kapitalna ulaganja kao APM kako bi osigurala alokaciju novca u skladu sa strategijom Grupe.

NETO DUG i NETO DUG prema EBITDA

Uprava koristi neto dug za ocjenu financijskih kapaciteta Grupe. Neto dug definira se kao zbroj kratkoro¢nih
i dugoro&nih obveza po primljenim kreditima, kratkorocnih i dugoroénih obveza za najam i derivativnih
financijskih instrumenata umanjenih za novac i nov€ane ekvivalente koji su iskazani u Konsolidiranoj bilanci
u priloZzenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjestajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021.
godine, kao $to je prikazano u nastavku:

u milijunima kuna 31.12.2021. 31.12.2020.
Dugorocne obveze po primljenim kreditima 299,7 299,5
Dugorocne obveze po hajmovima 263,1 263,5
Kratkoro€ne obveze po primljenim kreditima 159,9 511,7
Kratkoro€ne obveze po najmovima 86,8 84,8
Derivativni financijski instrumenti, neto (3,0) 7,1
Novac i nov€ani ekvivalenti (346,6) (426,5)
Normalizirana EBITDA 735,0 755,1

Grupa koristi i omjer neto duga i EBITDA, Sto je neto dug podijeljen s EBITDA, kako bi dobila razinu neto
duga u odnosu na dobit koju je Grupa ostvarila. Ova mjera odrazava sposobnost Grupe da servisira i
otplacuje svoje financijske obaveze.

ODNOS KRATKOTRAJNE IMOVINE | KRATKOROCNIH OBVEZA

Omjer kratkotrajne imovine i kratkoro¢nih obveza usporeduje svu kratkotrajnu imovinu Grupe s njenim
kratkorocnim obvezama koje su iskazane u Konsolidiranoj bilanci u prilozenim Sazetim konsolidiranim
financijskim izvjestajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021. godine. Omjer kratkotrajne imovine i
kratkoro¢nih obveza je pokazatelj likvidnosti koji mjeri sposobnost Grupe da pokrije svoj kratkoro¢ni dug
kratkotrajnom imovinom.

u milijunima kuna 2021. 2020.
Kratkotrajna imovina 2.287,5 2.259,5
Kratkoro¢ne obveze 1.513,4 1.674,5
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POKAZATELJ ZADUZENOSTI

Pokazatelj zaduzenosti usporeduje neto dug i ukupni kapital uve¢an za neto dug. Pokazatelj zaduzenosti
je mjera financijske poluge Grupe koja pokazuje stupanj do kojeg se poslovanje tvrtke financira iz vlastitog
kapitala u odnosu na financiranje iz duga.

u milijunima kuna 2021. 2020.
Neto dug 459,9 740,1
Ukupno kapital 3.152,5 2.948,0

POKRICE TROSKA KAMATA

Pokri¢e troSka kamata izracunava se dijeljenjem normalizirane EBITDA Grupe s ukupnim troSkom kamata
(vidi biljeSku 9 - Rashodi od financiranja-neto u priloZzenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjestajima
za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021.), kao $to je prikazano u nastavku. Pokrice troska kamata koristi
se za odredivanje koliko lako Grupa moze platiti kamate na svoj nepodmireni dug.

u milijunima kuna 2021. 2020.
Normalizirana EBITDA 735,0 755,1
Ukupno rashodi od kamata 17,8 25,7

SLOBODNI NOVCANI TIJEK

Slobodni nov€ani tijek prikazuje sposobnost Grupe da generira novac za otplatu financijskih obaveza,
financiranje potencijalnih akvizicija, isplatu dividendi i sliéno. Slobodni nové€ani tijek jednak je neto
nov€anom toku iz operativnih aktivnosti umanjen za kapitalna ulaganja, stavke koje su iskazane u
Konsolidiranom izvjestaju o nov€anom toku u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjeStajima
za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021.godine.

u milijunima kuna 2021. 2020.

Neto operativni nov€ani tijek 735,8 577,1
Kapitalna ulaganja 233,3 242,7

TRZISNA KAPITALIZACIJA

TrziSna kapitalizacija je ukupna trziSna vrijednost Grupe. IzraCunava se na osnovu posljednje trziSne cijene
u izvjeStajnom razdoblju i ukupnog broja dionica, kako je prikazano u nastavku.

2021. 2020.
Zadnja cijena u razdoblju (u kunama) 1.680 1.340
Broj dionica 3.334.300 3.334.300

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U 2021. GODINE
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA
USPJESNOSTI (APM)

VRIJEDNOST KOMPANIJE (Enterprise value-EV), Normalizirana EV/EBITDA, Normalizirana

EV/EBIT, EV/IPRODAJA

ATLANTIC

GRUPA

Vrijednost kompanije (EV) je mjera ukupne vrijednosti Grupe koja se koristi kao sveobuhvatnija alternativa
trziSnoj kapitalizaciji. EV je zbroj trZziSne kapitalizacije, neto duga i manjinskih interesa, kako je prikazano

u nastavku.

Omjer Normalizirane EV/EBITDA koristi se kao alat za procjenu vrijednosti pri usporedbi vrijednosti Grupe
s dobiti koju Grupa ostvaruje. Koristan je analitiCarima i investitorima koji Zele usporediti kompanije unutar

iste industrije.

Omjer Normalizirane EV/EBIT sli¢an je omjeru EV/EBITDA, ali ukljuCuje amortizaciju materijalne i
nematerijalne imovine. Koristi se kao mijerilo u procjeni vrijednosti za usporedbu relativne vrijednosti

razliitih poduzeca.

EV/prodaja je mjera za procjenu vrijednosti koja usporeduje EV Grupe s njezinom godi$njom prodajom.

u milijunima kuna 2021.
Trzi$na kapitalizacija 5.601,6
Neto dug 459,9
Manjinski interesi 7,0
Normalizirana EBITDA 735,0
Normalizirana EBIT 448,6
Prodaja 5.702,5

Normalizirana ZARADA PO DIONICI (EPS)

2020.
4.468,0
740,1
6,0
755,1
480,8

5.252,0

Zarada po dionici izraunava se dijeljenjem neto dobiti koja pripada dioni¢arima drustva s ponderiranim
prosjecnim brojem dionica kako je definirano u biljeSci 5 - Zarada po dionici u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021. Zarada po dionici
odrazava zaradu od trgovanja za svaku dionicu. Normalizirana zarada po dionici uzima u obzir normaliziranu
neto dobit koja pripada dioni¢arima drustva, Sto je jednako neto dobiti koja pripada dioni€arima drustva,

isklju€ujuéi utjecaj jednokratnih stavki kao $to je prikazano u nastavku.

2021. 2020.

TroSkovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto 0,2
COVID-19 troskovi 3,3
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto 21,0
Prosje¢ni ponderirani broj dionica 3.325.122

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U 2021. GODINE

6,4
33,5
(4,9

3.326.936
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM) CRUPA
OMJER CIJENE | ZARADE (P/E)
Omijer cijene i zarade (P/E) omjer je za procjenu vrijednosti tvrtke koji mjeri zadnju trzi$nu cijenu

dionice u izvjeStajnom razdoblju u odnosu na normaliziranu zaradu po dionici, kao §to je prikazano u
nastavku.

2021. 2020.
Zadnja cijena u razdoblju (u kunama) 1.680 1.340
Normalizirani EPS 111,4 113,5

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U 2021. GODINE
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SAZETI KONSOLIDIRANI FINANCHJSKI IZVJESTAJI ZA
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

u tisuéama kuna, nerevidirano

Prihodi
Prihodi od prodaje
Ostali prihodi

Poslovni rashodi
Nabavna vrijednost prodane trgovacke robe

Promjena vrijednosti zaliha gotovih
proizvoda i proizvodnje u tijeku

TroSkovi materijala i energije

TroSkovi radnika

TroSkovi marketinga i unapredenja prodaje
Amortizacija i umanjenje vrijednosti

Ostali troSkovi poslovanja

Ostali dobici/(gubici) - neto

Dobit iz poslovanja

Rashodi od financiranja - neto

Dobit prije poreza

Porez na dobit

Neto dobit razdoblja

Pripisivo:

Dioni¢arima Drustva

Manjinskim interesima

Zarada po dionici za dobit pripisivu

dioni¢arima Drustva tijekom razdoblja (u
kunama)

- osnovna
- razrijedena

Sij. - Pro.
2021.

5.785.771
5.702.479
83.292

(5.347.826)
(1.729.758)

22.831

(1.556.908)
(937.376)
(329.776)
(286.444)
(534.414)

4.019

437.945
(17.749)
420.196
(74.304)

345.892

344.857
1.035

103,71
103,71

Sij. - Pro.
2020.

5.328.674
5.252.029
76.645

(4.886.490)
(1.564.512)

26.659

(1.433.412)
(855.631)
(267.113)
(274.315)
(515.184)

(2.982)

442.184
(30.536)
411.648
(69.378)

342.270

341.730
540

102,72
102,72

Indeks

108,6
108,6
108,7

109,4
110,6

85,6

108,6
109,6
123,5
104,4
103,7

n/p

99,0
58,1
102,1
107,1

101,1

100,9
191,7

Lis. - Pro.
2021.

1.486.253
1.454.206
32.047

(1.525.020)
(484.123)

5.382

(409.380)
(262.074)
(119.667)
(95.397)
(166.055)
6.294

(38.767)
(5.467)
(44.234)
(9.659)

(53.893)

(54.594)
701

(16,37)
(16,37)

Lis. - Pro.
2020.

1.397.493
1.364.612
32.881

(1.354.300)
(442.485)

14.006

(368.041)
(220.932)
(106.119)
(87.632)
(144.799)
1.702

43.193
(5.363)
37.830
(4.908)

32.922

31.996
926

9,62
9,62

Indeks

106,4
106,6
97,5

112,6
109,4

38,4

111,2
118,6
112,8
108,9
114,7
369,8

n/p

101,9

n/p

196,8

n/p

n/p
75,7
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O SVEOBUHVATNOJ DOBITI

u tisuéama kuna, nerevidirano

Neto dobit/(gubitak) razdoblja

Ostala sveobuhvatna dobit/(gubitak):

Stavke koje se nece reklasificirati u racun dobiti i
gubitka

Aktuarski gubici za planove
definiranih primanja, neto od poreza

Stavke koje se mogu naknadno
reklasificirati u racun dobiti i gubitka
Tecajne razlike, neto od poreza

Zastita nov€anog toka, neto od poreza

Ukupno sveobuhvatna dobit/(gubitak)
razdoblja, neto od poreza

Ukupno sveobuhvatna dobit/

Sij.-Pro.
2021.

345.892

(176)

(4.067)
8.473

4.230

350.122

Sij.-Pro.
2020.

342.270

(1.000)

25.641
(4.306)

20.335

362.605

Lis.-Pro.

Indeks Indeks

17,6 (176) (1.000) 17,6
n/p 6.533 (2.309) n/p
n/p (2.387) (3.810) 62,7

20,8 3.970 (6.119) n/p

Pripisivo:

Dioni¢arima Drustva

Manjinskim interesima

Ukupno sveobuhvatna dobit/(gubitak) razdoblja

349.092 362.016 96,4  (50.652) 25.883 n/p
1.030 589 174,9 729 920 79,2
350.122 362.605 96,6 (49.923) 26.803 n/p

40



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANA BILANCA

u tisuéama kuna, nerevidirano

IMOVINA

Dugotrajna imovina

Nekretnine, postrojenja i oprema

Pravo na koristenje imovine

Ulaganja u nekretnine

Nematerijalna imovina

Odgodena porezna imovina

Financijska imovina kroz ostalu sveobuhvatnu dobit
PotraZivanja od kupaca i ostala potraZivanja

Kratkotrajna imovina

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Potrazivanja za porez na dobit

Derivativni financijski instrumenti

Novac i nov¢ani ekvivalenti

Dugotrajna imovina namijenjena prodaji
Ukupno kratkotrajna imovina

UKUPNO IMOVINA

KAPITAL | OBVEZE

Kapital i rezerve pripisive dioni¢arima Drustva
Dionicki kapital

Dioni¢ka premija

Vlastite dionice

Pric¢uve

Zadrzana dobit

Manjinski interesi
Ukupno kapital

Dugoroéne obveze

Obveze po primljenim kreditima
Obveze po najmovima
Odgodena porezna obveza
Ostale dugorocne obveze
Rezerviranja

Kratkorocéne obveze

Obveze prema dobavljaima i ostale obveze
Obveze po primljenim kreditima

Obveze po najmovima

Derivativni financijski instrumenti

Tekucéa obveza poreza na dobit
Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNO KAPITAL | OBVEZE

31. prosinca 2021.

1.108.725
329.894
807
1.640.348
41.469
1.384
42.750
3.165.377

639.201
1.287.982
6.995
2.972
346.635
2.283.785
3.759
2.287.544

5.452.921

133.372
883.852
(22.131)
(45.279)
2.195.734
3.145.548

6.982
3.152.530

299.657
263.065
148.344
6.135
69.807
787.008

1.174.825
159.932
86.844
6.417
85.365
1.513.383

2.300.391

5.452.921

31. prosinca 2020.
(Prepravljeno)

1.070.338
338.838
316
1.658.758
36.285
1.404
47.999
3.153.938

572.274
1.248.658
6.661
426.513
2.254.106
5.382
2.259.488

5.413.426

133.372
881.851
(7.647)
(51.451)
1.985.908
2.942.033

5.952
2.947.985

299.528
263.479
151.822
9.356
66.782
790.967

954.458
511.696
84.824
7.132
8.677
107.687
1.674.474

2.465.441

5.413.426
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENI GLAVNICE

u tisuéama kuna, nerevidirano

Stanje 1. sije¢nja 2020.
Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit razdoblja

Zastita nov€anog toka, neto od poreza
Aktuarski gubici za planove definiranih
primanja, neto od poreza

Ostala sveobuhvatna dobit

Pripisivo dioni¢arima Drustva
Dionicki
kapital,
dionicka

premijai
vlastite
dionice

1.008.811

Zadrzana

Pricuve dobit

1.728.691

- 341.730

(4.306) -

- (2.000)
25.592

2.664.438

341.730
(4.306)

(1.000)
25.592

Manjinski
interesi

2.669.801

342.270
(4.306)

(1.000)
25.641

Ukupno sveobuhvatna dobit razdoblja
Transakcije s vlasnicima:
Otkup vlastitih dionica
Isplata s temelja dionica
Dividenda za 2019. godinu
Prijenos
prosinca 2020.

Stanje 1. sije¢nja 2021.

(11.022)
9.787

1.007.576

1.007.576

340.730
- (83.186)
1.985.908

1.985.908

362.016

(11.022)
9.787
(83.186)

2.942.033

2.942.033

362.605

(11.022)
9.787
(83.186)

2.947.985

2.947.985

Sveobuhvatna dobit:

Neto dobit razdoblja

Zastita nov€anog toka, neto od poreza
Aktuarski gubici za planove definiranih
primanja, neto od poreza

Ostali sveobuhvatni gubitak

- 344.857
8.473 -

- (176)
4.062 -

344.857
8.473

(176)
4.062

345.892
8.473

(176)
4.067

Ukupno sveobuhvatna dobit razdoblja

Transakcije s vlasnicima:
Otkup vlastitih dionica
Isplata s temelja dionica
Dividenda za 2020. godinu
Prijenos

(30.558)
18.075

344.681

- (133.094)

349.092

(30.558)
18.075
(133.094)

350.122

(30.558)
18.075
(133.094)

prosinca 2021.

995.093

2.195.734

3.145.548

3.152.530
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

- - Sije¢anj - Prosinac  Sije€anj - Prosinac
u tisu¢éama kuna, nerevidirano

2021. 2020.

Nove€ani tok iz poslovnih aktivnosti
Neto dobit razdoblja 345.892 342.270
Porez na dobit 74.304 69.378
Amortizacija i umanjenje vrijednosti 286.444 274.315
Dobitak od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme (1.475) (130)
Dobitak od prodaje podruznica - neto od transakcijskih troskova (648) (5.178)
Ispravak vrijednosti kratkotrajne imovine 25.218 45.229
Tecajne razlike - neto (75) 4.827
Smanjenje rezerviranja za rizike i troSkove (18.586) (1.830)
(Dobitak)/gubitak od svodenja na fer vrijednost
financijske imovine (4.219) 4913
Isplata s temelja dionica 18.075 9.787
Prihodi od kamata (1.323) (5.060)
Rashodi od kamata 17.824 25.709
Ostale nenov&ane promjene - neto 3.800 12.105
Promjene u radnom kapitalu:
Povecéanje zaliha (82.643) (94.942)
Povecanje kratkoroénih potrazivanja (30.004) (37.331)
Povecanje kratkoro¢nih obveza 207.652 30.309
Novac generiran poslovanjem 840.236 674.371
Placene kamate (17.074) (22.896)
Pla¢eni porez na dobit (87.361) (74.355)

735.801 577.120

Novéani tok koriSten za investicijske aktivnosti
Nabava nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne imovine (233.284) (242.727)
Primici od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme,

- - A . g M 17.504 1.031
nematerijalne imovine i imovine namijenjene prodaji
Stjecanje podruinicg i primici od prodaje pﬁ)d_ruinica - (5.937) 26.876
neto od novca u steCenim/prodanim podruznicama
Dani krediti i depoziti (5.543) (10.353)
Otplata danih kredita i depozita 18.117 3.305
Primljene kamate 1.571 5.060
(207.572) (216.808)
Novcani tok koristen za financijske aktivnosti
Otkup vlastitih dionica (30.558) (11.022)
Primici od primljenih kredita, neto od pla¢enih naknada - 748.642
Otplata primljenih kredita (350.799) (983.571)
Otplata glavnice po najmovima (93.502) (86.999)
Izdavanje obveznica, neto od placenih naknada - 140.025
Otkup obveznica - (43.796)
Isplata dividende dioni¢arima (133.094) (83.186)
(607.953) (319.907)
Neto (smanjenje)/povecanje novca i novéanih ekvivalenata (79.724) 40.405
(Gubici)/dobici od te€ajnih razlika po novcu i
nov&anim ekvivalentima (154) 1.582
Novac i nov€ani ekvivalenti na poc€etku razdoblja 426.513 384.526
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja 346.635 426.513
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 — OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (,Drustvo®) i ovisna drustva (,Grupa®“) posluje kao vertikalno integrirana
multinacionalna kompanija. Grupa obavlja poslovne aktivnosti koje uklju€uju istraZivanje i
razvoj, proizvodnju te distribuciju robe Siroke potrosnje u Jugoisto¢noj Europi, europskim
trzistima te Rusiji i ZND-u (Zajednica Neovisnih DrZzava). Sa svojom modernom
proizvodnom mrezom, Atlantic Grupa se istiCe kao jedan od vodecéih prehrambenih
proizvodaca u Jugoisto¢noj Europi s prominentnim brendovima iz segmenta kave - Grand
Kafa i Barcaffe, s rasponom brendova iz segmenta pi¢a - Cockta, Donat i Cedevita, s
portfellem brendova iz segmenta slatko i slano - Smoki, NajlepSe Zelje i Bananica te
brendom Argeta iz segmenta delikatesnih namaza. Dodatno, Grupa je vlasnik vodeéeg
liekarni¢kog lanca u Hrvatskoj pod brendom Farmacia. S vlastitom distribucijskom mrezom
u Hrvatskoj, Sloveniji, Srbiji, Austriji, Sjevernoj Makedoniji te Rusiji, Grupa isto tako
distribuira niz proizvoda vanjskih partnera. Grupa ima proizvodna postrojenja u Hrvatskoj,
Sloveniji, Srbiji, Bosni i Hercegovini i Sjevernoj Makedoniji s drustvima i predstavnistvima
u 12 zemalja. Grupa svoje proizvode izvozi na viSe od 40 trziSta diljem svijeta.

Sjediste Drustva nalazi se u Zagrebu, Miramarska 23, Hrvatska.
Dionice Drustva kotiraju na Vodec¢em trziStu Zagrebacke burze.

Sazete konsolidirane financijske izvjeStaje Grupe za razdoblje zavrS§eno 31. prosinca
2021. godine odobrila je Uprava Drustva u Zagrebu 23. veljace 2022. godine.

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji nisu revidirani.

BILJESKA 2 — OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
2.1. OSNOVA SASTAVLJANJIA

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje zavreno 31. prosinca 2021. godine
sastavljeni su sukladno Medunarodnom raCunovodstvenom standardu 34 — Financijsko
izvjeStavanje u toku godine, kojeg je odobrila Europska Unija (EU).

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji ne uklju€uju sve podatke i objave koji su obavezni
za godiSnje konsolidirane financijske izvjeStaje te ih se treba Citati zajedno s godiSnjim
konsolidiranim financijskim izvjestajima Grupe na dan 31. prosinca 2020. godine. Godisnji
konsolidirani financijski izvjestaji Grupe sastavljeni su sukladno Medunarodnim
standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) koje je odobrila EU.

2.2. VREMENSKA NEOGRANICENOST POSLOVANJA

Uprava Drustva smatra kako Grupa raspolaze s dovoljno resursa za nastavak rada u
doglednoj buducnosti te nije utvrdila znaCajne neizvjesnosti vezane uz poslovne dogadaje
i uvjete koji mogu dovesti u sumnju vremensku neograniCenost poslovanja Grupe.
Sukladno tome, sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje zavr§eno 31. prosinca
2021. godine sastavljeni su po nacelu vremenske neograni¢enosti poslovanja.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
(nastavak)

2.3. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

SaZzeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje zavrSeno 31. prosinca 2021. godine
pripremljeni su temeljem istih raunovodstvenih politika, prikaza i metoda izraCuna koji su
se Kkoristili prilikom pripreme godiSnjih konsolidiranih financijskih izvjesStaja Grupe na dan
31. prosinca 2020. godine.

2.4. SEZONSKI UTJECAJ

Grupa nije izloZena znacajnim sezonskim ili cikliCkim promjenama u svom poslovanju.

2.5. USPOREDNI PODACI

Po dovrSetku postupka alokacije kupovne cijene akvizicije drustva Procaffe d.o.o.,
Dugopolje prepravijene su pozicije bilance na dan 31. prosinca 2020. godine -
nematerijalna imovina (goodwill) i odgodena porezna obveza uvecani su za 1.732 tisuce
kuna. Buduci da ove promjene nisu imale utjecaja na bilancu na dan 1. sijeCnja 2020.
godine, dodatna bilanca i pripadajuce biljeSke s poCetnim stanjima najranijeg razdoblja
usporedbe nisu prezentirani.

BILJESKA 3 - KLJUCNE RACUNOVODSTVENE PROCJENE

Prilikom izrade sazetih konsolidiranih financijskih izvjeStaja za razdoblje zavrSeno 31.
prosinca 2021. godine nije bilo promjena u klju¢nim racunovodstvenim procjenama u
odnosu na procjene koristene prilikom izrade godiSnjih konsolidiranih financijskih izvjeStaja
Grupe na dan 31. prosinca 2020. godine.

Testiranjem na umanjenje vrijednosti dugotrajne nematerijalne imovine s neograni¢enim

vijekom uporabe na datum bilance priznato je umanjenje vrijednosti u iznosu od 17.348
tisu¢a kuna (2020.: 21.800 tisu¢a kuna).
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Model poslovanja Grupe organiziran je kroz pet strateskih poslovnih podrudja i dva
poslovna podrucja. Od 1. sijeCnja 2021. godine uspostavljeno je poslovno podrucje Novi
rast koje obuhvac¢a nove brendove Atlantic Grupe.

Poslovi distribucije organizirani su na nacCin da pokriju Sest najvecih trziSta — Hrvatska,
Srbija, Slovenija, Sjeverna Makedonija, Rusija i Austrija te odjel Globalnog upravljanja
mreZzom distributera koji pokriva trziSta kojima se dominantno upravilja putem
distribucijskih partnera.

PODRUCJA PODRUCJA
SPP KAVA SDP HRVATSKA

SPP PICA SDP SRBIJA
SPP DELIKATESNI SDP SLOVENIJA

NAMAZI
DP MAKEDONIJA
SPP SLATKO | SLANO
DP RUSIJA
SPP PHARMA
DP AUSTRIJA
PP DONAT

GLOBALNO UPRAVLJANJE
PP NOVI RAST MREZOM DISTRIBUTERA

SPP — Stratesko poslovno podrucje
SDP — Stratesko distribucijsko podrucje
PP — Poslovno podrucje

DP — Distribucijsko podrucje

Stratedko poslovno vijeCe odgovorno je za strateSka i operativna pitanja. Zbog efikasnijeg
upravljanja pojedina¢nim poslovnim i distribucijskim podrucjima, organizacijska podrucja
ujedinjavaju zajedno sli¢ne poslovne aktivnosti ili proizvode, zajednika trzista ili kanale
prodaje.
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Zbog cinjenice da DP Makedonija, DP Rusija, DP Austrija, Globalno upravljanje mrezom
distributera te PP Novi rast ne prelaze prag materijalnosti koji zahtijeva MSFI 8 za
izvjeStajne segmente, oni se iskazuju unutar pozicije ,Ostali segmenti®. Pozicija ,Ostali
segmenti“ sastoji se takoder i od poslovnih aktivnosti koje se ne alociraju na prethodno
spomenuta poslovna i distributivha podrucja (upravna sjediSta i odjeli podrSke na svim
trzistima Atlantic Grupe) te su isklju€ena iz izvjeStavanih operativnih segmenata.

StrateSko poslovno vijece prati poslovne rezultate segmenata zasebno u svrhu donoSenja
odluka o alokaciji resursa i ocjeni poslovanja. Ocjenjivanje uspjeha operativnih segmenata
temeljeno je na dobiti ili gubitku iz poslovanja. Na razini Grupe upravlja se prihodima i
rashodima od financiranja i porezom na dobit te oni nisu alocirani po operativnim
segmentima.

Prodaja individualnih poslovnih podrucja predstavlja ukupnu prodaju tre¢im stranama na
trzistima (bilo direktno iz poslovnih podrucja, bilo kroz distribucijska podrucja). Prodaja
distribucijskih podrucja obuhvaéa prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju
vlastitih proizvoda. Ovo dvostruko prikazivanje prodaje vlastitin proizvoda eliminira se u
liniji ,Usklada”. U svrhu izraCuna operativne dobiti segmenata, prodaja izmedu operativnih
segmenata vrSi se pod uobiajenim komercijalnim uvjetima koji bi bili primjenjivi i na
nepovezane trece stranke.

Prihodi od prodaje Sij.-Pro Sij.-Pro
2021. 2020.
(u tisu¢ama kuna)
SPP Kava 1.196.229 1.106.940
SPP Delikatesni namazi 885.248 836.088
SPP Slatko i slano 684.420 644.228
SPP Pharma 563.349 539.786
SPP Pi¢a 536.380 481.671
PP Donat 218.785 196.302
SDP Hrvatska 1.403.161 1.250.759
SDP Srbija 1.335.388 1.231.482
SDP Slovenija 1.012.789 981.260
Ostali segmenti 820.753 777.956
Usklada (2.954.023) (2.794.443)
Ukupno 5.702.479 5.252.029

* Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2021. godinu
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

. o EBITDA

Poslovni rezultati N -

Sij. - Pro. Sij. - Pro.
(u tisu¢ama kuna) 2021. 2020.
SPP Kava 280.122 279.464
SPP Delikatesni namazi 183.021 196.787
SPP Slatko i slano 116.227 113.917
SPP Pic¢a 110.273 104.384
PP Donat 97.035 92.800
SPP Pharma 49.421 34.691
SDP Hrvatska 87.806 66.021
SDP Slovenija 70.630 64.293
SDP Srbija 58.513 56.622
Ostali segmenti (328.659) (292.480)
Ukupno 724.389 716.499

BILJESKA 5 — ZARADA PO DIONICI
Osnovna zarada po dionici

Osnovna zarada po dionici izraCunava se na nacin da se neto dobit Grupe podijeli s
ponderiranim prosje¢nim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku razdoblja, koji ne
ukljuuje prosjecan broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo i koje drzi kao vlastite
dionice.

2021. 2020.
Neto dobit dioni€arima (u tisu¢ama kuna) 344.857 341.730
Prosjecno ponderirani broj dionica 3.325.122 3.326.936
Osnovna zarada po dionici (u kunama) 103,71 102,72

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduci da nije bilo
konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

* Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2021. godinu
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 6 —- DUGOTRAJNA MATERIJALNA | NEMATERIJALNA IMOVINA

Tijekom razdoblja zavrSenog 31. prosinca 2021. godine, Grupa je ulozila 239.950 tisuca
kuna u nabavku nekretnina, postrojenja i opreme te nematerijalne imovine (2020.: 234.107
tisu¢a kuna). U istom razdoblju provedeno je umanjenje vrijednosti dugotrajne materijalne
i nematerijalne imovine u iznosu od 30.681 tisu¢a kuna (2020.: 25.880 tisu¢a kuna).

BILJESKA 7 — ZALIHE

Tijekom razdoblja zavrSenog 31. prosinca 2021. godine, Grupa je iskazala vrijednosno
uskladenje zaliha u iznosu od 16.094 tisu¢e kuna (2020.: 23.955 tisu¢a kuna) uslijed
oStecenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak ukljucen je u ,Ostale troSkove poslovanja“.
BILJESKA 8 — ISPLATA DIVIDENDE

Prema odluci Glavne skupstine Drustva odrZzane 16. lipnja 2021. godine, odobrena je
isplata dividende u iznosu od 40,00 kuna po dionici odnosno sveukupno 133.094 tisuce

kuna (2020.: 25,00 kuna po dionici odnosno sveukupno 83.186 tisuca kuna). Isplata
dividende realizirana je u srpnju 2021. godine.

BILJESKA 9 — RASHODI OD FINANCIRANJA - NETO

Sij.-Pro. Sij.-Pro.
(u tisucama kuna) 2021. 2020.
Financijski prihodi
Dobici od tecajnlh raz_Ilka po primljenim kreditima i 2 826 7 608
obvezama po najmovima

2.826 7.608

Financijski rashodi
Rashodi od kamata po obvezama po najmovima (8.408) (9.315)
Rashodi od kamata po primljenim kreditima od banaka (2.930) (8.796)
Rashodi od kamata po obveznicama (2.870) (6.393)
Rashodi od kamata po osnovi aktuarskih izrauna obveza za
primanja zaposlenih (827) (785)
Ostali rashodi od kamata (2.789) (420)
Rashodi od kamata - ukupno (17.824) (25.709)
Gubici od te€ajnih razlika po primljenim kreditima i
obvezama po najmovima (2.751) (12.435)

(20.575) (38.144)

Rashodi od financiranja - neto (17.749) (30.536)
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BILJESKA 10 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se odnose na stanja u bilanci na dan
31. prosinca 2021. godine i 31. prosinca 2020. godine i stavke racuna dobiti i gubitka za

razdoblja tada zavrSena su kako slijedi:

(u tisu¢ama kuna)
POTRAZIVANJA

Kratkoro¢na potrazivanja
Ostale povezane stranke

OBVEZE

Obveze prema dobavljadima i ostale obveze
Ostale povezane stranke

PRIHODI

Prihodi od prodaje
Ostale povezane stranke

Ostali prihodi

Ostale povezane stranke

RASHODI

Troskovi marketinga i unapredenja prodaje
Ostale povezane stranke

Ostali troskovi poslovanja

Ostale povezane stranke

Nabava imovine
Ostale povezane stranke

31. prosinca 2021.

31. prosinca 2020.

84.174 75.826

2.238 1.918
Sij.-Pro. 2021. Sij.-Pro. 2020.
496.471 448.514

671 807

4.168 3.065

2.202 2.332

289 623
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BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 11 — AKVIZICIJA | PRODAJA PODRUZNICA

Atlantic Grupa je tijekom 2021. godine stekla 100% vlasniStva u drustvu ZU Ljekarna
Galler, Kraljevica i drustvu The Best Cofee d.o.0., Podstrana. Ista su po kupniji pripojena

drustvima ZU Ljekarne Farmacia odnosno Atlantic Trade d.o.o0., Zagreb.

Kao rezultat ove transakcije utvrdeni su licenca u iznosu od 6.287 tisu¢a kuna te je
priviemeno utvrden goodwill u iznosu od 5.447 tisu¢a kuna, kao razlika izmedu troSka
stjecanja i knjigovodstvene vrijednosti stec¢ene neto imovine. Privremeno utvrdeni goodwill
je predmet konacnog vrednovanja koje ce biti dovrSeno unutar razdoblja od 12 mjeseci od

datuma stjecanja.

Plaéeni novac i obveza za stjecanje ovisnih drustava
(u tisu¢ama kuna)

Placeni novac
Obveza za stjecanje ovisnih drustava
Ukupna naknada za kupnju

Knjigovodstvena vrijednost ste€ene neto imovine

Licenca
Privremeno utvrdeni goodwill

Knjigovodstvena vrijednost ste¢ene neto imovine
(u tisu¢ama kuna)

Nekretnine, postrojenja i oprema

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Novac i nov€ani ekvivalenti

Obveze prema dobavljaCima i ostale obveze

Novéani tok od stjecanja ovisnih drustava
(u tisu¢ama kuna)

Plaéena naknada u novcu
Steceni novac
Novéani tok po stjecanju

12.407
633
13.040

(1.306)
11.734
6.287
5.447

1.438
379
2.246
158

(2.915)
1.306

12.407
158
12.249
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BILJESKA 11 — AKVIZICIJA | PRODAJA PODRUZNICA (nastavak)

Atlantic Grupa je s austrijskom kompanijom Gittis Naturprodukte GmbH potpisala ugovor
0 kupoprodaji proizvodne lokacije Mirna u Sloveniji. Rije¢ je o zakljuCenju procesa
zapocetog prodajom brenda djec€je prehrane Bebi srbijanskoj Nelt Grupi proSle godine,
odnosno o0 nastavku procesa dezinvestiranja manjih i non-core djelatnosti u skladu s
korporativnom strategijom Atlantic Grupe. Gittis je ovom transakcijom preuzeo ukupnu
proizvodnu lokaciju sa zaposlenicima. Transakcija je zaklju€ena 31. prosinca 2021. godine
te je Grupa ostvarila dobit od prodaje u iznosu od 648 tisu¢a kuna.

Primljena naknada i potrazivanja za prodaju poslovanja
(u tisuéama kuna)

Novac -
Potrazivanja 18.793
Ukupni primici od prodaje 18.793
Knjigovodstvena vrijednost prodane neto imovine (18.145)
Dobit od prodaje poslovanja 648

Knjigovodstvena vrijednost prodane neto imovine poslovanja
na dan 31. prosinca 2021. godine
(u tisu¢ama kuna)

Nekretnine, postrojenja i oprema 18.358
Nematerijalna imovina 438
Ostala imovina 56
Ostale obveze 707

18.145

Grupa je u 2021. godini naplatila preostalih 6.312 tisu¢a kuna od prodaje tvornica sportske
i aktivne prehrane iz 2017. godine.
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IZJAVA OSOBA ODGOVORNIH ZA SASTAVLJANJE FINANCIJSKIH IZVJESTAJA

Temeljem odredbi Zakona o trZistu kapitala, Zoran Stankovi¢, potpredsjednik Grupe za
financije, nabavu i investicije i Tatjana llin¢i¢, direktorica Korporativnog izvjeStavanja i
konsolidacije, osoba zaduzena za korporativno racunovodstvo, izvjeStavanje i
konsolidaciju, zajedno kao osobe odgovorne za sastavljanje sazetih konsolidiranih
financijskih izvjeStaja drustva Atlantic Grupa d.d. Zagreb, Miramarska 23, OIB
71149912416 (,,Drustvo®), ovime daju sljedecu

IZJAVU:

Prema nasem najboljem saznanju sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za razdoblje
zavrSeno 31. prosinca 2021. godine sastavljeni su uz primjenu odgovarajucih standarda
financijskog izvjeStavanja te daju cjelovit i istinit prikaz imovine i obveza, gubitaka i
dobitaka, financijskog polozaja i poslovanja Drustva i ovisnih drustava (zajedno — ,Grupe®).

IzvjeStaj Uprave Drustva za razdoblje od 1. sijeCnja do 31. prosinca 2021. godine sadrzava
istinit prikaz razvoja i rezultata poslovanja i poloZaja Grupe, uz opis najznacajnijih rizika i
neizvjesnosti kojima je Grupa izlozena.

SaZete konsolidirane nerevidirane financijske izvjestaje Grupe za razdoblje zavrSeno 31.
prosinca 2021. godine odobrila je Uprava drustva Atlantic Grupa d.d. na sjednici odrzanoj
23. veljaCe 2022. godine.

Zoran Stankovi¢
Potpredsjednik Grupe za financije, nabavu i investicije

£

Tatjana llinci¢
Direktorica Korporativnog izvjeStavanja i konsolidacije
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Kontakt:

Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23

10 000 Zagreb
Hrvatska

Tel: +385 1 2413 322
E-mail: ir@atlanticgrupa.com
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ATLANTIC GRUPA d.d.

dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska

tel: +385 (1) 24 13 900

fax: +385 (1) 24 13 901

Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu

MBS: 080245039

MB: 1671910

OIB: 71149912416

Broj rauna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa
40,00 kn

Temeljni kapital od 133.372.000,00 kuna uplacen je u cijelosti.

Uprava: Emil Tedeschi, Neven Vrankovi¢, Zoran Stankovi¢, Lada Tedeschi Fiorio,
Srec¢ko Naki¢, Enzo Smrekar
Predsjednik Nadzornog odbora: Zdenko Adrovi¢
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