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KOMENTAR PREDSJEDNIKA UPRAVE

ATLANTIC

GRUPA

Komentirajuéi financijska ostvarenja u prvom kvartalu 2022. godine, Emil Tedeschi, predsjednik Uprave
Atlantic Grupe, istaknuo je:

“Atlantic Grupa je u prvom kvartalu 2022. godine ostvarila zna¢ajan rast prihoda i profitabilnosti u odnosu
na isto razdoblje prethodne godine, a unato€ svim izazovima s kojima se suotavamo. Rast prihoda je
ostvaren u svim poslovnim podrudjima i skoro svim distribucijskim podru&jima zahvaljujuéi odli€nim
prodajnim rezultatima vlastitih i principalskih brendova, kao posljedica bolje epidemioloske situacije na svim
trziStima i popustanju mjera za suzbijanje pandemije, koje su bile na snazi prethodne godine posebno u
HoReCa kanalu. Takoder, dio porasta prihoda se odnosi na dizanja prodajnih cijena zbog zna&ajnog
poskupljenja klju€nih sirovina, pakirnog materijala, energenata i usluga.

Odli¢ni rezultati distribucijskog portfelja ostvareni prethodne godine, omogucili su nova distribucijska
partnerstva s renomiranim internacionalnim kompanijama u Srbiji i Sjevernoj Makedoniji, Sto pokazuje
kontinuirani fokus razvoja distribucijskog segmenta kompanije. Takoder, nastavak procesa definiranja
korporativne strategije i prioriteta u daljnjem razvoju kompanije, potvrden je i osnazivanjem Nadzornog
odbora s dotadasnjih 7 na 9 ¢lanova.

Pocetak 2022. godine obiljezilo je izbijanje ratnog sukoba u Ukrajini. Prodajom brenda djecja hrana Bebi u
2021. godini, Atlantic Grupa je zna¢ajno smanijila izlozenost u Rusiji i ZND trzistima te ratna zbivanja nemaju
izravan materijalno znac¢ajan utjecaj na poslovanje Atlantic Grupe.

U trenutnoj situaciji jedna od temeljnih vrijednosti Atlantic Grupe — briga jednih za druge i briga kompanije
za svoje zaposlenike — dobiva na posebnoj vaznosti. Usredoto¢eni smo na odrzavanje pune zaposlenosti,
daljnje ulaganje u naSe zaposlenike te promicanje otvorenosti i medusobno uvazavanje.

Nastavljamo pozorno pratiti razvoj situacije i poduzimamo sve raspolozZive mjere za smanjenje rizika u
novonastalim okolnostima. O&ekujemo da ée nastavak 2022. godine biti izazovan, no nasi temeljni prioriteti
ostaju isti - odrzavanje pozitivnog zdravstvenog biltena nasih djelatnika, osiguranje nesmetanog nastavka
proizvodnje i kontinuirane opskrbe nasih kupaca i potroSaca te drustvena odgovornost u najSirem smislu.”
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ZNACAJAN RAST PRIHODA | PROFITABILNOSTI
e

( )
PRIHODI OD PRODAJE U IZNOSU OD 1.391,2 MILIJUNA KUNA

+11,3% u odnosu na prvi kvartal 2021. godine
+12,7%* normalizirano za utjecaj dezinvestiranog poslovanja

. J
( )
DOBIT PRIJE KAMATA, POREZA | AMORTIZACIJE (EBITDA*) OD 179,8 MILIJUNA
KUNA
+7,1% u odnosu na prvi kvartal 2021. godine (+5,3% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)
. J
( )

DOBIT PRIJE KAMATA | POREZA OD 115,7 MILIJUNA KUNA (EBIT*)
+10,2% u odnosu na prvi kvartal 2021. godine (+7,4% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

NETO DOBIT* OD 90,6 MILIJUNA KUNA
+7,2% u odnosu na prvi kvartal 2021. godine (+3,8% kada isklju¢imo jednokratne stavke*)

\. J

FINANCIJSKI SAZETAK PRVOG KVARTALA 2022. GODINE

-
Kljuéni pokazatelji 1.-3.2022.  1.-3.2021.
Prihod od prodaje (u milijunima kuna) 1.391,2 1.249,6 11,3%
Ukupan prihod (u milijunima kuna) 1.402,9 1.258,7 11,5%
Normalizirana EBITDA marza* 12,8% 13,6% -74 bb
Normalizirana neto dobit* (u milijunima kuna) 89,1 85,8 3,8%
Pokazatelj zaduzenosti* 12,4% 12,7% -37 bb

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI-evima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti‘.
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KLJUCNI DOGADAUJI
U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE

1. POJACANJE U NADZORNOM ODBORU, DVA NOVA CLANA
—

Na sjednici odrzanoj 7. prosinca 2021. godine Nadzorni odbor je usvojio prijedlog odluke za izbor 2 nova
¢lana Nadzornog odbora Drustva. Usvajanjem navedene Odluke od strane Glavne skupstine 20. sijeénja
2022. godine, sastav Nadzornog odbora, s dotada$njih 7, proSiren je na 9 ¢lanova. Nadzornom odboru
su se prikljucili dr. Vesna Neuvisti¢, iskusna struénjakinja u podruc¢jima menadZment consultinga,
bankarstva, korporativnhog razvoja i restrukturiranja, i Zoran Vucini¢, dokazani globalni menadzer s
izuzetno uspjeSnom medunarodnom karijerom na podrucju industrije robe Siroke potrosnje.

Osnazivanje Nadzornog odbora navedenim novim ¢lanovima logi¢an je nastavak procesa definiranja
korporativne strategije i prioriteta u daljnjem razvoju kompanije.

2. NOVI PRINCIPAL INTERSNACK U SRBIJI, A RED BULL USKORO | U
SJEVERNOJ MAKEDONIJI
—

StrateSko poslovno podrucje (SPP) Srbija proSirio je distribucijski portfelj asortimanom novog principala
— Intersnack. Intersnack Grupa, europski lider u proizvodniji slanih grickalica, je osnovana 1968. godine
u Njemackoj kao proizvodac €ipsa. Izgradila je Siroki portfelj uSavsi u sve snack kategorije Sirom Europe.
Medu poznatijim brendovima isti¢e se brend Chio s bogatim asortimanom proizvoda poput €ipsa razli€itih
okusa, tortilja Cipsa, pe€enih grickalica i kokica. Kompanija se dominantno bavi slanim snackom s
vodeéim trziSnim udjelom i danas generira viSe od 3,5 milijardi eura prometa na godi$njoj razini.
Zaposljava preko 9.000 ljudi u ukupno 33 tvornice. Od prvog veljace ove godine, Intersnack, u
partnerstvu sa SPP Srbija, osvaja i trziSte Srbije. Planira se prisutnost u preko 10.000 prodajnih mjesta
Sirom zemlje, a vizija je da se u naredne tri godine Intersnack predstavi kao jedan od glavnih igraca u
kategoriji Cipsa na trziStu Srbije.

Uspjesna suradnja SPP Srbija i Red Bull GmbH-a sa sjediStem u Austriji zapocCela je 2017. godine. Tada
je Atlantic Grupa s Red Bull-om potpisala ugovor o distribuciji ovog poznatog energetskog napitka na
trziStu Srbije. Titulu vodeéeg distributera robe Siroke potroSnje, SPP Srbija dokazao je strateSkom
partneru Red Bull GmbH-u kvalitetnim radom i ostvarivanjem zadanih poslovnih ciljeva. Upravo zato je
Red Bull, uz Srbiju, odlu¢io nam povijeriti distribuciju i u Sjevernoj Makedoniji. Planira se godi$nji promet
od 3 milijjuna eura na trziStu Sjeverne Makedonije, a pocetak distribucije o€ekuje se pocetkom svibnja
2022. godine.
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KLJUCNI DOGADAUJI
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3. ARGETA USLA U JEDINSTVENI SVIJET DIGITALNIH TOKENA
POZNATIJIH POD NAZIVOM NFT
—

Argeta je u$la u inovativan i uzbudljiv svijet nezamjenjivih tokena, poznatijih kao NFT (eng. non-fungible
token)*. Argeta se tako pridruzila malom broju svjetski poznatih robnih marki s vlastitom kolekcijom NFT-
a, a time ¢e pomaknuti jo$ jednu vaznu granicu jer ¢e postati prva FMCG robna marka u nasoj regiji s
vlastitom kolekcijom NFT-a.

lako je Argeta robna marka s tradicijom, snalazi se i u svijetu suvremenih tehnologija koji se brzo mijenja.
Argeta je po¢etkom ozujka prenijela svoje slavno pakiranje pastete u digitalni svijet epskih dimenzija.
Uklju€ivanjem svoje robne marke u novi tehnoloski prostor Web3.0, Argeta se pridruzila i malom broju
svjetskih marki kao Sto su Facebook (Meta), Adidas, NBA i Pepsi Co. Argetinu kolekciju NFT-a ¢ini 21
nezamijenjiv Zeton. Kolekcionarska serija Argetinih NFT-a inspirirana je zna¢ajkama robne marke, kao i
novim vremenima u jo$ neistrazenim prostorima buducnosti. Svi vlasnici razli¢itih Argetinih NFT-a su
dobili komadi¢ identiteta robne marke, a kao vlasnike ih u buduénosti oCekuje jos iznenadenja.

4. CEDEVITA BOMBONI: NOVO PAKIRANJE
—

Cedevita bomboni, sukladno promjenama na Cedevita brendu, dolaze u nikad zgodnijem i modernijem
izgledu na zadovoljstvo cijele Generacije CE. Po uzoru na novi izgled Cedevita pakiranja, najdrazi
bomboni Generacije CE su takoder dobili potpuno novi vizualni identitet. Uvodenjem motiva voc¢a na
manja pakiranja, ali i na XXL pakiranja bombona, osvjeZzen i moderniziran je njihov izgled Kkoji
jednostavno mami osmijeh na lica i poziva na dijeljenje radosti, svieZze doze pozitivne energije i
optimizma. Cedevita bomboni postoje ve¢ pola stoljeca te su se na trzistu pojavili davne 1971. godine.
U njima, ve¢ desetlje¢ima, uzivaju mnoge generacije te s ponosom mozemo reci kako su i Cedevita
bomboni sastavni dio okusa Generacije CE.

5. DVIJE NAGRADE ZA BOOM BOX NA DANIMA KOMUNIKACIJA
p———]

Nakon 3 godine pauze zbog pandemije, odrzano je novo izdanje Dani komunikacija, poznatog festivala
nacionalnih trzisnih komunikacija. U sklopu festivala su dodijeliene statue IdejeX za najkreativnija
komunikacijska ostvarenja. Atlantic Grupa i agencija BBDO Zagreb nagradeni su srebrnom nagradom u
Best of Ad-Making skupini za projekt Totalno zobeno u kategoriji Film. Projekt je nagraden i u skupini
Best Branding & Rebranding u kojem je Boom Box-u pripala bron¢ana nagrada za Branding.

* NFT su nezamjenjive jedinice podataka pohranjenih u lancu blokova, koje vlasnicima mogu omoguditi digitalno vlasni§tvo putem mreze

blockchain. Korisnici u NFT-u mogu ¢uvati digitalna sredstva kao $to su glazba, artefakti, crtezi i razliciti umjetnicki oblici.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE

PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO STRATESKIM POSLOVNIM
PODRUCJIMA | STRATESKIM DISTRIBUCIJSKIM PODRUCJIMA
—

L 1.-3. 2022./
(u milijunima kuna) 1.-3. 2022. 1.-3. 2021. 1.-3. 2021.

SPP Kava 285,8 248,2 15,1%
SPP Delikatesni namazi 240,5 221,5 8,6%
SPP Slatko i slano 159,1 150,6 5,7%
SPP Pica 119,9 97,7 22,7%
SPP Ljekarni¢ko poslovanje 143,8 133,8 7,5%
PP Donat 61,4 56,1 9,4%
SDP Hrvatska 313,2 281,3 11,3%
SDP Srbija 296,9 268,3 10,7%
SDP Slovenija 260,1 2321 12,1%
Ostali segmenti* 213,5 211,8 0,8%
Usklada** (703,1) (651,9) n/p

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu.

Atlantic Grupa je u prvom kvartalu 2022. godine ostvarila 1,4 milijardi kuna prihoda od prodaje Sto
predstavlja rast od 11,3% u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Rast prihoda ostvaren je u svim
poslovnim i skoro svim distribucijskim podruéjima zahvaljujuéi izvrsnim rezultatima vecine, kako vlastitih,
tako i principalskih brendova. Najveci postotni rast prodaje ostvarili su StrateSka poslovna podrucja Pic¢a
i Kava te ljekarni¢ki lanac Farmacia. Rast prodaje je ostvaren zahvaljujuci boljoj epidemioloskoj situaciji
na svim trzistima te ublazavaniju restrikcija u radu HoReCa kanala kao i drugih mjera lokalnih vlasti za
spreCavanje Sirenja COVID-19, u odnosu na isto razdoblje prethodne godine. Takoder, valja spomenuti
da je dio porasta prihoda rezultat dizanja prodajnih cijena zbog zna€ajnog poskupljenja klju¢nih sirovina,
pakirnog materijala, energenata i usluga. Ako isklju¢imo utjecaj prihoda dezinvestiranog poslovanja,
djecje hrane brenda Bebi, koji je u potpunosti dezinvestiran 2021. godine, organski rast prihoda iznosi
12,7%***,

Atlantic Grupa prihode od prodaje po poslovnim segmentima prikazuje na nacin da prihodi od prodaje individualnih Strate$kih poslovnih podrucja
i Poslovnih podrucja predstavljaju ukupnu prodaju tre¢im stranama na trzistima (bilo direktno iz StrateSkog poslovnog podrucja (SPP) ili
Poslovnog podrucja (PP), bilo kroz StrateSka distribucijska podrucja (SDP), Distribucijska podru¢ja (DP) i Globalno upravljanje mrezom
distributera (GUMD)) dok prihodi od prodaje Strateskih distribucijskih podrucja, Distribucijskih podrucja i Globalnog upravljanja mrezom
distributera obuhvacaju prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju vlastitih proizvoda. Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju
za 2022. godinu.

* Ostali Segmenti ukljuuju PP Novi rast, DP Austriju, DP Rusija, Globalno upravljanje mreZzom distributera i DP Makedoniju.

** Linija "Usklada" odnosi se na prodaju vlastitih brendova koja je uklju¢ena i u SPP i PP kojem pripada i u SDP, DP i GUMD kroz koje su
proizvodi distribuirani.

*** Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o koristenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti®.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
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STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE KAVA ostvarilo je dvoznamenkastu stopu
rasta prihoda zahvaljuju¢i primarno rastu prihoda od prodaje na gotovo svim
regionalnim trzistima, pri €emu je najvisi rast ostvaren je na trzistima Slovenije, Srbije

i Bosne i Hercegovine. Gledano po kategorijama, rast biljeze gotovo sve kategorije pri
¢emu najznacajniji rast ostvaruje svjeze przena mljevena kava pod brendovima Grand
kafa, Bonito te Barcaffé. Espresso kava biljezi zna€ajan rast primarno kao posljedica rasta prodaje
espresso kave pod brendom Barcaffé uslijed blazih mjera za spre€avanje COVID-19 u HoReCa kanalu.
Rast prihoda svjeze przene mljevene kave generiran je primarno povec¢anjem prodajnih cijena uslijed
znacajnog poskupljenja cijene sirove kave i pakirnog materijala, dok je u ostalim kategorijama kave
ostvaren i koli¢inski rast.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE DELIKATESNI NAMAZI biljeZi znagajan rast
prihoda kao posljedica rasta prodaje na gotovo svim regionalnim trziStima, pri ¢emu se
posebno isti€u trziSta Kosova, Srbije i Slovenije, ¢ime je u potpunosti nadoknaden pad
prodaje na trzistima Njemacke i Svicarske. Od trzista van regije valja istaknuti doprinos
prodaje na trzistima Austrije, Svedske, Poljske i Nizozemske. Rast su zabiljeZili i mesni
i riblji segment delikatesnih namaza. Takoder, dZzemovi i ajvar pod brendom Bakina
Tajna biljeze dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje. Dio rasta prihoda ovog StrateSkog podrudja
generiran je koli¢inskim rastom prodaje, ali i porastom prodajnih cijena kao posljedica zna¢ajnog rasta
cijena klju¢nih sirovina i pakirnog materijala.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE SLATKO | SLANO biljeZi rast prihoda na gotovo
svim regionalnim trzistima, pri ¢emu najznacajniji rast biljeze trziSta Srbije, Bosne i
Hercegovine i Crne Gore. Gledano po kategorijama, rast ostvaruju gotovo sve kategorije
od kojih se posebno isti¢e dvoznamenkasti rast ¢okolada pod brendom Najlepse zelje
te vafla pod brendom Stark Napolitanke. Pozitivan utjecaj na prihode ovog Strateskog
podrucja imao je porast prodajnih cijena kao posljedica zna¢ajnog rasta cijena klju€nih
sirovina i pakirnog materijala.

@)

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE PICA biljezi dvoznamenkasti rast prihoda od
prodaje na gotovo svim trzitima, pri Cemu su najveéi rast ostvarila trziSta Hrvatske,
Slovenije i Srbije. Znacajan rast prodaje ostvarili su brendovi Cockta i Cedevita, pri éemu
se posebno isti¢e rast prodaje u HoReCa kanalu zahvaljujuci znatnom popustanju mjera
u HoReCa kanalu, koje su bile na snazi u istom razdoblju proSle godine.

STRATESKO POSLOVNO PODRUCJE LJEKARNICKO POSLOVANJE biljezi
dvoznamenkasti rast prodaje ljekarni¢kog lanca Farmacia zahvaljujuéi primarno rastu
prodaje COVID-19 asortimana (lijekovi, dezinficijensi, testovi, zastitna oprema) uslijed
tzv. petog vala pandemije. Takoder, rast prodaje je posljedica i dodatnog prometa novih
liekarni uslijed akvizicije zdravstvenih ustanova Sv. Kuzma i Damjan. Ukoliko isklju¢imo
utjecaj prodaje brenda Bebi, koji je u potpunosti dezinvestiran u 2021. godini, prodaja
ovog podrucja biljezi zna¢ajan rast od 21,1%?*.

® ©

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvje$tavanja (MSFl-evima). Za vi$e detalja o kori§tenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti‘.
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Znadajne stope rasta biliezi POSLOVNO PODRUCJE DONAT zahvaljujuéi rastu
prodaje ponajprije na trzisStu Bosne i Hercegovine i Slovenije te na trziStu Hrvatske.

Dvoznamenkaste stope rasta ostvarilo je STRATESKO DISTRIBUCIJSKO

PODRUCJE HRVATSKA kao posljedica izvrsnih rezultata vlastitih i principalskih

brendova. Medu vlastitim brendovima rast biljeze gotovo sve kategorije, pri ¢emu

se osobito istiCu — Eokolada pod brendom Jimmy Fantastic i proizvodi na bazi zobi

pod brendom Boom Box, Argeta u segmentu delikatesnih namaza i funkcionalna
voda Donat. Znacajan rast prihoda ostvario je HoReCa kanal, zahvaljuju¢i ponajprije brendovima
Cedevita i Cockta u segmentu pi¢a te espresso kava pod brendom Barcaffé. Kod principalskih brendova
najveci rast su ostvarili Ferrero, Mars i Hipp. Na rast prodaje ovog segmenta utjecalo je popustanje
restriktivnih mjera za suzbijanje pandemije, prvenstveno u HoReCa kanalu.

STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE SRBIJA biljeZi dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje
kao posljedica rasta prodaje svjeze przene mljevene kave pod brendom Bonito, okolade pod brendom
Najlepse Zelje i vafla pod brendom Stark Napolitanke u segmentu slatko i slano, Argete u segmentu
delikatesnih namaza, brendova Cedevite i Cockte u HoReCa kanalu te Cockte u kanalu maloprodaje.
Medu principalima se isti¢u Red Bull i novi principal Intersnack. Takoder, rastu ovog podrucja pridonio je
i rast prodaje HoReCa kanala uslijed popustanja mjera za suzbijanje pandemije.

Dvoznamenkasti rast prihoda od prodaje biljezi STRATESKO DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE
SLOVENIJA zahvaljujuéi rastu vlastitih i principalskih brendova. Medu vlastitim se isti€u - svjeZe przena
mljevena kava pod brendom Barcaffé, Argeta u segmentu delikatesnih namaza te funkcionalna voda
Donat. Snaznu prodaju biljezi i HoReCa kanal, uslijed blazih mjera za sprjeCavanje Sirenja pandemije,
pri ¢emu se istiu brendovi Cedevita i Cockta te espresso kava pod brendom Barcaffé. Medu
principalskim brendovima se isti¢u Ferrero i Rauch.

OSTALI SEGMENT!I biljeze blagi rast prodaje zahvaljujuéi rastu prodaje u distribucijskom podrucju
Austrije, Makedonije i poslovhom podruc¢ju Novi rast ¢ime je u potpunosti nadoknaden pad prihoda
zabiljezen u Globalnom upravljanju mrezom distributera te distribucijskom podru¢ju Rusije uslijed
dezinvestiranog brenda djecje hrane Bebi u 2021. godini. Ukoliko isklju€imo utjecaj izostanka prihoda od
prodaje brenda Bebi, koji je dezinvestiran prosle godine, Ostali segmenti biljeZe rast od 8,4%*.

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE MAKEDONIJA bilieZi dvoznamenkasti rast prodaje zahvaljujuéi rastu
prodaje vlastitih i principalskih brendova. Kod vlastitih brendova prednjaci rast prodaje svjeze przene
mljevene kave pod brendom Grand kafa, Cokolade pod brendom NajlepSe Zelje i vafla pod brendom
Stark Napolitanke u segmentu slatko i slano te brenda Cedevite u kanalu maloprodaje u segmentu pica.
Od principala najviSe se isti¢u Ferrero i Hipp.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFl-evima). Za viSe detalja o koritenim
Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti®.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE

U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE ATI.ANTIC

GRUPA

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE AUSTRIJA biljezi dvoznamenkaste stope rasta prihoda od prodaje
ponajprije zbog rasta vlastitih brendova, prvenstveno rasta Argete u segmentu delikatesnih namaza,
funkcionalne vode Donat te svjeze przene mljevene kave pod brendom Grand kafa.

GLOBALNO UPRAVLJANJE MREZOM DISTRIBUTERA biljeZi pad prihoda od prodaje kao posljedica
pada prodaje Argete u segmentu delikatesnih namaza i Cedevite u maloprodajnom kanalu u segmentu
pi¢a, ponajprije na trzistu Njemacke i Svicarske. Pad prodaje Argete u segmentu delikatesnih namaza
primarno je posljedica povecanja cijena uslijed poskupljenja kljunih sirovina i materijala te razlicite
dinamike distribucije. Navedeni pad djelomi¢no je nadoknaden rastom prodaje Argete u segmentu
delikatesnih namaza na trzistu Svedske, Nizozemske i Poljske.

DISTRIBUCIJSKO PODRUCJE RUSIJA biljezi pad prodaje kao posliedica dezinvestiranja djegje hrane
pod brendom Bebi u 2021. godini. Pad prodaje je djelomi¢no nadoknaden dvoznamenkastim rastom
prodaje Argete u segmentu delikatesnih namaza te funkcionalne vode Donat. Kada bismo iskljudili utjecaj
izostanka prodaje dezinvestiranog brenda Bebi, prodaja ovog podrucja je rasla 7,9%.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE

U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE ATI.ANTIC

GRUPA

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO SEGMENTIMA

[

Prodaja u odnosu na prvi kvartal 2021. godine (u mHRK)

+10,4%
+15,1%
+8,6%
+5,7% 3747
+7,1%
285,8 +22,7%
240,5
159,1 +9,4%
119,9 143,8
61,4 5.9
Kava Delikatesni  Slatko i Pi¢a Ljekarnicko Donat Novirast  Principalski
namazi slano poslovanje brendovi

/ 1.-3. 2022.

= Kava 20,6%

= Delikatesni namazi 17,3%

= Slatko i slano 11,5%

= Ljekarni¢ko poslovanje 10,3%
= Pi¢a 8,6%

= Donat 4,4%

= Novi rast 0,4%

= Principalski brendovi 26,9%

~

/ 1.-3.2021.

S

w 18%
@

/

= Kava 19,9%

m Delikatesni namazi 17,7%

= Slatko i slano 12,1%

= Ljekarni¢ko poslovanje 10,7%
= Pi¢a 7,8%

= Donat 4,5%

= Novi rast 0,1%

= Principalski brendovi 27,2%

/
\
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE

PREGLED PRIHODA OD PRODAJE PO TRZISTIMA

-
% %

(u milijunima kuna) 1.-3. prihoda -3. pnggda

prodaje
Hrvatska 454,3 32,7% 401,4 32,1% 13,2%
Srbija 301,6 21,7% 272,4 21,8% 10,7%
Slovenija 265,8 19,1% 232,2 18,6% 14,4%
Bosnai Hercegovina 114,7 8,2% 94,1 7,5% 21,9%
Ostala trzista regije* 120,3 8,6% 104,5 8,4% 15,0%
Kljuéna europska trzista** 78,2 5,6% 81,5 6,5% (4,1%)
Rusija i ZND 22,7 1,6% 35,6 2,9% (36,4%)
Ostala trzista 33,6 2,5% 27,8 2,2% 20,9%

*Ostala trzista regije: Sjeverna Makedonija, Crna Gora, Kosovo
**Kljuéna europska trzista: Njemacka, Svicarska, Austrija, Svedska
Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu

TRZISTE HRVATSKE ostvarilo je dvoznamenkasti rast kao posliedica popustanja mjera za suzbijanje
pandemije, prvenstveno u HoReCa kanalu u odnosu na prethodnu godinu. Rast prihoda ostvaren je od:
(i) vecine vlastitih brendova pri €emu su najvedi rast ostvarili €okolada pod brendom Jimmy Fantastic i
proizvodi na bazi zobi pod brendom Boom Box, brendovi Cedevita, Cockta i espresso kave pod brendom
Barcaffé u HoReCa kanalu te funkcionalna voda Donat, (ii) ljiekarnickog lanca Farmacia te (iii) vanjskih
principala od kojih su najvedi rast iskazali Ferrero, Mars i Hipp.

Dvoznamenkasti rast prihoda ostvarilo je TRZISTE SRBIJE i to prvenstveno od vlastitih brendova pri
¢emu se istiCu: (i) svjeze przena mljevena kava pod brendom Bonito u segmentu kave, (ii) okolada pod
brendom Najlep&e Zelje i vafli pod brendom Stark Napolitanke u segmentu slatko i slano te (jii) brendovi
Cockta i Cedevita u segmentu pi¢a. Od principalskih brendova rast dolazi od Red Bulla i novog principala
Intersnacka.

TRZISTE SLOVENIJE takoder bilje?i dvoznamenkasti rast prihoda nastavno na rast prihoda: (i) svieze
przene mljevene kave pod brendom Barcaffé, (ii) Argete u segmentu delikatesnih namaza, (iii) brendova
Cockte, Cedevite i espresso kave pod brendom Barcaffé u HoReCa kanalu, (iv) funkcionalne vode
Donat, te (v) principalskih brendova Ferrero i Rauch.

TRZISTE BOSNE | HERCEGOVINE biljeZi znagajan rast od 21,9% koji se temelji na rastu prodaje od:
(i) svjeze przene mljevene kave pod brendom Grand kafa, (ii) Argete u segmentu delikatesnih namaza,
(iii) funkcionalne vode Donat te (iv) Cokolade pod brendom NajlepSe Zelje iz asortimana slatko i slano.

OSTALA TRZISTA REGIJE biljeZe dvoznamenkasti rast prodaje na svim trzitima pri é&emu je najvise
doprinio rast prodaje Argete u segmentu delikatesnih namaza, svjeze przene mljevene kave pod
brendom Grand kafa te flipsa pod brendom Smoki.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE

U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE ATI.ANTIC

GRUPA

Pad prodaje na KLUUCNIM EUROPSKIM TRZISTIMA uzrokovan je primarno padom prodaje Argete

u segmentu delikatesnih namaza na trzistu Njemacke i Svicarske koji je djelomiéno nadoknaden
rastom prodaje na trzistima Austrije i Svedske. Navedeni pad prodaje Argete u segmentu delikatesnih
namaza na trzistima Svicarske i Njemacke primarno je posljedica poveéanja cijena uslijed poskupljenja
kljuénih sirovina i materijala te razli€ite dinamike distribucije.

TRZISTE RUSIJE | ZAJEDNICE NEOVISNIH DRZAVA biljezi pad prihoda od prodaje kao posliedica
dezinvestiranja asortimana dje¢je hrane pod brendom Bebi koji je djelomiéno nadoknaden rastom
prodaje delikatesnih namaza pod brendom Argeta i funkcionalne vode Donat. Ukoliko bismo iskljucili
utjecaj dezinvestiranog poslovanja, odnosno prodaju brenda Bebi, ovo trziSte biljezi rast od 9,2%*.

Dvoznamenkasti rast prodaje ostvaruju OSTALA TRZISTA, primarno uslijed rasta prodaje delikatesnih
namaza pod brendom Argeta na vecini Ostalih trziSta, pri ¢emu trziSta Nizozemske i Poljske biljeze
najznacajniji rast.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFI-evima). Za vi$e detalja o koridtenim

Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti®.
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DINAMIKA PRIHODA OD PRODAJE
U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE

PROFIL PRIHODA OD PRODAJE PO PROIZVODNIM KATEGORIJAMA
—

Prodaja u odnosu na prvi kvartal 2021. godine (u mHRK)

+10,3%
872,6 +10,4%
374,7 +20,6%
143,8
Vlastiti brendovi  Principalski brendovi Farmacia

/1.-3.2022. \ /1.-3.2021. \

= Vlastiti brendovi 62,7%
= Principalski brendovi 26,9%

Farmacia 10,4%

u Vlastiti brendovi 63,3%

= Principalski brendovi 27,2%

Farmacia 9,5%

\_ AN /

Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjestavanju za 2022. godinu.

U prvom kvartalu 2022. godine VLASTITI BRENDOVI zabiljezili su prihode od prodaje u iznosu od 872,6
milijuna kuna $to predstavija rast od 10,3% uslijed rasta gotovo svih kategorija. Rastu su najviSe
doprinijeli: (i) Argeta u segmentu delikatesnih namaza, (ii) Grand kafa, Barcaffé i Bonito u segmentu
kave, (iii) Cedevita i Cockta u segmentu piéa, (iv) Najlep$e Zelje i Stark Napolitanke u segmentu slatko i
slano te (v) funkcionalna voda Donat. Ukoliko isklju¢imo utjecaj izostanka prihoda prodaje brenda Bebi,
vlastiti brendovi ostvaruju rast prihoda od 12,5%?*.

Znacajan rast od 10,4% ostvarili su PRINCIPALSKI BRENDOVI sa 374,7 milijuna kuna prihoda od
prodaje. Rast je u najvecoj mjeri ostvaren rastom prihoda od prodaje principala Ferrera, Hippa, Raucha,
Marsa i Red Bulla.

Ljekarnicki lanac FARMACIA biljezi znacajan rast od 20,6% ostvarivsi prihode u visini od 143,8 milijuna
kuna zahvaljujuci rastu prodaje postojec¢ih Farmacia lokacija, akviziciji novih zdravstvenih ustanova i visoj
prodaji uslijed poveéane potraznje za COVID-19 asortimanom. Na 31. ozujka 2022. godine Farmacia
broji 99 ljekarni i specijaliziranih prodavaonica (uklju€ujuci webshop).

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvje$tavanja (MSFl-evima). Za vi$e detalja o koriStenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti‘.
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DINAMIKA PROFITABILNOSTI
U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE

DINAMIKA PROFITABILNOSTI

.
Prihod od prodaje 1.391,2 1.249,6 11,3%
EBITDA* 179,8 168,0 7,1%
Normalizirana EBITDA* 178,3 169,4 5,3%
EBIT* 115,7 104,9 10,2%
Normalizirani EBIT* 114,1 106,3 7,4%
Neto dobit* 90,6 84,6 7,2%
Normalizirana Neto dobit * 89,1 85,8 3,8%

CProfine marze
EBITDA marza* 12,9% 13,4% -52 bb
Normalizirana EBITDA marza* 12,8% 13,6% -74 bb
EBIT marza* 8,3% 8,4% -8 bb
Normalizirana EBIT marza* 8,2% 8,5% -30 bb
Neto profitha marza* 6,5% 6,8% -25 bb
Normalizirana Neto profitna marza* 6,4% 6,9% -46 bb

U prvom kvartalu 2022. godine EBITDA iznosi 179,8 milijuna kuna, $to predstavlja rast od 7,1% u odnosu
na isto razdoblje prosle godine, odnosno rast od 5,3% ukoliko isklju¢imo utjecaj jednokratnih stavki. Na
rast normalizirane EBITDA najveéi utjecaj je imao rast prodaje svih poslovnih i skoro svih distribucijskih
podrucja, od kojih se najviSe istiCe rast prodaje strateskih poslovnih podrucja Kave, Delikatesnih namaza
i Pi¢a te ljekarnickog lanca Farmacia. Navedeni pozitivni utjecaj u potpunosti je amortizirao negativan
utjecaj visih troSkova sirovina i pakirnog materijala, energije, transportnih i logistickih troSkova te ulaganja
u marketing i ljudske resurse. Bolja profitabilnost kombinacija je ve¢e prodaje zbog pojac¢anih narudzbi
prije najavljenih dizanja cijena i nepotpunog efekta viSih cijena sirovina i energenata zbog ugovornih
uvjeta za prvi kvartal. Valja istaknuti da u ostatku godine oekujemo jo§ znacajniji negativan utjecaj
spomenutih poskupljenja.

Uz prethodno opisano, normalizirana neto dobit biljezi rast od 3,8% uslijed nesto nizih troskova kamata
i unato€ negativnom utjecaju te€ajnih razlika do kojeg je primarno doslo zbog blage deprecijacije kune u
odnosu na euro.

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI-evima). Za viSe detalja o koritenim
Alternativnim pokazateljima uspjeSnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti®.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE 15

ATLANTIC

GRUPA



FINANCIJSKI POKAZATELJI

U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE ATlANTIC

GRUPA

FINANCIJSKI POKAZATELJI

P
(u milijunima kuna) 31.3.2022. 31.12.2021.
Neto dug* 459,5 459,9
Ukupna imovina 5.629,0 5.452,9
Ukupno kapital i rezerve 3.256,8 3.152,5

Odnos kratkotrajne imovine i

kratkoro¢nih obveza* = I
Pokazatelj zaduzenosti* 12,4% 12,7%
Neto dug/EBITDA* 0,6 0,6

(u milijunima kuna)

Pokri¢e troSka kamata* 51,5 43,3
Kapitalna ulaganja* 46,4 54,3
Slobodni nov€ani tok* 37,4 129,4
Nov¢ani tok iz poslovnih aktivnosti 83,8 183,7

Medu klju¢nim odrednicama financijske pozicije Atlantic Grupe u prvom kvartalu 2022. godine vazno je
istaknuti sljedece:

= Pokazatelj zaduZenosti niZi je za 37 baznih bodova zahvaljuju¢i smanjenju neto duga za 0,4
milijuna kuna u odnosu na kraj 2021. godine.

= Zaduzenost mjerena odnosom neto duga i normalizirane EBITDA je na istim razinama kao i na
kraju 2021. godine.

=  Slobodni nov€ani tok biljezi pad uslijed znatno nizeg nov€anog toka iz poslovnih aktivnosti
unato¢ nesto manjim kapitalnim ulaganjima.

STRUKTURA KAPITALA | OBVEZA ATLANTIC GRUPE NA DAN 31.
OZUJKA 2022. GODINE

o

= Ukupni kapital i rezerve 57,9%

® Dugoroc¢ne financijske obveze 4,9%
= Obveznica 5,3%

= Kratkoroc¢ne financijske obveze 5,6%

= Dobavljadi i ostale obveze 20,3%

2

Ostale obveze 6,0%

* Odredene financijske mjere nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog izvjestavanja (MSFl-evima). Za vi$e detalja o koritenim
Alternativnim pokazateljima uspjesnosti (eng. Alternative Performance Measures (APM)) pogledajte u poglavlju ,Definicija i usklada Alternativnih

pokazatelja uspjesnosti‘.
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U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE A‘I‘lANTIC

GRUPA

PREGLED KLJUCNIH STAVKI U KONSOLIDIRANOM I1ZVJESTAJU O
NOVCANOM TOKU
1

Nov€ani tok od poslovnih aktivnosti biljezi pad kao posljedica kretanja radnog kapitala, primarno
povecéanja zaliha, unato€ poboljSanoj profitabilnosti te nizim nov€anim odljevima vezanim uz financiranje
i poreze. Vazno je napomenuti da je povecanja zaliha rezultat prevencije moguéih problema u nabavnim
lancima kao i zbog ugovaranja povoljnijih nabavnih cijena u odnosu na one koje se oc¢ekuju u ostatku
godine.

Kapitalna ulaganja u prvom kvartalu 2022. godine izvrSavaju se prema StrateSkim smjernicama Atlantic
Grupe. Razvidna su kaSnjenja u izvrSenju pojedinih projekta. Neki od planiranih projekta nisu pokrenuti
prema planu iz razloga duzeg perioda razrade tehnickih pojedinosti.

S obzirom na aktualnu situaciju u Ukrajini i gospodarske poremecaje, poCetak gradnje nove tvornice
Argete te svih povezanih aktivnosti za taj projekt se odgadaju za najmanje jednu godinu.

Sve navedeno ukazuje da ¢e izvrSenje Capex plana Atlantic Grupe u 2022. godini biti na 85% izvrSenja
u odnosu na planirano.

Od znacajnih investicija isticu se:

- SPP SLATKO | SLANO: U tijeku je izrada planirane investicijske opreme od strane nasih dobavlja¢a
gdje je fokus na testiranju zavr§enih komponenti opreme kod dobavljac¢a. Testira se oprema strateSkog
investicijskog projekta u proizvodnji keksa i vafla u Njemackoj, Italiji i Egiptu. Razvidna je globalna kriza
u domeni dobave elektronic¢kih komponenti tako da zavrSna montaza opreme kod dobavljaca kasni u
odnosu na planirano 6-8 tjedana. Za navedene projekte u tijeku je izgradnja/proSirenje proizvodnog
pogona na lokaciji Ljubovija. Istovremeno na lokaciji Beograd, vezano na predmetne projekte, u tijeku
su elektro instalaterski radovi te izrada klimatizacijskog sustava potrebnih za prihvat nove opreme.

- SPP DELIKATESNI NAMAZI: U tijeku je izrada opreme za potrebe proizvodnog pogona lzola i HadZici.
Isto tako u tijeku je transfer opreme iz pogona HadZi¢i u pogon Igro$§ za potrebe pocetka novog

proizvodnog programa u Igrosu.

Cijeli niz manjih investicijskih projekata odvija se prema planu.
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OCEKIVANJA
ZA 2022. GODINU

STRATESKE SMJERNICE MENADZMENTA ATLANTIC GRUPE ZA
2022. GODINU
—

S obzirom na smanjene, ali jo$ uvijek relativho optimistiéne prognoze gospodarskog rasta, povoljniju
epidemiolo$ku situaciju, zna€ajna marketinSka i kapitalna ulaganja u nasSe brendove o¢ekujemo da
¢emo u 2022. godini po prvi puta premasiti 6 milijardi kuna prihoda od prodaje.

Vec tijekom 2021. godine doslo je do znacajnih poskupljenja velikog dijela nasih sirovina i pakirnog
materijala, logisti¢kih i drugih usluga te energenata, ali e se, dijelom zbog uspjeSne nabavne strategije
Atlantic Grupe, a dijelom zbog dinamike poskupljenja, najveéi dio negativnih efekata realizirati tek
tijekom 2022. godine. Ve¢ u prvom tromjesedju taj negativan utjecaj je samo na sirovinama, pakirnom
materijalu i energiji premasio 80 milijuna kuna, a u narednom periodu bit ¢e daleko izraZeniji.

U navedenim poskupljenjima posebno se istiCe sirova kava. TrZiSte sirove kave u 2021. godini je
dozZivjelo nagli skok cijene sirove kave, uslijed suSe koja je zahvatila Brazil tokom perioda zrenja kave
u Brazilu, a potom i jakim mrazom koji je krajem srpnja 2021. godine zahvatio podrucja kave u Brazilu.
Na sve ove probleme s nedostatkom sirove kave, nadovezala se i situacija s oteZanom logistikom i
dopremom sirove kave, Sto je dodatno podiglo cijenu sirove kave. O&ekivanja su da se situacija s
logistikom neée popraviti do kraja 2022. godine. Sukladno navedenom, a u kombinaciji s nepovoljnijim
te€ajem ameri¢kog dolara, o€ekuje se da ¢e nam troSak sirove kave, zajedno sa zavisnim troSkovima
nabave, porasti za viSe od 60%.

Izuzetna poskupljenja dozivjela su i biljna ulja i masti te aluminijska ambalaza, a do dvoznamenkastog
rasta cijena doSlo je i kod plasti¢ne i papirne ambalaze, bradna, Seéera, limunske kiseline, sirovina na
bazi mlijeka, a gotovo da nema sirovine koja nije poskupjela barem za 5%.

Takoder, uslijed izbijanja rata u Ukrajini moguce su i dodatne indirektne negativne posljedice u vidu
daljnjih poskupljenja odredenih sirovina, energenata i usluga &iji financijski utjecaj u ovom trenutku nije
moguce procijeniti.

Dio navedenih poskuplienja anulirat ¢emo povecéanjima nasih prodajnih cijena, ali smatramo
primjerenim da u uvjetima visoke inflacije i zna€ajnog udara na Zivotni standard nasih potro$aca veliki
dio toga sami apsorbiramo te, sukladno tome, o€ekujemo da ¢e nam normalizirana EBITDA marza u
2022. godini biti za otprilike 320 — 400 baznih poena niZza no $to je bila u 2021. godini.

Vjerujemo da ¢e se problemi u dobavnim lancima i cijenama energenata, sirovina i pakirnog materijala
u dogledno vrijeme stabilizirati te da ¢e se profitne marze ve¢ od 2023. godine poceti oporavljati, a
nakon toga i vratiti na dosadasnije ili im se barem pribliziti.

Zbog povecanih neizvjesnosti izazvanih ratom u Ukrajini sagledali smo inicijalni plan kapitalnih
ulaganja te smo isti smanijili za otprilike 40 milijuna kuna na i dalje visokih 280 do 330 milijjuna kuna.
Najveci dio smanjenja odnosi se na odgodu izgradnje nove tvornice Argete u Varazdinu za najmanje
jednu godinu.

U 2022. godini, uz fokus na adresiranje izazova visoke inflacije i problema u dobavnim lancima,
menadzment Ce se nastaviti fokusirati na (i) ja¢anje pozicije prepoznatljivih regionalnih brendova, (ii)
internacionalizaciju pojedinih brendova, primarno Argeta i Donat, (iii) stvaranje novih brendova koji ¢e
biti izvori novog rasta, (iv) razvoj distribucijskog poslovanja jacanjem postojecih i akvizicijama novih
principala, te na (v) moguca spajanja i akvizicije.

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE
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DEFINICIJA | USKLADA

ALTERNATIVNIH POKAZATELJA USPJESNOSTI (APM)

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE

19



DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM)

GRUPA

GodiSnje izvjeSce, polugodiSnje izvjesce, tromjesecno izvjeS¢e i druga komunikacija s investitorima sadrze
odredene mijere financijske uspjeSnosti koje nisu definirane Medunarodnim standardima financijskog
izvjeStavanja (MSFI). Vjerujemo da su ove mjere, zajedno s usporedivim mjerama iz MSFl-jeva, korisne
investitorima jer pruzaju osnovu za mjerenje naSe operativne i financijske uspjesnosti.

Glavni alternativni pokazatelji uspjesSnosti koje koristi Atlantic Grupa definirani su i/ili uskladeni s nasim MSFI
mjerama u ovom dokumentu.

ORGANSKI RAST PRODAJE U ODNOSU NA 2021. GODINU

Organski rast prodaje odnosi se na povecanje prodaje za razdoblje nakon uklanjanja utjecaja stjecanja i
dezinvestiranja, promjene opsega djelatnosti i drugih vaznih stavki koje utjeCu na usporedivost operativnih
rezultata. Vjerujemo da ova mjera pruza vrijedne dodatne informacije o uspjeSnosti prodaje i pruza
usporedivost operativhog rezultata.

u milijunima kuna 1.-3. 2022. 1.-3. 2021.

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi - 15,1

S Ostali

segmenti

u milijunima kuna Ljekarnicko
poslovanje

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi* 15,1 14,9

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi* - -

Rusija i Ostala
ZND trzista

u milijunima kuna

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi 14,9 0,2

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi - -

1.-3.2022./
1.-3. 2021.

u milijunima kuna 1.-3. 2022. 1.-3. 2021.

Prodaja dezinvestiranog poslovanja - brend Bebi - 15,1

“Odnosi se na prodaju brenda Bebi koja je ukljuéena i u SPP Ljekarni¢ko poslovanje kojem pripada, ali i u Ostale segmente kroz koje su proizvodi
distribuirani.
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM)

GRUPA

EBITDA | NORMALIZIRANA EBITDA, EBITDA marza | NORMALIZIRANA EBITDA marza

EBITDA (Dobit prije kamata, poreza i amortizacije) jednaka je dobiti iz poslovanja u financijskim izvjeStajima
(vidi billeSku 2 - Sazetak znacajnih racunovodstvenih politka u zadnje objavijenim revidiranim
Konsolidiranim financijskim izvjeStajima) uvecanoj za amortizaciju materijalne i nematerijalne imovine i
umanjenje vrijednosti (vidi biljieSke 13, 14, 15 u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjeStajima).

Grupa takoder prikazuje Normaliziranu EBITDA koja se izraCunava kao EBITDA iskljucujuéi utjecaj
jednokratnih stavki. Jednokratne stavke predstavljaju dobitak/gubitak od prodaje podruznica (vidi biljeSku 28
Poslovne kombinacije i prodaja podruznica u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjeStajima) te sve jednokratne troSkove/prihode proiza$le iz tih transakcija, COVID-19 troSkove koje se
odnose na donaciju za borbu u suzbijanju pandemije te troSkove za zastithu opremu i materijale za
dezinfekciju te ostale jednokratne stavke koje se odnose na prihode kao rezultat otpustanja rezervacija.
Uprava Grupe prati normaliziranu EBITDA kako bi procijenila uspjeSnost poslovanja Grupe i u skladu s tim
rasporedila resurse. Uz to, Uprava Grupe vjeruje da normalizirana EBITDA pruza informacije koje
omogucuju investitorima da bolje usporede uspjesnost Grupe u razli€itim razdobljima.

Grupa takoder prikazuje EBITDA marzu i Normaliziranu EBITDA marzu, koje se definiraju kao
EBITDA/Normalizirana EBITDA kao postotak prodaje.

1.-3. 2022./
1.-3. 2021.

u milijunima kuna 1.-3. 2022. 1.-3. 2021.

TroSkovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto (0,8) -
COVID-19 trosSkovi 0,3 1,4
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto (1,2) -
Prodaja 1.391,2 1.249,6

EBIT | NORMALIZIRANI EBIT, EBIT marza | NORMALIZIRANA EBIT marza

EBIT (Dobit prije kamata i poreza) jednak je dobiti iz poslovanja u financijskim izvjestajima (vidi biljeSku 2
Sazetak znacajnih racunovodstvenih politika u zadnje objavljenim revidiranim Konsolidiranim financijskim
izvjeStajima).

Grupa takoder prikazuje Normalizirani EBIT koji se izracunava kao EBIT bez utjecaja jednokratnih stavki.

1.-3. 2022./
1.-3. 2021.

u milijunima kuna

TroSkovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto (0,8) -
COVID-19 troSkovi 0,3 1,4
Ostali jednokratni (prihodi)/troSkovi, neto (1,2) -
Prodaja 1.391,2 1.249,6

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM) CRUPA

NETO DOBIT | NORMALIZIRANA NETO DOBIT

Neto dobit je meduzbroj koji je iskazan u Konsolidiranom raunu dobiti i gubitka u prilozenim

Sazetim konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrSeno 31. oZzujka 2022. godine.

Grupa takoder prikazuje Normaliziranu neto dobit koja se izraunava kao neto dobit iskljucujuéi utjecaj
jednokratnih stavki.

Nadalje, Grupa prikazuje i Neto profitnu marzu i Normaliziranu neto profitnu marzu, koje se definiraju kao
Neto dobit/Normalizirana neto dobit kao postotak prodaje.

e 1.-3. 2022./
u milijunima kuna 1.-3. 2022. 1.-3. 2021. 1.3 2021,
Tro$kovi/(dobit) po osnovi dezinvestiranja, neto (0,8) -
COVID-19 troskovi 0,3 1.2
Ostali jednokratni (prihodi)/tro§kovi, neto (1,2) -
Prodaja 1.391,2 1.249,6

KAPITALNA ULAGANJA (CAPEX)

Kapitalna ulaganja ukljuéuju pla¢anja izvrSena za stjecanje nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne
imovine, kako je prikazano u Konsolidiranom izvjeStaju o nov€anom toku u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrSeno 31. oZujka 2022. godine. Grupa Koristi
kapitalna ulaganja kao APM kako bi osigurala alokaciju novca u skladu sa strategijom Grupe.

NETO DUG i NETO DUG prema EBITDA

Uprava koristi neto dug za ocjenu financijskih kapaciteta Grupe. Neto dug definira se kao zbroj kratkoro¢nih
i dugoro¢nih obveza po primljenim kreditima, kratkorocnih i dugoroénih obveza za najam i derivativnih
financijskih instrumenata umanjenih za novac i nov€ane ekvivalente koji su iskazani u Konsolidiranoj bilanci
u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvje$tajima za razdoblje zavrseno 31. ozujka 2022. godine,
kao Sto je prikazano u nastavku:

u milijunima kuna 31.3.2022. 31.12.2021.
Dugoroéne obveze po primljenim kreditima 299,7 299,7
Dugoroéne obveze po najmovima 277,2 263,1
Kratkoro¢ne obveze po primljenim kreditima 2218 159,9
Kratkoro¢ne obveze po najmovima 90,6 86,8
Derivativni financijski instrumenti, neto (3,8) (3,0)
Novac i nov€ani ekvivalenti (426,0) (346,6)
Normalizirana EBITDA* 744,0 735,0

Grupa koristi i omjer neto duga i EBITDA, $to je neto dug podijeljen s EBITDA, kako bi dobila razinu neto
duga u odnosu na dobit koju je Grupa ostvarila. Ova mjera odrazava sposobnost Grupe da servisira i
otplacuje svoje financijske obaveze.

“Normalizirana EBITDA u zadnjih 12 mjeseci

ATLANTIC GRUPA FINANCIJSKI REZULTATI U PRVOM KVARTALU 2022. GODINE
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DEFINICIJA | USKLADA
ALTERNATIVNIH POKAZATELJA A‘I‘lANTIC
USPJESNOSTI (APM) CRUPA

ODNOS KRATKOTRAJNE IMOVINE | KRATKOROCNIH OBVEZA

Omijer kratkotrajne imovine i kratkoro¢nih obveza usporeduje svu kratkotrajnu imovinu Grupe s

njenim kratkoro€nim obvezama koje su iskazane u Konsolidiranoj bilanci u prilozenim Sazetim
konsolidiranim financijskim izvjeStajima za razdoblje zavrSeno 31. oZujka 2022. godine. Omjer kratkotrajne
imovine i kratkoro¢nih obveza je pokazatelj likvidnosti koji mjeri sposobnost Grupe da pokrije svoj kratkoro¢ni
dug kratkotrajnom imovinom.

u milijunima kuna 31.3.2022. 31.12.2021.
Kratkotrajna imovina 2.460,6 2.287,5
Kratkoro¢ne obveze 1.572,8 1.513,4

POKAZATELJ ZADUZENOSTI

Pokazatelj zaduzenosti usporeduje neto dug i ukupni kapital uve¢an za neto dug. Pokazatelj zaduzenosti
je mjera financijske poluge Grupe koja pokazuje stupanj do kojeg se poslovanje tvrtke financira iz vlastitog
kapitala u odnosu na financiranje iz duga.

u milijunima kuna 31.3.2022. 31.12.2021.
Neto dug 459,5 459,9
Ukupno kapital 3.256,8 3.152,5

POKRICE TROSKA KAMATA

Pokri¢e troSka kamata izracunava se dijeljenjem normalizirane EBITDA Grupe s ukupnim troSkom kamata
(vidi biljeSku 8 - Rashodi od financiranja-neto u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjesStajima
za razdoblje zavrSeno 31. oZujka 2022.), kao §to je prikazano u nastavku. Pokri¢e troSka kamata koristi se
za odredivanje koliko lako Grupa moze platiti kamate na svoj nepodmireni dug.

u milijunima kuna 1.-3. 2022. 1.-3. 2021.
Normalizirana EBITDA 178,3 169,4
Ukupno rashodi od kamata 3,5 3,9

SLOBODNI NOVCANI TIJEK

Slobodni nov€ani tijek prikazuje sposobnost Grupe da generira novac za otplatu financijskih obaveza,
financiranje potencijalnih akvizicija, isplatu dividendi i sli€éno. Slobodni nov&ani tijek jednak je neto
nov€anom toku iz operativnih aktivhosti umanjen za kapitalna ulaganja, stavke koje su iskazane u
Konsolidiranom izvjestaju o nov€anom toku u prilozenim Sazetim konsolidiranim financijskim izvjeStajima
za razdoblje zavrseno 31. ozujka 2022. godine.

u milijunima kuna 1.-3. 2022. 1.-3. 2021.
Neto operativni nov€ani tijek 83,8 183,7
Kapitalna ulaganja 46,4 54,3
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SAZETI KONSOLIDIRANI FINANCIJSKI IZVJESTAJI ZA

TROMJESECNO RAZDOBLJE ZAVRSENO 31. OZUJKA 2022.
(NEREVIDIRANO)



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI RACUN DOBITI | GUBITKA

u tisuéama kuna, nerevidirano

Prihodi
Prihodi od prodaje
Ostali prihodi

Poslovni rashodi

Nabavna vrijednost prodane trgovacke robe
Promjena vrijednosti zaliha gotovih proizvoda i
proizvodnije u tijeku

TroSkovi materijala i energije

TroSkovi radnika

TroSkovi marketinga i unapredenja prodaje
Amortizacija i umanjenje vrijednosti

Ostali troSkovi poslovanja

Ostali dobici/(gubici) - neto

Dobit iz poslovanja

Rashodi od financiranja - neto

Dobit prije poreza

Porez na dobit

Neto dobit razdoblja

Pripisivo:

Dioni¢arima Drustva

Manjinskim interesima

Zarada po dionici za dobit pripisivu
dioni¢arima Drustva tijekom razdoblja
(u kunama)

- osnovna
- razrijedena

Sij. - Ozu.
2022.
1.402.915

1.391.153
11.762

(1.287.253)
(405.664)

23.057
(433.932)
(218.857)
(69.962)
(64.161)
(121.807)
4.073
115.662
(6.035)
109.627
(18.996)
90.631

90.515
116

27,27
27,27

Sij. - Ozu.
2021.
1.258.727

1.249.581
9.146

(1.153.817)
(362.716)

(5.506)
(328.945)
(212.163)
(66.729)
(63.065)
(111.115)
(3.578)
104.910
(5.412)
99.498
(14.915)

84.583

84.696
(113)

25,46
25,46

Indeks

111,5
111,3
128,6

111,6
111,8

n/p
131,9
103,2
104,8
101,7
109,6

n/p
110,2
111,5
110,2
127,4
107,2

106,9
n/p

25



ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O SVEOBUHVATNOJ DOBITI

u tisu¢éama kuna, nerevidirano Sij.-Ozu. 2022. Sij.-Ozu. 2021. Indeks

Neto dobit razdoblja

Ostala sveobuhvatna dobit:

Stavke koje se mogu naknadno
reklasificirati u racun dobiti i gubitka

Tecajne razlike, neto od poreza 17.752 10.438 170,1
Zastita nov€anog toka, neto od poreza 769 8.511 9,0
Ukupno sveobuhvatna dobit razdoblja,

neto od poreza 18.521 18.949 97,7
Ukupno sveobuhvatna dobit razdoblja 109.152 103.532

Pripisivo:

Dioni¢arima Drustva 108.991 103.615 105,2
Manjinskim interesima 161 (83) n/p
Ukupno sveobuhvatna dobit razdoblja 109.152 103.532 105,4
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KONSOLIDIRANA BILANCA

u tisu¢éama kuna, nerevidirano

IMOVINA

Dugotrajna imovina

Nekretnine, postrojenja i oprema

Pravo na koriStenje imovine

Ulaganja u nekretnine

Nematerijalna imovina

Odgodena porezna imovina

Financijska imovina kroz ostalu sveobuhvatnu dobit
Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja

Kratkotrajna imovina

Zalihe

Potrazivanja od kupaca i ostala potrazivanja
Potrazivanja za porez na dobit

Derivativni financijski instrumenti

Novac i nov€ani ekvivalenti

Dugotrajna imovina namijenjena prodaji
Ukupno kratkotrajna imovina

UKUPNO IMOVINA

KAPITAL | OBVEZE

Kapital i rezerve pripisive dioni¢arima Drustva
Dionicki kapital

Dioni¢ka premija

Vlastite dionice

Pricuve

Zadrzana dobit

Manjinski interesi
Ukupno kapital

Dugoroéne obveze

Obveze po primljenim kreditima
Obveze po najmovima
Odgodena porezna obveza
Ostale dugorocne obveze
Rezerviranja

Kratkoroéne obveze

Obveze prema dobavljaCima i ostale obveze
Obveze po primljenim kreditima

Obveze po najmovima

Tekuéa obveza poreza na dobit
Rezerviranja

Ukupne obveze

UKUPNO KAPITAL | OBVEZE

31. ozujka 2022. 31. prosinca 2021.

1.098.430
345.460
805
1.648.179
41.318
1.394
32.802
3.168.388

713.689
1.296.369
16.969
3.767
426.046
2.456.840
3.778
2.460.618

5.629.006

133.372
884.090
(27.248)
(26.613)

2.286.059

3.249.660

7.143
3.256.803

299.728
277.154
149.064
3.215
70.289
799.450

1.147.714
221.784
90.643
17.594
95.018
1.572.753

2.372.203

5.629.006

1.108.725
329.894
807
1.640.348
41.469
1.384
42.750
3.165.377

639.201
1.287.982
6.995
2.972
346.635
2.283.785
3.759
2.287.544

5.452.921

133.372
883.852
(22.131)
(45.279)
2.195.734
3.145.548

6.982
3.152.530

299.657
263.065
148.344
6.135
69.807
787.008

1.174.825
159.932
86.844
6.417
85.365
1.513.383

2.300.391

5.452.921
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KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O PROMJENAMA KAPITALA

Od dioni¢ara Drustva

Dionicki
kapital,

dionicka
premijai
vlastite
dionice

u tisuéama kuna,
nerevidirano

Pri¢uve

Zadrzana
dobit

1.985.908

2.942.033

Manjinski
interesi

2.947.985

Stanje 1. sijecnja 2021. 1.007.576

Sveobuhvatna dobit:

(51.451)

Neto dobit za razdoblje - - 84.696 84.696 (113) 84.583
Ostala sveobuhvatna dobit - 18.919 - 18.919 30 18.949
gggﬁ’“o sveobuhvatna - 18.919 84.696 103.615 (83) 103.532
Transakcije s vlasnicima:

Isplata s temelja dionica 42 - - 42 - 42
Otkup vlastitih dionica (2.013) - - (2.013) - (2.013)
Transfer - 206 (206) - - -

Stanje 31. ozujka 2021. 1.005.605

Stanje 1. sijecnja 2022. 995.093

Sveobuhvatna dobit:

(32.326)

(45.279)

2.070.398

2.195.734

3.043.677

3.145.548

3.049.546

3.152.530

Neto dobit za razdoblje - - 90.515 90.515 116 90.631
Ostala sveobuhvatna dobit - 18.476 - 18.476 45 18.521
ggsi?no sveobuhvatna - 18.476 90.515 108.991 161 109.152
Transakcije s vlasnicima:

Isplata s temelja dionica 3.128 - - 3.128 - 3.128
Otkup vlastitih dionica (8.007) - - (8.007) - (8.007)
Transfer - 190 (190) - - -

Stanje 31. ozujka 2022. 990.214

(26.613)

2.286.059

3.249.660

3.256.803
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ATLANTIC GRUPA d.d.

KONSOLIDIRANI IZVJESTAJ O NOVCANOM TOKU

u tisuéama kuna, nerevidirano Sijecan; - Ozujak

2022.
Nové€ani tok iz poslovnih aktivnosti
Neto dobit razdoblja 90.631
Porez na dobit 18.996
Amortizacija i umanjenje vrijednosti 64.161
Dobitak od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme i (820)
nematerijalne imovine
Dobitak od prodaje podruznice - neto od transakcijskih (81)
troSkova
Ispravak vrijednosti kratkotrajne imovine 4.119
Tecajne razlike - neto 2.570
Smanjenje rezerviranja za rizike i troSkove 10.136
(Dob_ici)/gubici od svodenja na fer vrijednost financijske (3.988)
imovine
Isplata s temelja dionica 3.128
Prihodi od kamata (251)
Rashodi od kamata 3.465
Ostale nenov€ane promjene - neto 10.498
Promjene u radnom kapitalu:
Povecanje zaliha (76.816)
Povecéanje kratkoro&nih potrazivanja (18.312)
(Smanjenje)/povecanje kratkoro¢nih obveza (2.561)
Novac generiran poslovanjem 104.875
Pla¢ene kamate (2.717)
Plaéeni porez na dobit (18.369)
83.789
Novcéani tok koriSten za investicijske aktivnosti
!\Iaba_lva nekretnina, postrojenja i opreme i nematerijalne (46.408)
imovine
Primici od prodaje nekretnina, postrojenja i opreme i 860
nematerijalne imovine
Stjecanje podruznica i primici od prodaje podruznice - 11.193
neto od novca u ste€enim/prodanim podruznicama '
Dani krediti i depoziti (29)
Otplata danih kredita i depozita 1.965
Primljene kamate 170
(32.239)
Novcani tok iz/(koriSten za) financijskih aktivnosti
Otkup vlastitih dionica (8.007)
Primici od primljenih kredita, neto od pla¢enih naknada 60.276
Otplata glavnice po najmovima (24.408)
27.861
Neto povecéanje novca i novéanih ekvivalenata 79.411
Novac i nov€ani ekvivalenti na poCetku razdoblja 346.635
Novac i nov€ani ekvivalenti na kraju razdoblja 426.046

Sije€anj - Ozujak
2021.

84.583
14.915
63.065

(167)

4.276
1.502
11.717

2.612

42
(370)
3.910

625

(28.341)
(1.387)
50.542

207.524
(3.160)

(20.690)
183.674

(54.276)

1.086

(629)
550

370
(52.899)
(2.013)

(22.787)
(24.800)

105.975

426.513
532.488
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 1 — OPCI PODACI

Atlantic Grupa d.d. (,Drustvo®) i ovisna drustva (,Grupa“) posluje kao vertikalno integrirana
multinacionalna kompanija. Grupa obavlja poslovne aktivnosti koje uklju€uju istraZivanje i
razvoj, proizvodnju te distribuciju robe Siroke potrosnje u Jugoistonoj Europi, europskim
trzistima te Rusiji i ZND-u (Zajednica Neovisnih Drzava). Sa svojom modernom
proizvodnom mrezom, Atlantic Grupa se istiCe kao jedan od vodecéih prehrambenih
proizvodaca u Jugoisto¢noj Europi s prominentnim brendovima iz segmenta kave - Grand
Kafa i Barcaffe, s rasponom brendova iz segmenta pi¢a - Cockta, Donat i Cedevita, s
portfellem brendova iz segmenta slatko i slano - Smoki, NajlepSe Zelje i Bananica te
brendom Argeta iz segmenta delikatesnih namaza. Dodatno, Grupa je vlasnik vodeéeg
liekarni¢kog lanca u Hrvatskoj pod brendom Farmacia. S vlastitom distribucijskom mrezom
u Hrvatskoj, Sloveniji, Srbiji, Austriji, Sjevernoj Makedoniji te Rusiji, Grupa isto tako
distribuira niz proizvoda vanjskih partnera. Grupa ima proizvodna postrojenja u Hrvatskoj,
Sloveniji, Srbiji, Bosni i Hercegovini i Sjevernoj Makedoniji s drustvima i predstavnistvima
u 12 zemalja. Grupa svoje proizvode izvozi na viSe od 40 trzista diljiem svijeta.

Sjediste Drustva nalazi se u Zagrebu, Miramarska 23, Hrvatska.
Dionice Drustva kotiraju na Vodeéem trzistu Zagrebacke burze.

Sazete konsolidirane financijske izvjeStaje Grupe za tromjesecno razdoblje zavrseno 31.
ozujka 2022. godine odobrila je Uprava Drustva u Zagrebu 27. travnja 2022. godine.

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji nisu revidirani.

BILJESKA 2 — OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
2.1. OSNOVA SASTAVLJANJIA

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za tromjeseCno razdoblje zavrSeno 31. oZujka
2022. godine sastavljeni su sukladno Medunarodnom rac¢unovodstvenom standardu 34 —
Financijsko izvjeStavanje u toku godine, kojeg je odobrila Europska Unija (EU).

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji ne uklju€uju sve podatke i objave koji su obavezni
za godisnje konsolidirane financijske izvjestaje te ih se treba ditati zajedno s godiSnjim
konsolidiranim financijskim izvjestajima Grupe na dan 31. prosinca 2021. godine. GodiSnji
konsolidirani financijski izvjestaji Grupe sastavljeni su sukladno Medunarodnim
standardima financijskog izvjeStavanja (MSFI) koje je odobrila EU.

2.2. VREMENSKA NEOGRANICENOST POSLOVANJA

Uprava Drustva smatra kako Grupa raspolaze s dovoljno resursa za nastavak rada u
doglednoj buducnosti te nije utvrdila znaCajne neizvjesnosti vezane uz poslovne dogadaje
i uvjete koji mogu dovesti u sumnju vremensku neograniCenost poslovanja Grupe.
Sukladno tome, sazeti konsolidirani financijski izvjeStaji za tromjese¢no razdoblje
zavrSeno 31. ozujka 2022. godine sastavljeni su po nacelu vremenske neograni¢enosti
poslovanja.

30



ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 2 - OSNOVA SASTAVLJANJA | RACUNOVODSTVENE POLITIKE
(nastavak)

2.3. ZNACAJNE RACUNOVODSTVENE POLITIKE

Sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za tromjeseCno razdoblje zavrSeno 31. oZujka
2022. godine pripremljeni su temeljem istih raCunovodstvenih politika, prikaza i metoda
izraCuna koji su se koristili prilikom pripreme godisnjih konsolidiranih financijskih izvjestaja
Grupe na dan 31. prosinca 2021. godine.

2.4. SEZONSKI UTJECAJ

Grupa nije izloZena znacajnim sezonskim ili cikliCkim promjenama u svom poslovanju.

BILJESKA 3 — KLJUCNE RACUNOVODSTVENE PROCJENE

Prilikom izrade sazetih konsolidiranih financijskih izvjeStaja za tromjese¢no razdoblje
zavrSeno 31. ozujka 2022. godine nije bilo promjena u kljuénim raCunovodstvenim
procjenama u odnosu na procjene koristene prilikom izrade godiSnjih konsolidiranih
financijskih izvjeStaja Grupe na dan 31. prosinca 2021. godine.

Grupa je napravila procjenu postoje li indikacije umanjenja vrijednosti dugotrajne
nematerijalne imovine, uklju€ivo i promjene diskontnih stopa koje reflektiraju trenutacno
stanje premija rizika na pojedinim trziStima te za tromjesecno razdoblje zavrSeno 31.
ozujka 2022. godine nije priznato umanjenje vrijednosti iste.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA

Model poslovanja Grupe organiziran je kroz pet stratedkih poslovnih podrucja i jedno
poslovno podrucje. Uz poslovna podrucja uspostavljen je zasebni odjel — Novi rast koji je
fokusiran na razvoj novih brendova Atlantic Grupe.

Poslovi distribucije organizirani su na nacCin da pokriju Sest najvecih trziSta — Hrvatska,
Srbija, Slovenija, Sjeverna Makedonija, Rusija i Austrija te odjel Globalnog upravljanja

mreZzom distributera koji pokriva trziSta kojima se dominantno upravilja putem
distribucijskih partnera.

PODRUCJA PODRUCJA
SPP KAVA SDP HRVATSKA
SPP PICA SDP SRBIJA

SPP DELIKATESNI SDP SLOVENIJA
NAMAZI

DP MAKEDONIJA
SPP SLATKO | SLANO

z DP RUSIJA
SPP LJEKARNICKO
POSLOVANJE DP AUSTRIJA
PP DONAT GLOBALNO UPRAVLJANJE

MREZOM DISTRIBUTERA
NOVI RAST

SPP — Stratesko poslovno podrucje
SDP — Stratesko distribucijsko podrucje
PP — Poslovno podrucje

DP — Distribucijsko podrucje

Zbog efikasnijeg upravljanja pojedinacnim poslovnim i distribucijskim podrucgjima,
organizacijska podrucja ujedinjavaju zajedno sli€ne poslovne aktivnosti ili proizvode,
zajednicka trzista ili kanale prodaje.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 4 — INFORMACIJE O SEGMENTIMA (nastavak)

Zbog cinjenice da DP Makedonija, DP Rusija, DP Austrija, Globalno upravljanje mrezom
distributera te Novi rast ne prelaze prag materijalnosti koji zahtijeva MSFI 8 za izvjeStajne
segmente, oni se iskazuju unutar pozicije ,Ostali segmenti“. Pozicija ,Ostali segmenti*
sastoji se takoder i od poslovnih aktivnosti koje se ne alociraju na prethodno spomenuta
poslovna i distributivna podrucja (upravna sjedista i odjeli podrSke na svim trziStima
Atlantic Grupe) te su iskljuena iz izvjeStavanih operativnih segmenata.

Ocjenjivanje uspjeha operativnih segmenata temeljeno je na dobiti ili gubitku iz poslovanja.
Na razini Grupe upravlja se prihodima i rashodima od financiranja i porezom na dobit te
oni nisu alocirani po operativhim segmentima.

Prodaja individualnih poslovnih podrucja predstavlja ukupnu prodaju tre¢im stranama na
trzistima (bilo direktno iz poslovnih podrucja, bilo kroz distribucijska podrucja). Prodaja
distribucijskih podrucja obuhvaéa prodaju proizvoda vanjskih principala kao i prodaju
vlastitih proizvoda. Ovo dvostruko prikazivanje prodaje vlastitih proizvoda eliminira se u
liniji “Usklada”. U svrhu izraCuna operativne dobiti segmenata, prodaja izmedu operativnih
segmenata vr8i se pod uobiajenim komercijalnim uvjetima koji bi bili primjenjivi i na
nepovezane trece stranke.

Prihodi od prodaje’ Sij. - Ozu. Sij. - Ozu.
2022. 2021.
(u tisu¢ama kuna)
SPP Kava 285.841 248.243
SPP Delikatesni namazi 240.460 221.474
SPP Slatko i slano 159.114 150.589
SPP Ljekarni¢ko poslovanje 143.840 133.828
SPP Pi¢a 119.898 97.749
PP Donat 61.375 56.118
SDP Hrvatska 313.219 281.344
SDP Srbija 296.892 268.279
SDP Slovenija 260.099 232.096
Ostali segmenti 213.490 211.784
Usklada (703.075) (651.923)
Ukupno 1.391.153 1.249.581

* Usporedno razdoblje prilagodeno je izvjeStavanju za 2022. godinu
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 5 — ZARADA PO DIONICI

Osnovna zarada po dionici

Osnovna zarada po dionici izraCunava se na nacCin da se neto dobit Grupe podijeli s
ponderiranim prosje¢nim brojem redovnih dionica koje su izdane u toku razdoblja, koji ne
ukljuCuje prosje€an broj redovnih dionica koje je Drustvo kupilo i koje drzi kao vlastite
dionice.

2022. 2021.
Neto dobit dioni¢arima Drustva (u tisu¢ama kuna) 90.515 84.696
Prosje¢no ponderirani broj redovnih izdanih dionica 3.318.869 3.326.542
Osnovna zarada po dionici (u kunama) 27,27 25,46

Razrijedena zarada po dionici

Razrijedena zarada po dionici jednaka je osnovnoj zaradi po dionici buduci da nije bilo
konvertibilnih razrjedivih potencijalnih redovnih dionica.

BILJESKA 6 — DUGOTRAJNA MATERIJALNA | NEMATERIJALNA IMOVINA

Tijekom tromjesecnog razdoblja zavrSenog 31. ozujka 2022. godine, Grupa je ulozila
18.130 tisuca kuna u nabavku nekretnina, postrojenja i opreme te nematerijalne imovine
(2021.: 41.749 tisu¢a kuna).

BILJESKA 7 — ZALIHE

Tijekom tromjese€nog razdoblja zavrSenog 31. oZujka 2022. godine, Grupa je iskazala
vrijednosno uskladenje zaliha u iznosu od 3.215 tisu¢a kuna (2021.: 2.702 tisu¢e kuna)
uslijed oStecCenja i kratkog roka trajanja. Ovaj troSak uklju¢en je u ,Ostale troSkove
poslovanja®“.
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 8 — RASHODI OD FINANCIRANJA — NETO

(u tisucama kuna) S”'_zoogg. SIJ._ZOO?EII..
Financijski prihodi
Dobici od teéajnih raz_lika po primljenim kreditima i 90 122
obvezama po najmovima
90 122

Financijski rashodi
Rashodi od kamata po obvezama po najmovima (2.162) (2.182)
Rashodi od kamata po primljenim kreditima od banaka (388) (897)
Rashodi od kamata po obveznicama (718) (718)
Ostali rashodi od kamata (197) (113)
Rashodi od kamata - ukupno (3.465) (3.910)
Gubici od te€ajnih razlika po primljenim kreditima i
obvezama po najmovima (2.660) (1.624)

(6.125) (5.534)

Rashodi od financiranja - neto (6.035) (5.412)
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ATLANTIC GRUPA d.d.

BILJESKE UZ SAZETE KONSOLIDIRANE FINANCIJSKE IZVJESTAJE

BILJESKA 9 — ODNOSI S POVEZANIM STRANKAMA

Poslovne transakcije s povezanim strankama koje se odnose na stanja u bilanci na dan
31. ozujka 2022. godine i 31. prosinca 2021. godine i stavke raCuna dobiti i gubitka za
tromjesecCno razdoblje zavrSeno 31. ozujka su kako slijedi:

(u tisu¢ama kuna)
POTRAZIVANJA

Kratkoro¢na potrazivanja
Ostale povezane stranke

OBVEZE

Obveze prema dobavljac¢ima i ostale
obveze
Ostale povezane stranke

PRIHODI

Prihodi od prodaje
Ostale povezane stranke
Ostali prihodi

Ostale povezane stranke

RASHODI

Troskovi marketinga i unapredenja
prodaje

Ostale povezane stranke

Ostali troSkovi poslovanja

Ostale povezane stranke

31. ozujka 2022.

31. prosinca 2021.

104.831 84.174

1.183 2.238

Sij.-Ozu. 2022. Sij.-Ozu. 2021.
128.839 111.792

66 178

1.534 406

549 536
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IZJAVA OSOBA ODGOVORNIH ZA SASTAVLJANJE FINANCIJSKIH IZVJESTAJA

Temeljem odredbi Zakona o trzistu kapitala, Zoran Stankovi¢, potpredsjednik Grupe za
financije, nabavu i investicije i Tatjana llin¢i¢, direktorica Korporativhog izvjeStavanja i
konsolidacije, osoba zaduzena za korporativno racunovodstvo, izvjeStavanje i
konsolidaciju, zajedno kao osobe odgovorne za sastavljanje saZetih konsolidiranih
financijskih izvjeStaja druStva Atlantic Grupa d.d. Zagreb, Miramarska 23, OIB
71149912416 (,Drustvo®), ovime daju sljedecu

IZJAVU:

Prema nasem najboljem saznanju sazeti konsolidirani financijski izvjestaji za tromjese¢no
razdoblje zavrdeno 31. ozujka 2022. godine sastavljeni su uz primjenu odgovarajucih
standarda financijskog izvjeStavanja te daju cjelovit i istinit prikaz imovine i obveza,
gubitaka i dobitaka, financijskog polozZaja i poslovanja Drustva i ovisnih drustava (zajedno
—,Grupe®).

IzvjeStaj Uprave Drustva za razdoblje od 1. sijeCnja do 31. ozujka 2022. godine sadrzava
istinit prikaz razvoja i rezultata poslovanja i polozaja Grupe, uz opis najznacajnijih rizika i
neizvjesnosti kojima je Grupa izlozena.

SaZete konsolidirane nerevidirane financijske izvjestaje Grupe za tromjese¢no razdoblje

zavrSeno 31. ozujka 2022. godine odobrila je Uprava drustva Atlantic Grupa d.d. na
sjednici odrzanoj 27. travnja 2022. godine.

Zoran Stankovi¢
Potpredsjednik Grupe za financije, nabavu i investicije

o A

Tatjana llinci¢
Direktorica Korporativnog izvjeStavanja i konsolidacije
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Kontakt:

Atlantic Grupa d.d.
Miramarska 23

10 000 Zagreb
Hrvatska

Tel: +385 1 2413 322
E-mail: ir@atlanticgrupa.com
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ATLANTIC GRUPA d.d.

dioni¢ko drustvo za unutarnju i vanjsku trgovinu
Miramarska 23, 10000 Zagreb, Hrvatska

tel: +385 (1) 24 13 900

fax: +385 (1) 24 13 901

Tvrtka je upisana: Trgovacki sud u Zagrebu

MBS: 080245039

MB: 1671910

OIB: 71149912416

Broj rauna: 2484008-1101427897 Raiffeisenbank Austria d.d., Zagreb, Petrinjska 59
Broj dionica i njihov nominalni iznos: 3.334.300 dionica, svaka nominalnog iznosa
40,00 kn

Temeljni kapital od 133.372.000,00 kuna uplacen je u cijelosti.

Uprava: Emil Tedeschi, Neven Vrankovi¢, Zoran Stankovi¢, Lada Tedeschi Fiorio,
Srec¢ko Naki¢, Enzo Smrekar
Predsjednik Nadzornog odbora: Zdenko Adrovi¢

(o
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