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Znacajan rast prihoda i profitabilnosti

Rast je primarno odraz odli¢nih prodajnih rezultata, uslijed bolje epidemioloske situacije na svim
trzistima i popus$tanja mjera, posebno u HoReCa kanalu.

Atlantic Grupa je tijekom prvog tromjesecja 2022. godine zabiljezila prihod od prodaje u iznosu od
1,4 milijardi kuna, $to u odnosu na isti period lani predstavlja rast od 11,3 posto. Dobit prije kamata,
poreza i amortizacije (EBITDA) iznosi 179,8 milijuna kuna, Sto je 7,1 posto viSe nego u prvom
kvartalu 2021., a sli¢an rast od 7,2 posto ostvarila je i neto dobit koja iznosi 90,6 milijuna kuna.
Pocetak godine obiljezilo je izbijanje ratnog sukoba u Ukrajini, no prodajom brenda djecje hrane
Bebi u 2021. godini, Atlantic Grupa je zna¢ajno smanijila izlozenost u Rusiji i na ostalim ZND trziStima
te ratna zbivanja nemaju izravan materijalno zna€ajan utjecaj na poslovanje kompanije.

“Atlantic Grupa je u prvom kvartalu 2022. godine ostvarila znacajan rast prihoda i profitabilnosti,
unato€ svim izazovima s kojima se suoCavamo. Rast prihoda primarno je odraz odli¢nih prodajnih
rezultata vlastitih i principalskih brendova, zahvaljujuéi boljoj epidemioloSkoj situaciji na svim
trzistima i popustanju protupandemijskih mjera, posebno u HoReCa kanalu. Dio porasta prihoda
odnosi se takoder na dizanje prodajnih cijena zbog znacajnog poskupljenja kljuénih sirovina,
pakirnog materijala, energenata i usluga. Nastavljamo pozorno pratiti razvoj situacije i poduzimamo
sve raspoloZive mjere za smanjenje rizika u novonastalim okolnostima. O¢ekujemo da ¢e nastavak
2022. godine biti izazovan, a naSi temeljni prioriteti ostaju osiguranje nesmetanog nastavka
proizvodnje i opskrbe naSih kupaca i potroSaca, odrzavanje pune zaposlenosti i daljnje ulaganje u
zaposlenike te drustvena odgovornost u najSirem smislu”, istaknuo je predsjednik Uprave Atlantic
Grupe Emil Tedeschi.

Farmacia, Pi¢a i Kava prednjaée u rastu, Siri se distribucija

Najveéi rast od 22,7 posto ostvarilo je strateSko poslovno podrucje Pica, Ciji je vodeci brend
Cedevita, dok je ljekarni€ki lanac Farmacia ostvario izniman rast od 20,6 posto, a dvoznamenkastim
stopama od 15,1 posto raslo je i StrateSko poslovno podrudje Kava. S prodajom u iznosu od 285,8
milijuna kuna i noseéim brendovima Grand kafa i Barcaffe, kava se isti€e kao pojedinaéno najveca
kategorija Atlantic Grupe s udjelom od 20,6 posto u ukupnom prihodu.
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U distribucijskom poslovanju u prvom kvartalu prednjace Slovenija s rastom od 12,1 posto, Hrvatska
s rastom od 11,3 posto i Srbija koja je rasla 10,7 posto. Na krilima odliéno odradenog distribucijskog
posla Siri se i distribucijski portfelj, prije svega suradnjom s novim principalom Intersnack (Chio) u
Srbiji, te najavom proS8irenja uspjeSne suradnje s Red Bullom u Srbiji i na podruéje Sjeverne
Makedonije. Principalski brendovi u ukupnoj prodaji Atlantic Grupe sudjeluju s 26,9 posto, vlastiti
brendovi sa 62,7 posto, a Farmacia €ini 10,4 posto prihoda od prodaje.

Od vaznijih korporativninh dogadanja valja istaknuti kako je Nadzorni odbor kompanije u sijecnju
proSiren s dotadasnjih sedam na devet ¢lanova, a sastav ovog tijela pojacali su dr. Vesna Nevistic,
iskusna struc¢njakinja u podrucjima bankarstva, procesa restrukturiranja i korporativnog razvoja, te
Zoran Vucini¢, dokazani globalni menadzer s izuzetno uspjeSnom medunarodnom karijerom na
podrucju robe Siroke potrodnje.
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