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- propisanainformacija

Znacajan rast prihoda i profitabilnosti u prvoj polovici 2021.

Posebno veseli organski rast prodaje od gotovo 9 posto u odnosu na prvo polugodiste 2019. godine,
u kojoj je Atlantic ostvario povijesno najvise prihode

Atlantic Grupa je u prvoj polovici 2021. godine zabiljezila prihod od prodaje u iznosu od 2,7 milijardi
kuna, $to u odnosu na isti period lani predstavlja rast od 9,7 posto. Dobit prije kamata, poreza i
amortizacije (EBITDA) iznosi 387,2 milijuna kuna, §to je bez jednokratnih stavki 6,7 posto viSe nego
u prvom polugodistu proSle godine. Kompanija je ostvarila neto dobit od 217,5 milijuna kuna, Sto
predstavlja rast od 18,0 posto kad se iskljuCe jednokratne stavke.

“Atlantic Grupa je u prvom polugodistu 2021. ostvarila rast u svim poslovnim i distribucijskim
podrucjima, $to je, u odnosu na isti period lani, posljedica i bolje epidemioloSke situacije na svim
trzistima te popustanja mjera za suzbijanje pandemije. Osobito smo ponosni na €injenicu da smo,
unato€ svim izazovima, ostvarili organski rast prodaje od gotovo 9 posto u odnosu na prvo
polugodiste 2019. - godine u kojoj smo imali povijesno najviSe prihode. Zabiljezili smo takoder novu
najvisu cijenu dionice te smo isplatili i povijesno najvisu dividendu. Svjesni smo da ¢e i nadolazece
razdoblje biti epidemioloSki izazovno, pri ¢emu nasi prioriteti ostaju isti: zdravlje i sigurnost nasih
djelatnika, osiguranje nesmetanog nastavka proizvodnje i kontinuirana opskrba nasih kupaca i
potroSacCa te druStvena odgovornost u najSirem smislu“, komentirao je predsjednik Uprave Emil
Tedeschi.

Pica, Donat i Kava predvodnici rasta prodaje

Najbolji rezultat medu poslovnim podrudjima ostvarili su strateSka poslovna podrucja Pica, diji je
vodeci brend Cedevita, s rastom od 16,1 posto, Donat s rastom od 15,8 posto te Kava, pojedinaéno
najveca kategorija s udjelom od 20,5 posto u ukupnom prihodu i nose¢im brendovima Barcaffe i
Grand kafa, koja je rasla 10,3 posto. Medu distribucijskim podrucjima prednjace Hrvatska s rastom
od 10,6 posto i Srbija s rastom od 9,7 posto. Valja istaknuti i to kako su dva nova brenda — ¢okolada
Jimmy Fantastic i paleta proizvoda na bazi zobi Boom Box, uspjesno lansirani u ozujku i travnju na
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trzistima Hrvatske i Slovenije, s izvrsnim poc€etnim prodajnim rezultatima i sjajnom perspektivom na
trzistu.

Nova tvornica i nova suradnja

Atlantic Grupa je, s obzirom na odli¢an razvoj poslovanja i planove rasta u kategoriji delikatesnih
namaza, u ozujku zapocela ulaganje u izgradnju nove tvornice proizvoda pod robnom markom
Argeta i to na podrucju opéine Kneginec u okolici Varazdina. Investicija ukupne vrijednosti vise od
50 milijuna eura odvijat ¢e se u nekoliko faza, a novi proizvodni pogon prema planu bi trebao biti
pudten u rad u roku od 15 mjeseci od ishodenja gradevinske dozvole. Realizacijom svih faza
projekta planirano je otvaranje i do 150 novih radnih mjesta. U srpnju su pak Atlantic Grupa i Barry
Callebaut, vodedi svjetski proizvodac visokokvalitetnih proizvoda od ¢okolade i kakaa, sklopili ugovor
o suradniji, koja ¢e unaprijediti proizvodnju Atlanticovog etabliranog portfelja u asortimanu ¢okolada.
Atlantic Stark je prvi regionalni strateski partner tvrtke Barry Callebaut i njezine tvornice u Novom
Sadu, a ovo partnerstvo potvrduje Atlanticovo usmjerenje na daljnji razvoj glavnih brendova u
kljuénim kategorijama.
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