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- propisanainformacija
Prvi kvartal obiljezila lansiranja novih proizvoda i stabilno poslovanje

Atlantic Grupa je u oZujku lansirala novu ¢okoladu pod brendom Jimmy Fantastic i dovrSila pripreme
za lansiranje drugog novog brenda iz vlastitog razvoja, Boom Box

lako je poslovanje vise od godinu dana pod utjecajem pandemije COVID-19, Atlantic Grupa u prvom
kvartalu 2021. biljezi tek manji pad prihoda od prodaje, koji iznose 1,2 milijardi kuna, a sto je 2,4
posto manje u odnosu na isti period 2020. Dobit prije kamata, poreza i amortizacije (EBITDA) iznosi
168,0 milijuna kuna i niza je za 7,4 posto, dok neto dobit iznosi 84,6 milijuna kuna i biljezi pad od 5,3
posto. Blagi pad u odnosu na usporedivo razdoblje prosle godine posljedica je znacajnih ograni¢enja
u radu ugostiteljskin objekata kao i drugih mjera za suzbijanje pandemije koje su utjecale na
smanjenu potro$nju van vlastitih domova kroz cijeli prvi kvartal ove godine, ali i pove¢ane prodaje
odredenih kategorija, primarno Argete i Farmacije, u ozujku prosle godine, uslijed stvaranja zaliha
kucanstava nakon izbijanja pandemije.

“Zadovoljni smo rezultatima ostvarenima u prvom kvartalu 2021. Atlantic Grupa pokazala je
otpornost na krizu i stabilnost poslovnog maodela, $to je prepoznalo i trziSte kapitala te smo ostvarili
i povijesno najvidu cijenu dionice na Zagrebackoj burzi. Unato¢ krizi nastavljamo s planiranim
investicijama potrebnim za dugoro€an rast, medu kojima se istiCe ulaganje u novu tvornicu Argete u
okolici Varazdina. Posebno me veseli lansiranje dvaju potpuno novih brendova razvijenih u Atlantic
Grupi — visokokvalitetne mlijeéne ¢okolade Jimmy Fantastic i seta proizvoda na bazi zobi Boom Box.
Nasi prioriteti i u neizvjesnosti daljnjeg razvoja pandemije ostaju isti — zdravlje i sigurnost nasih
djelatnika, osiguranje nesmetanog nastavka proizvodnje i kontinuirane opskrbe nasih kupaca i
potroSacCa te druStvena odgovornost u najSirem smislu“, komentirao je predsjednik Uprave Emil
Tedeschi.

Donat predvodnik rasta prodaje

Najbolji rezultat medu poslovnim podrucjima ostvarili su poslovno podrucje Donat s rastom od 10,1
posto, Kava kao pojedinacno najveca kategorija s rastom na trzistima Hrvatske, Austrije i Njemacke
te Delikatesni namazi sa znacajnim rastom na trzistima Njemacke, Svicarske i Svedske. Vlastiti
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brendovi sudjeluju u prodaji sa 63,3 posto, brendovi vanjskih principala predstavljaju 27,2 posto
ukupnog prohoda od prodaje, a ljekarnicki lanac Farmacia 9,5 posto.

Nova tvornica i dva nova brenda

Atlantic Grupa je, s obzirom na odli¢an razvoj poslovanja i planove rasta u kategoriji delikatesnih
namaza, u ozujku zapocela ulaganje u izgradnju nove tvornice proizvoda pod robnom markom
Argeta i to na podrucju opcine Kneginec u okolici Varazdina. Investicija ukupne vrijednosti od oko
50 milijuna eura zapocela je kupnjom zemljiSta i odvijat ¢e se u nekoliko faza, a novi proizvodni
pogon prema planu bi trebao biti pudten u rad u roku od 15 mjeseci od ishodenja gradevinske
dozvole. Realizacijom svih faza projekta planirano je otvaranje i do 150 novih radnih mjesta. Na
trziSte Hrvatske i Slovenije lansiran je takoder novi brend, visokokvalitethna mlije¢na ¢okolada Jimmy
Fantastic, a za lansiranje je spremna i paleta proizvoda na bazi zobi pod brendom Boom Box.

U nastavku godine kompanija ¢e se nastaviti fokusirati na jaanje pozicije prepoznatljivih regionalnih

brendova, internacionalizaciju (primarno Argete i Donata), podrSku novim brendovima, razvoj
distribucijskog poslovanja te moguéa spajanja i akvizicije.
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